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Dotyczy: zapytania radnego Remigiusza Jankowskiego — Przewodniczacego Komisji Oswiaty,
Kultury i Sportu w sprawie polityki finansowania kultury - BRM.0003.21.2015

Odpowiadajac na zapytanie Pana Radnego Remigiusza Jankowskiego, przedktadam
materiat, na ktéry sktadajg sie informacje opisowe zawarte w niniejszym pismie oraz zatgczniki
opracowane przez miejskie instytucje kultury oraz Wydziat Kultury i Turystyki.

Ad. 1

Informacja Wydziatu Kultury i Turystyki w postaci tabelarycznego zestawienia przyznanych
dotacji w konkursie na realizacje zadari w zakresie kultury i sztuki za rok 2013 oraz 2014.

Ad. 2

Informacja Wydziatu Kultury i Turystyki w postaci tabelarycznego zestawienia przyznanych
dotacji w trybie uproszczonym (tzw. ,mate granty”) za rok 2013 oraz 2014.

Ad. 3
Informacje opisowe, tabele z danymi finansowymi, statystycznymi etc. przygotowane przez:

Biblioteke Miejska, COK Dom Narodowy, Ksigznice Cieszynska, Teatr im. A. Mickiewicza, Zamek
Cieszyn, ZPiT Ziemi Cieszynskiej im. J. Marcinkowej



Ad 4

Zestawienia imprez kulturalnych i ich budzetéw zawarte s3 w materiatach instytucji kultury (pkt
3). Dodatkowo przedktadam informacje o imprezach organizowanych i finansowanych z budzetu
Miasta Cieszyn poprzez Wydziat Kultury i Turystyki.

Ad 5

Informacja o wydatkach na promocje realizowana przez Miasto Cieszyn poprzez Wydziat Kultury i
Turystyki (stanowisko Specjalisty d/s Promocji).

Ad. 6

Informacja zawarta jest w materiatach przygotowanych przez instytucje kultury (pkt.3).
Zagadnienie dotyczy pozyskiwania $rodkdéw poprzez aplikacje do krajowych i unijnych
programow pomocowych, wiasna dziatalnos¢ gospodarcza (w tym sprzedaz biletéw, wynajem
obiektow, sprzedaz ustug, etc.), pozyskiwanie srodkéw od sponsoréw.

Ad.7

W chwili obecnej Urzad Miejski nie posiada oficjalnego dokumentu, ktéry wymienia literalnie
kluczowe przedsiewziecia kulturalne i artystyczne szczegdlnie wazne dla promocji miasta. Jest to
problem powazny i dyskusyjny, poniewaz ocena wartosci przedsiewzie¢ kulturalnych jest bardzo
subiektywna i zalezy od wielu czynnikéw, w tym od strony oceniajgcej. Pogodzenie w tym
wzgledzie czesto skrajnie réinych opinii i intereséw jest trudne, co dowodzi obecny stan
nierozwigzania tego problemu. Z punktu widzenia intereséw Miasta domniemywaé mozna, ze
priorytetem powinny by¢ imprezy, ktére powoduja zwiekszenie przyjezdzalnosci goéci do
Cieszyna badZ swoim poziomem i atrakcyjng zawartoscia emanujg szeroko na kraj, a nawet
zagranice. Z drugiej zas strony trzeba zadbaé o ruch amatorski, rozwija¢ edukacje kulturalna,
wspierac rodzimych tworcow i artystow, pielegnowacé spuscizne kulturowa. Potencjat Cieszyna w
dziedzinie kultury i sztuki jest nieprzecigtny, zwaiywszy wielko$¢ miasta i liczebnoéé jego
mieszkaricow. Rdznorodnos¢ dziatad i propozycji, a z drugiej strony oczekiwari odbiorcéw
powoduje, ze Miasto Cieszyn stara sie szeroko wspiera¢ wiele inicjatyw realizowanych zaréwno w
instytucjach kultury jak i przez NGO tudziez inne podmioty.

Wydziat Promocji i Informacji zakoriczyt w 2011 roku realizacje projektu Program Promocji
Markowych Produktéw Turystycznych Cieszyna (prezentacja dla Rady Miejskiej Cieszyna odbyta
sie na sesji w styczniu 2011). W ramach projektu przeprowadzono audyty oraz badania m.in. na
Slgsku, Matopolsce, Warszawie. Z dyrektoréw cieszyriskich instytucji kultury oraz przedstawicieli
stowarzyszen i in. organizacji zawiadujgcych atrakcjami turystycznymi utworzono grupe robocza.
W wyniku projektu zaproponowano i opisano 5 produktdéw turystycznych Cieszyna (z adrenaling,
dla rodzin, dla koneseréw, od pokolen, bez granic). Kazdy z nich stanowi zbidr cech specyficznych
dla danego produktu i grupy docelowej. W ten sposéb przygotowany materiat miat staé sie
podstawg do dalszych prac nad kreowaniem produktéw. Prace nad stworzeniem
petnowartosciowych produktow turystycznych wymagaty podjecia waznych i odpowiedzialnych
decyzji, ktore nie zostaty w poprzedniej kadencji podjete. Wdrozenie projektu ograniczyto sie
jedynie do wykorzystania w promocji juz istniejacych elementéw produktéw turystycznych i
zastosowania nowej identyfikacji wizualnej, gtéwnie nowego logotypu i hasta ,Cieszyn robi
wrazenie!”, a takze w dziataniach promocyjnych i publikacjach.



Ad. 8

Miasto Cieszyn pragnac zachowaé ducha ustawy o dziatalnosci pozytku publicznego

i wolontariatu wspiera dziatalno$¢ NGO poprzez realizacje rocznych ,Programéw wspoétpracy
gminy Cieszyn z organizacjami pozarzagdowymi oraz podmiotami dziatajagcymi w zakresie pozytku
publicznego”, organizujac konkursy na realizacje zadar publicznych oraz przyznajac dotacje w
ramach tzw. ,matych grantéw”. Wykaz organizacji wspieranych w tej formie zamieszczony jest w
punktach 1i 2.

Ad.9

Strategia Miasta Cieszyna na lata 2010-2020 wyszczegdlnia 5 kierunkéw priorytetowych, z
ktérych zaden nie dotyczy wytacznie kultury. Skromne zapisy nie daja petnego obrazu stanu
kultury i perspektyw jej rozwoju.  Problem kultury przedstawiony jest zdawkowo w réznych
miejscach dokumentu w sposéb nastepujgcy:

Rozdziat VIl — Wizja str. 15
,- Cieszyn kontynuuje tradycje kulturalnej stolicy Slaska Cieszyniskiego, pielegnujac dorobek
spotecznosci lokalnej subregionu oraz zapewniajac wysoki standard zycia mieszkaricow.”

Rozdziat IX — Analiza SWOT — Promocja, wspotpraca lokalna, regionalna, transgraniczna
(zatgcznik nr 1 w postaci skanu)

Rozdziat X — Plan Operacyjny Strategii Rozwoju — Kapitat spoteczny — Cel strategiczny I
,Zapewnienie warunkéw dla rozwoju kapitatu ludzkiego oraz podnoszenia jakosci zycia”

pkt 11.2. Rozwdj dziatalnosci kulturalnej

(zatgcznik nr 2 w postaci skanu)

W opinii Wydziatu Kultury i Turystyki zapisy na str. 50 zawieraja powazne btedy merytoryczne i sa
niezgodne z rzeczywistoscig. Wymagaja zmiany i uzupetnienia.

Z uwagi na zbyt krotki czas na opisanie wraz z analiza tak obszernego tematu,
przedktadam do wiadomosci materialy o charakterze zrédtowym, bez zbiorczego opracowania.

Materiaty zawierajgce dane finansowe s3 przeznaczone wytacznie do wiadomosci Radnych.
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