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Dot.: miejskich bilbordéw

W nawiazaniu do wnioskéw pokontrolnych komisji rewizyjnej
dot. poprawy w dotarciu z informacjami (o migjskich wydarzeniach)
do mieszkancow Cieszyna zwracamy si¢ do Pana Burmistrza o
przeanalizowanie mozliwo$ci zakupu i postawienia migjskich
bilbordow. Jest to chyba jedna z lepszych form tzw. marketingu
wewnetrznego. Na uwage zastuguje takze fakt, iz inwestycja taka
moze by¢ dofinansowana z programu unijnego — €zego
potwierdzeniem jest dotaczony artykut.
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Rzeszow chee dotrzeé do mieszkancéw

2011-01-17

Rzeszowski magistrat kupi 8 billboardéw, ktére b¢da informowac o miejskich
wydarzeniach - pisze ,,Gazeta Wyborcza”.

Miasto, oprocz zakupu wlasnych powierzchni reklamowych, bedzie musiato wyktadaé srodki
na ich utrzymanie. Czes¢ pienigdzy pochodzi¢ ma z budzetu wydziatu gospodarki komunalnej
i inwestycji, a cze$¢ - z unijnego programu.

- To tzw. marketing wewnetrzny. Cheemy w ten sposob informowaé mieszkancow o tym, co
dzieje si¢ w miescie. Na miejskich billboardach znajda sig takze informacje np. o ofercie
rzeszowskich szkét - mowi Marzena Furtak-Zebracka, dyrektor wydziatu promocji i

wspolpracy migdzynarodowe; urzedu miasta.
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