Bam. 0003, 1034, 113

Cieszyn, dnia 12 lipca 2013r.

Przewodniczgcy

Rady Miejskiej Cieszyna
Pan Boleslaw Zemla
w/m

W odpowiedzi na interpelacj¢ znak: BRM.0003.1034.2013 z dnia 27.06.2013r. w sprawie
sprawozdania z realizacji Strategii Rozwoju Cieszyna za 2012 rok , informuje co nastepuje.

Ad. 1

Cel strategiczny 1.1

Zadanie 1.1,6

Kazdorazowo przy projektowaniu przebudowy drog czy tez budowy nowych odcinkéw drég
projektuje si¢ w miar¢ mozliwosci terenowych budowg sciezek rowerowych lub ciagéw pieszo-
rowerowych. Uklad urbanistyczny miasta oraz konfiguracja terenu nie zawsze umozliwiaja takie
dzialanie.

W realizowanych juz inwestycjach drogowych wykonano szereg sciezek rowerowych - ul.
Frysztacka (od wiaduktu na DK1 do przejazdu kolejowego), Al. Jana Lyska (od ul. 3 Maja do ul.
Bolko Kantora), ul. Pokoju, ul. L.aczna.

W kolejnym etapie planuje si¢ wykonaé sciezki rowerowe i ciagi pieszo-rowerowe na dalszym
odcinku ulicy Frysztackiej (od ul. Chemikow do granic miasta) oraz ulicy Pikiety {od ul.
Katowickiej do ul. Przepilinskiego).

W kwestil programu ,,Gazela”, to pragne zauwazy¢, ze Pani informacje sg niesciste. Dotacje
w wysokosdci do 100% sg mozliwe, ale z uwzglednieniem pomocy publicznej, co daje 40% poziom
dofmansowania. Zakup autobusow, tylko z napgdem hybrydowym, co powodowatoby koniecznosé
budowy stacji tankowania. Zgodnie z informacjami zawartymi na stronie Programu cyt.
»Podstawowa bariera popularyzacji technologii niskoemisyjnych w transporcie publicznym jest
wysoki koszt zakupu, brak zaplecza technicznego oraz brak wiedzy w tym zakresie”. Dziatania
w pozostalym zakresie, a wige uzyskania dofinansowania budowy sciezek rowerowych, budowy
buspasdw, parkingow typu ,,parkuyj i jedz” ale pod warunkiem zakupu taboru.

W zwigzku z tym, szukamy innych rozwigzan w kontekscie nowej perspektywy budzetowej UE na
lata 2014 — 2020.

Cel strategiczny I1.2

Zadanie [.2.1

Miejski Zarzad Drég w Cieszynie, kazdego roku uaktualnia wnioski zlozone do uwzglednienia
w Wieloletniej Prognozie Finansowej Cieszyna.

Zadanie 1.2.4

Miejski Zarzad Drog posiada opracowany audyt energetyczny oswietlenia ulicznego. Analiza
finansowa przedsigwzigcia wykazata, ze przy spelnieniu wszystkich wymogow stawianych
w Regulaminie Programu ,,SOWA” i dotacji w wysokosci 45% osiagnigte korzysci nie pokryjg
zalozonych oszczednosel.

Ponadto znaczacym jest fakt szybkiego rozwoju oswietlenia w technologii LED, wzrost na
przestrzeni ostatnich lat ok. 20%. Szacowany najkorzystniejszy czas na modernizacje oswietlenia
ulicznego to 2015-2017 1.



Zadanie polegajace na modernizacji oswietlenia ulicznego planowane jest do realizacji w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewoddztwa Siaskiego na lata 2014 2020, z ktorego to
bedzie istniata mozliwos¢ uzyskania dofinansowania w wys. do 85%.

Ad. 2

Cel strategiczny 11.3

Zadanie 11.3.3

Zamek Cieszyn dysponuje wstgpnym projektem mapy Cieszyna uwzgledniajgeej miejsca przyjazne
dla whascicieli pséw, ktory powstal w 2012r. w trakcie warsztatow Letniej Szkoly Dizajnu.
podobnie jak koncepcja dostgpnosci centrum Cieszyna., Zamek Cieszyn nie planowal wydawania
tych map, ponicwaz oba projekty wymagajg dodatkowej pracy i $rodkéw na publikacje.

W kwestii dotyczacej przestrzeni publiczne). to glownym celem dziatan pod wspélnym tytulem
.Dizajn w przcstrzeni publiczne]” organizowanych przez Zamek Cieszyn od roku 2007, jest
pokazywanie najlepszych rozwigzan z Polski i z zagranicy. Wystawy i towarzyszace im konferencje
maja w zatozeniu by¢ inspiracja dla projektantow, architektéw, urbanistow oraz potencjalnych
inwestorow. Trwatym efcktem programu jest powigkszajaca sie ilos¢ oryginalnych mebli miejskich
zlokalizowanych na Wzgorzu Zamkowym np. hamak oraz ,,zywa” wiklinowa altana, kiéra powstala
przy Moscic Sportowym.

Zadanie [1.4.4

Od kilku lat w Cieszynie sa organizowane dwa biegi masowe: Cieszynski , Fortuna” Bieg w koncu
miesigca kwietnia oraz Bieg o Patere ,Polska — Dziennik Zachodni” w miesigcu wrzesniu.
Akcja ,,Polska Biega” organizowana jest w potowie miesigca maja, a wige w terminic zblizonym
do naszego kwietniowego biegu, nie jest wige zasadnym organizowanie drugicgo biegu
w odstepic 2-3 tygodni.

Informuje, ze w biegu .Fortuna” uczestniczy coraz wigeej Cieszyniakéw, a w  biegach
miodziezowych coraz wigcej dzicci, co usytuowalo nasz bieg na drugim micjscu w Polsce (po
wroclawskim ,.Biegu Solidarnogci™), tak wigc Cieszyn zaznaczyl swojg obecno$¢ na mapie miast
biegajacych w Polsce.

Zadanie 11.7.4

W uzupetnieniu informacji zawartej w sprawozdaniu z realizacji Strategii Rozwoju Miasta Cieszyna
wyjasniam, ze w projektach ,,Aktywna integracja spoleczna w Cieszynie” oraz ,Program
rewitalizacji spolecznej Cieszyn OdNowa” nie planowano osiagnigcia wskaznikOw rezultatu
w formie podjecia pracy przez uczestnikoéw projektow. W produktach i rezultatach projektow
(wskazniki obowigzkowe) zatozono przcde wszystkim odbycie szkolen, podniesienic kwalifikac)i
zawodowych, zdobycie nowvch umiejemosci, a nadto zwigkszenie motywacji, wiary we wiasne
sity, rozbudzenie aspiracji zawodowych itp. Projekty w swych zalozeniach i celach nie
przewidywaly monitorowania sytuacji zyciowej uczestnikow pa zakonczeniu ich realizacyi.
Niemniej jednak, zespoly koordynujace projekty pozostaja w kontakcie z bytymi uczestnikami
i posiadaja wiedze co do ich aktywizacji w zakresie zatrudnienia. W pierwszym projekcie ponad
50% uczestnikow znalazlo zatrudnienie, natomiast w drugim ok. 30 %, co wskazujc na dobry
poziom efektow realizowanych projektow.

Ad.3

Cel strategiczny I11.2

Zadanie 111.2.1,2,3.4

Podstawg dzialan w zakresie promocji gospodarczcj, sq przede wszystkim oferty inwestycyjne.
Niestety Miasto Cieszyn nie dysponuje obszarami zgodnymi ze standardami Polskiej Agencji
Inwestycji Zagranicznych, dla ktorych mozliwe byloby opracowanie koncepcji zagospodarowania
i wystawienia ich w ramach ofert inwestycyjnych. W zwiazku z tym, udzial Cieszyna w targach



w charakterze wystawcy nie jest mozliwy, a promocja gospodarcza w tym zakresie jest mocno
utrudniona.

Zadanie 111.2.5

W roku 2011 zakonczyla sie realizacja projektu pn. ,.Slaska Sie¢ Aniotow Biznesu”. Zdaniem
Klubu Przedsigbiorcy zalozenia i propozycje Aniolow Biznesu rozmijaly si¢ z potrzebami
lokalnych przedsiebiorcow.

Ad. 4

Cel strategiczny 1V.4

Zadanie IV.4.1

W roku 2012 éwcezesny Wydziatl Promocji i Informacji opublikowal materialy promocyjne Miasta
Cieszyna wg zasad zgodnych z ,Programem promocji markowych produktéw turystycznych
Cieszyna”. Po reorganizacji, dziatania w tym zakresie kontynuowat Wydziat Kultury 1 Turystyki ze
wzgledu na zaciggnigte zobowiazania, w tym przygotowanie 1 produkcja materiatdow promocyjnych
jak: foldery, kalendarze, ulotki tematyczne promujace rézne formy zwiedzania miasta w jezyku
czeskim, kartki $wiateczne itp. oraz prowadzone kampanie reklamowe w mediach, kolportaz
materiatow promocyjnych. Kontynuowana byta rowniez realizacja projektu Infotesin oraz projektu
Slaski System Informacji Turystyczne].

Cel strategiczny V.1
Zadanie V.1.1
Dziekujg za podpowiedz, wezme Pani sugestie pod uwage.

Z powazaniem

Rozdzielnik:
1 x Adresat
1 x Pani Alicja Wlach
Radna Rady Miejskiej Cieszyna
1 x Wydzial SRM
1 x Wydzial OR






