UCHWALA NR XI111/133/19
RADY MIEJSKIEJ CIESZYNA

z dnia 28 listopada 2019 r.

w sprawie ustalenia zasad i warunkow sytuowania na terenie Cieszyna obiektow malej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakoSciowe oraz
rodzaje materialéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 i art. 40 ust. 1 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym
(tekst jednolity: Dz. U. z 2019 r. poz. 506 z p6zn. zm.), art. 37a ust. 1, 41 10 oraz art. 37b ust.6 ustawy z dnia
27 marca 2003 r. o planowaniu izagospodarowaniu przestrzennym (tekst jednolity: Dz.U. z2018r.
poz. 1945 z p6zn. zm.) oraz art. 19 ust 1b ustawy z dnia 23 lipca 2003 r. o ochronie zabytkéw i opiece nad
zabytkami (tekst jednolity: Dz. U. z 2018 r. poz. 2067 z pdzn. zm.),

Rada Miejska Cieszyna,

majac na celu dazenie do ochrony i wzmocnienia unikatowych waloréw krajobrazowych Cieszyna,
uznajac warto$¢ kulturowa historycznej urbanistyki, architektury oraz detalu witryn meblowych,
a takze pragnac podnies¢ jako$¢ ZzZycia mieszkancow poprzez prawidlowe ksztaltowanie ladu
przestrzennego na obszarze calego Cieszyna, uchwala, co nastepuje:

§ 1. Ustala si¢ zasady iwarunki sytuowania na terenie Cieszyna obiektow matej architektury, tablic
reklamowych 1iurzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje
materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, okre§lone w zataczniku Nr 1 do uchwaty, zwane dalej
Uchwata Krajobrazows.

§ 2. Rozstrzygnigcie o sposobie rozpatrzenia nieuwzglgdnionych przez Burmistrza Miasta Cieszyna uwag
wniesionych do wytozonego do publicznego wgladu projektu Uchwaly Krajobrazowej stanowi zatacznik
Nr 2 do uchwaty.

§ 3. Wykonanie uchwatly powierza si¢ Burmistrzowi Miasta Cieszyna.

§ 4. Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia jej ogloszenia w Dzienniku Urzgdowym
Wojewodztwa Slaskiego.

Przewodniczacy Rady
Miejskiej Cieszyna

Remigiusz Jankowski

Id: 91F3D0OF5-BC15-43EA-B7B0-3E9BC459C8FS. Podpisany Strona 1



Zatacznik Nr 1 do uchwaty Nr XI11/133/19
Rady Migjskiej Cieszyna
z dnia 28 listopada 2019 r.

Zasady i warunki sytuowania na terenie Cieszyna obiektow
malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen,
ich gabaryty, standardy jakoSciowe oraz rodzaje materialéw budowlanych,
z jakich moga by¢ wykonane

Zasady iwarunki sytuowania na terenie Cieszyna obiektéw  malej architektury, tablic
reklamowych iurzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakoSciowe oraz
rodzaje materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

Rozdzial 1.
Przepisy ogolne

§ 1. 1. llekro¢ w Uchwale Krajobrazowej jest mowa o:

1) elewacji — nalezy przez to rozumiec¢ ptaszczyzne¢ przegrody zewnetrznej budynku (Sciany) wraz z otworami
okiennymi, witrynami, detalami architektonicznymi i attyka, ktorej:

a) krawedzig dolng jest styk $ciany z nawierzchnia, na ktorej jest sytuowana; zas w przypadku zastosowania
podcieni w poziomie parteru elewacji krawegdz najblizsza poziomowi terenu, polozonego bezposrednio
ponizej,

b) krawedziami bocznymi sg krawedzie naroznikow,

c) krawedzig gorng sa najwyzej potozone elementy wykonczeniowe $ciany, wienczacej ja attyki lub linia
styku §ciany z okapem potaci dachowej,

d) wysokoscig jest odleglo$¢ mierzona w pionie mi¢dzy najnizej potozonym punktem dolnej i najwyzej
potozonym punktem krawedzi gérnej danej elewacji;

2) formacie malym - nalezy przez to rozumie¢ takie ograniczenie gabarytow tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego, w ktorym powierzchnia ekspozycyjna nie przekracza 0,7 m?, za$§ wysoko$¢
w przypadku formy wolnostojacej wynosi maksymalnie 1,7 m;

3) formacie $rednim — nalezy przez to rozumie¢ takie ograniczenie gabarytow tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego, w ktorym powierzchnia ekspozycyjna jest wigksza niz 0,7 m?, ale nie przekracza
3 m?, za$ wysoko$¢ w przypadku formy wolnostojgcej wynosi maksymalnie 3,9 m;

4) formacie standardowym — nalezy przez to rozumie¢ takie ograniczenie gabarytow tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego, w ktorym powierzchnia ekspozycyjna jest wieksza niz 3 m?, ale nie przekracza
6 m?, za$ wysoko$¢ w przypadku formy wolnostojgcej wynosi maksymalnie 5,4 m;

5) formacie duzym — nalezy przez to rozumieC takie ograniczenie gabarytow tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego, w ktorym powierzchnia ekspozycyjna jest wigksza niz 6 m?, ale nie przekracza
18 m?, za§ wysokos$¢ w przypadku formy wolnostojgcej wynosi maksymalnie 10 m;

6) formacie dominujacym — nalezy przez to rozumie¢ takie ograniczenie gabarytow tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego, w ktorym powierzchnia ekspozycyjna jest wigksza niz 18 m?;

7) formie azurowej — nalezy przez to rozumie¢ uktad gabarytéw elementéw tworzacych tacznie powierzchnig
ekspozycyjng tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego, w postaci ptaskich lub przestrzennych liter
badz grafik — w tym szczegdlnie napisow, znakow, logo, symboli:

a) mieszczacych si¢ we wlasnym obrysie i nieposiadajacych tla,
b) w uktadzie rewersowym, t. j. wyciecia w plaszczyznie lub wycigcia z bryly — ksztalt formy nadaje obrys
wyciecia widoczny w pozostawionym elemencie,

c) w uktadzie wklgstym, t.j. wytrawionym w metalu, wypalonym badz wyrzezbionym w drewnie,
wyrzezbionym w kamieniu naturalnym lub wyrytym w tynku;
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8) formie wolnostojacej — nalezy przez torozumie¢ taki sposéb sytuowania tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego, w ktorym posiadaja one niezalezng wlasng konstrukcje nosng, trwale
lub nietrwale zwigzang z gruntem;

9) formie zwartej — nalezy przez to rozumie¢ forme przestrzenng urzadzenia reklamowego, ktora wypelnia
80% przestrzeni prostopadtoscianu opisanego na skrajnych elementach danego urzadzenia reklamowego;

10) gablocie ekspozycyjnej — nalezy przez to rozumie¢ drewniang lub metalowa szafke z przezroczystym
frontem oraz nieprzezroczystym tylem, stuzaca do prezentacji umieszczonych w jej wnetrzu elementow,
w tym tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych, sytuowang w poziomie parteru elewacji;

11) historycznym ukladzie urbanistycznym Cieszyna — nalezy przez to rozumie¢ nieruchomosci lub ich
czesci objete zakresem decyzji zdnia 27 kwietnia 2018r. Slaskiego Wojewddzkiego Konserwatora
Zabytkéw o wpisie do rejestru zabytkéw nieruchomych wojewédztwa Slaskiego pod numerem A/317/2018,
w szczegdlnosci otoczenie zabytkow;

12) osiach kompozycyjnych elewacji — nalezy przez to rozumie¢ wyobrazalne linie proste, na ktorych oparte
sg istotne architektonicznie elementy wystroju elewacji — linie proste, biegnace na przedtuzeniu krawedzi
otworéw okiennych i drzwiowych elewacji, osie symetrii tych otworow oraz na przedhuzeniu uskokow
elewacji lub zmiany materialu wykonczeniowego, a takze krawedzie lub osie symetrii $cian lub detali
architektonicznych, takich jak gzymsy, pilastry, lizeny, blendy;

13) pasie szyldowym — nalezy przez to rozumie¢ przestrzen na elewacji w poziomie parteru, mieszczacg si¢
ponad goérna krawedzia witryn lub otworu drzwiowego, prowadzacego do budynku lub lokalu;

14) pasie ochronnym — nalezy przez to rozumie¢ obszar elewacji, potozony bezposrednio wokot tablicy
reklamowej lub urzadzenia reklamowego, w ktorym nie wystepuja istotne architektonicznie elementy
wystroju elewacji, takie jak: krawedzie otworow okiennych i drzwiowych elewacji, uskoki i krawedzie
elewacji, miejsca zmiany materialu wykonczeniowego oraz krawedzie gzymsow, pilastrow, lizen i blend;
jego szerokoscig okresla sie odleglos¢ od jego zewnetrznej krawedzi do zewngtrznej krawedzi tablicy
reklamowej lub urzadzenia reklamowego;

15) powierzchni ekspozycyjnej — nalezy przez torozumie¢ czgs¢ tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego, niestanowiaca elementow konstrukcyjnych izamocowan, przeznaczona do ekspozycji
reklamy;

16) poziomie parteru elewacji — nalezy przez to rozumie¢ dolny fragment elewacji, ograniczony od gory
krawegdzig elementu architektonicznego, oddzielajacego pierwsza kondygnacje nadziemng od kondygnacji
wyzszych, wystepujacego w postaci gzymsu (gorna krawedz elementu), podziatu w wykonczeniu elewacji
lub uskoku (dolna krawedz elementu), a w przypadku, gdy taki element nie wystgpuje — do poziomu dolnej
krawedzi otworéw okiennych drugiej kondygnacji nadziemnej — lub gdy wyzej wymienione elementy
nie wystepuja — do gornej krawedzi elewacji;

17) reklamie okolicznos$ciowej — nalezy przez to rozumie¢ tablicg reklamowa lub urzadzenie reklamowe
umieszczane tymczasowo Ww zwigzku z posiadajagcym date rozpoczecia i zakonczenia wydarzeniem,
w postaci nietrwale zwiazanej z gruntem, budynkiem Iub budowla formy ptaskiej badz przestrzennej;

18) reklamie wyborczej — nalezy przez to rozumie¢ szczegdélny rodzaj reklamy okoliczno$ciowe;,
obejmujacy material wyborczy, referendalny, reklame¢ kandydatow lub organizacji, ktére reprezentuja,
sytuowane na potrzeby kampanii wyborczych (parlamentarnych, w tym do Parlamentu Europejskiego,
prezydenckich, lub do jednostek samorzadu terytorialnego);

19) smuklej proporcji — nalezy przez to rozumie¢ proporcje szerokosci do wysokosci tablicy reklamowej Iub
urzadzenia reklamowego, wynoszace od 1:3 do 1:5;

20) urzgdzeniu automatycznym — nalezy przez to rozumie¢ obiekt znajdujacy sie¢ poza budynkami
1 tymczasowymi obiektami budowlanymi, umozliwiajagcy zdalne dostarczanie ustug oraz pelng lub
czgsciowa samoobstuge klienta, w szczegdlnosci: bankomaty, automaty z zywnos$cia, paczkomaty, lodowki
z zywnoscia, panele 1 stacje dostarczajgce ustugi transportowe;

21) witrynie — nalezy przez to rozumie¢ okno lub okna, w tym szczegdlnie okna wystawowe, a takze drzwi
lokalu uzytkowego stuzace szczegélnie ekspozycji towarow lub prezentacji ustug danego lokalu
uzytkowego, rozumiane lacznie jako plaszczyzna szklenia witryny, lub zewngtrzna ptaszczyzna skrzydet
drzwiowych, oraz przestrzen zawarta pomigdzy ptlaszczyzna szklenia witryny arownoleglta do niej
plaszczyzng wyznaczong przez wewnetrzne krawedzie o$cieza witryn;
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22) witrynie meblowej — nalezy przez to rozumie¢, oryginalng, odtworzong lub zaprojektowang wspotczesnie
w oparciu o historyczne wzorce, drewniang ozdobng obudowe witryny lub $cian budynku, mogaca zawierac
w swojej kompozycji gablote ekspozycyjna, sytuowana w poziomie parteru elewacji bedaca elementem
dziedzictwa kulturowego Cieszyna.

2. llekro¢ w Uchwale Krajobrazowej uzyto poje¢ zdefiniowanych w przepisach odrebnych, nalezy
przez to rozumie¢ ich brzmienie, ustalone tymi przepisami, w szczegoélnosci:

1) przepisami ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (t.j. Dz. U.
z 2018 r. poz. 1945 z poézn. zm.): reklama, szyld, tablica reklamowa, urzqdzenie reklamowe,

2) przepisami ustawy z dnia 7 lipca 1994 r. — Prawo budowlane (t.j. Dz. U. 22019 r. poz. 1186 z p6zn. zm.):
budynek, budowla, obiekt budowlany, obiekt matej architektury;

3) przepisami ustawy zdnia 20 czerwca 1997r. - Prawo oruchu drogowym (t.j. Dz. U.z2018r.
poz. 1990 z pézn. zm.): skrzyzowanie;

4) przepisami rozporzadzenia Ministra Transportu i Gospodarki Morskiej z dnia 2 marca 1999 r. w sprawie
warunkow technicznych, jakim powinny odpowiada¢ drogi publiczne iich usytuowanie (tj. Dz. U.
z 2016 1. poz. 124): teren zabudowy.

§ 2. W odniesieniu do podawanych w Uchwale Krajobrazowej gabarytow, odleglosci i powierzchni
wprowadza si¢ nastepujace zasady:

1) dopuszcza si¢ tolerancje wykonawcza lub btad pomiaru +/- 5%;
2) wskazane w Uchwale Krajobrazowej odleglosci:

a) migdzy tablicami reklamowymi lub urzadzeniami reklamowymi ainnymi tablicami reklamowymi
1urzadzeniami reklamowymi liczone sa od ich skrajnych elementéw w rzucie prostopadtym na
plaszczyzne gruntu,

b) migdzy tablicami reklamowymi lub urzadzeniami reklamowymi a elementami zagospodarowania,
liczone sa od ich skrajnych elementéw w rzucie prostopadtym na ptaszczyzng gruntu,

c) tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych od skrzyzowan liczone sg jako najkrotszy odcinek
laczacy rzut prostopadly na plaszczyzng gruntu skrajnego elementu tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego z przecigciem krawedzi jezdni;

3) wymiary takie jak: szerokos$¢, wysokos¢ i grubosé¢, podaje si¢ w odniesieniu do najwigkszej powierzchni
ekspozycyjnej tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego, gdzie szerokos¢ jest wymiarem poziomym
a wysoko$¢ pionowym, za$§ grubo$¢ jest wymiarem prostopadtym wzgledem najwigkszej powierzchni
ekspozycyjne;j;

4) powierzchnia ekspozycyjna, w wymienionych ponizej niestandardowych przypadkach, liczona jest
W nastepujacy sposob:

a) jako powierzchnia prostokata opisanego na skrajnych elementach danej tablicy reklamowej Iub
urzadzenia reklamowego:

-dla tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych w formie azurowej, wtym dla uktadu
rewersowego lub wklestego, gdzie bierze si¢ pod uwage gabaryty zewngtrzne pozostawionego
elementu,

- dla tablic reklamowych, ktorych ksztatt jest inny niz prostokat lub koto,
- dla szyldow sytuowanych w jednym oknie lub drzwiach witryny,

b) jako powierzchnia boczna walca, opisanego na skrajnych elementach urzadzenia reklamowego, ktoérego
podstawa oparta jest na gruncie;

5) liczba szyldow sytuowanych przez jeden podmiot liczona jest jako jeden szyld w przypadku:
a) zastosowania szyldu w formie azurowej — wszystkie elementy takiego szyldu,
b) umiejscowienia w oknach lub drzwiach witryny na jednej elewacii,
¢) umiejscowienia w oknach powyzej poziomu parteru elewacji, na jednej elewacji,

d) umiejscowienia w gablocie ekspozycyjnej,
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e) zastosowania szyldu wolnostojacego, posiadajacego powierzchnie ekspozycyjne skierowane w roézne
strony, jesli zachowuja identyczne gabaryty i wysoko$¢ sytuowania.

Rozdzial 2.
Zasady i warunki sytuowania szyldéw, ich gabaryty oraz liczba szyldow.

§ 3. 1. Dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow wylacznie na zasadach iwarunkach okreslonych
w niniejszym rozdziale, we wskazanych w nim gabarytach i z ograniczeniem liczby w nim okreslonych,
z zastrzezeniem ust. 2.

2. Dopuszcza sie dodatkowo sytuowanie szyldéw zgodnie z postanowieniami §20 i §21, dotyczacych
reklamy okoliczno$ciowej i reklamy wyborczej.

3. Warunkiem o$wietlenia i pod$wietlenia szyldéw jest stosowanie §wiatla o stalej barwie i natezeniu.

§ 4. Ogranicza sie liczbe szyldéw, ktére moga by¢ umieszczone na danej nieruchomosci przez kazdy
podmiot prowadzacy na niej dzialalno$¢, wedlug ponizszych zasad:

1) na budynkach i tymczasowych obiektach budowlanych, ogranicza si¢ liczbe szyldow do siedmiu, z tym
zastrzezeniem, ze na jednej elewacji mozliwe jest sytuowanie przez kazdy podmiot:

a) maksymalnie trzech szyldow w poziomie parteru,
b) maksymalnie dwéch szyldow powyzej poziomu parteru;
2) na ogrodzeniach ogranicza si¢ liczbe szyldow do dwéch,;

3) na obiektach matej architektury, budowlach, urzadzeniach automatycznych ogranicza si¢ liczbe szyldow
acznie dla jednego podmiotu na danej nieruchomosci:

a) do jednego na kazdym obiekcie malej architektury,
b) do trzech na kazdym urzadzeniu automatycznym lub budowli;

4)w formie wolnostojacej, ogranicza si¢ liczbe szyldow do pieciu z tym zastrzezeniem, iz mozliwe jest
sytuowanie przez jeden podmiot:

a) maksymalnie jednego szyldu w formacie duzym,
b) maksymalnie dwéch szyldow w formacie standardowym,
¢) maksymalnie czterech szyldow w formacie §rednim lub formacie matym.

§ 5. 1. Dopuszcza sie sytuowanie szyldéow na budynkach oraz na tymczasowych obiektach
budowlanych, z zachowaniem nastepujacych warunkéw, uszczegoélowionych w ust. 2 i 3.:

1) stosowania, w przypadku sytuowania na budynkach wpisanych do rejestru zabytkow nieruchomych
wojewoOdztwa Slaskiego lub ujetych w Gminnej Ewidencji Zabytkow, formy azurowej, ztym
zastrzezeniem, ze:

a) dla szyldow w pasie szyldowym dopuszcza si¢ dodatkowo sytuowanie szyldu o formie azurowej na
deskach i drewnianych tablicach,

b) dopuszcza si¢ szyldy o formie innej niz azurowa w nastepujacych przypadkach:
- sytuowania na boniowaniu,
- sytuowania w gablotach ekspozycyjnych,
- ograniczenia powierzchni ekspozycyjnej do 0,3 m?,
- sytuowania prostopadle do elewacji w pasie szyldowym,;

2) sytuowania szyldow w poziomie parteru, przy czym dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow powyzej poziomu
parteru elewacji pod warunkiem wystgpowania w budynku dziatalnosci na co najmniej dwoch
kondygnacjach;

3) odniesienia do osi kompozycyjnych elewacji — poprzez wyréwnanie do nich lub sytuowanie symetrycznie
wzgledem nich;

4) zachowania widocznosci elementéow istotnych krajobrazowo, architektonicznie lub o znaczeniu
uzytkowym, przez co nalezy rozumie¢ sytuowanie szyldow:
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a) poza oknami i szkleniami elewacji, znajdujacymi si¢ ponad poziomem parteru elewacji, z wylgczeniem
formy szyldu, dopuszczonej w §5 ust. 3 pkt 3,

b) poza detalami architektonicznymi, takimi jak: gzymsy (z dopuszczeniem sytuowania szyldu na
plaszczyznie gzymsu o wysoko$ci co najmniej 30 cm), pilastry, krawedzie (uskoki), miejsca zmiany
materiatu wykonczeniowego, lizeny, kolumny, frontony, obramienia i opaski okienne,

c) w przypadku sytuowania na boniowaniu, dopasowanie szyldu do ksztaltu jednej lub dwoch ptaszczyzn
lica ciosu, z zachowaniem widocznos$ci krawedzi boni, otaczajacych szyld,

d) poza elementami azurowymi i przeziernymi, balustradami ikratami wszelkiego rodzaju obiektow
budowlanych i urzgdzen budowlanych;

5) zachowania wlasciwej kompozycji, przez co nalezy rozumie¢ sytuowanie z wyréwnaniem do jednej linii,
poziomej lub pionowej, szyldow tych samych gabarytéw.

2.Dla szyldow sytuowanych na budynkach oraz na tymczasowych obiektach budowlanych
w poziomie parteru elewacji ustala si¢, w wymienionych ponizej przypadkach, zasady dodatkowe:

1) w pasie szyldowym, przy zachowaniu réwnoleglosci powierzchni ekspozycyjnej do ptaszczyzny pasa
szyldowego ogranicza si¢ grubo$¢ szyldu do 0,3 m;

2) przy zachowaniu prostopadtosci powierzchni ekspozycyjnej do ptaszczyzny elewacji:
a) ogranicza si¢ odleglos¢ od ptaszczyzny elewacji do skrajnego elementu szyldu do 1 m,
b) okresla si¢ wysoko$¢ sytuowania dolnej krawedzi szyldu na minimum 2,5 m od poziomu chodnika,
¢) ogranicza si¢ powierzchni¢ ekspozycyjng szyldu do formatu matego,

d) warunkiem sytuowania dwoch powierzchni ekspozycyjnych, jako jednego szyldu, jest zachowanie ich
wzajemnej rownolegtosci i przeciwnego skierowania;

3) w witrynie meblowej:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie na plaskich powierzchniach witryny meblowej szyldu w formie azurowej,
z zachowaniem odleglo$ci 3 cm od kazdego nieptaskiego elementu,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie wewnatrz gabloty ekspozycyjnej, bedacej elementem witryny meblowej,
z ograniczeniem powierzchni ekspozycyjnej szyldu do formatu matego lub formatu $redniego;

4)w gablocie ekspozycyjnej, nie bedacej elementem witryny meblowej ogranicza si¢ powierzchnig
ekspozycyjng szyldu do formatu matego lub formatu sredniego;

5) w witrynie:

a)na budynkach wpisanych do rejestru zabytkéw nieruchomych wojewédztwa Slaskiego lub ujetych
w Gminnej Ewidencji Zabytkoéw oraz na budynkach znajdujacych si¢ w zakresie historycznego uktadu
urbanistycznego Cieszyna:

- W sposéb przestaniajacy maksymalnie 30% powierzchni otworéow okiennych i drzwiowych,
- wylacznie w formie azurowe;j,
b) na pozostalych budynkach:

-w sposob przestaniajacy maksymalnie 50% powierzchni otworéw okiennych i drzwiowych pod
warunkiem zachowania formy azurowej,

-w sposOb przestaniajacy maksymalnie 30% powierzchni otwordéw okiennych i drzwiowych,
w przypadku zachowania formy innej niz azurowa;

6) w poziomie parteru elewacji, pomiedzy witrynami:
a) nakazuje si¢ zachowanie rownoleglosci powierzchni ekspozycyjnej do elewacji,
b) ogranicza si¢ powierzchni¢ ekspozycyjng do formatu matego;

7) w poziomie parteru elewacji poza witrynami i poza pasem szyldowym:

a) nakazuje si¢ zachowanie rownoleglosci powierzchni ekspozycyjnej do elewacji,
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b) ogranicza si¢ powierzchni¢ ekspozycyjng do formatu standardowego lub formatu duzego, przy czym
dopuszcza si¢ format dominujacy pod warunkiem zachowania formy azurowej;

c¢) nakazuje si¢ zachowanie pasa ochronnego o szeroko$ci minimum 1m;
8) na markizie ogranicza si¢ powierzchni¢ ekspozycyjna do formatu matego.

3. Dla szyldéw na budynkach powyzZej poziomu parteru i ponizej gérnej krawedzi elewacji ustala sie,
w wymienionych ponizej przypadkach, zasady dodatkowe:

1) przy zachowaniu rownolegtosci powierzchni ekspozycyjnej do elewacji:

a) warunkiem jest sytuowanie na budynkach niewpisanych do rejestru zabytkow nieruchomych
Wojewodztwa Slaskiego lub Gminnej Ewidencji Zabytkow,

b) ogranicza si¢ powierzchni¢ ekspozycyjna do formatu standardowego lub formatu duzego, przy czym
dopuszcza si¢ sytuowanie formatu matego iformatu $redniego pod warunkiem zastosowania formy
azurowej,

c¢) nakazuje si¢ zachowanie pasa ochronnego o szerokosci minimum 0,5m, przy czym dla szyldow w formie
azurowej dopuszcza si¢ pas ochronny o szerokosci 0,2 m;

2) przy zachowaniu prostopadtos$ci powierzchni ekspozycyjnej do elewacji:
a) warunkiem sytuowania szyldu jest umieszczenie go:

- na poziomie kondygnacji, na ktérych prowadzona jest dana dziatalno$¢ — dla dziatalnosci powyzej
parteru,

-na poziomie pierwszej kondygnacji powyzej poziomu parteru elewacji — dla dziatalno$ci
prowadzonych na parterze,

b) nakazuje si¢ sytuowanie w osi symetrii wzglgdem najblizszych krawedzi otworéw okiennych,
¢) nakazuje si¢ zachowanie odlegtosci od elewacji do skrajnego elementu szyldu nieprzekraczajacej 1,2 m,

d) nakazuje si¢ zachowanie wysoko$ci dostosowanej w taki sposob, aby dolna krawedz szyldu byta
sytuowana na wysokosci dolnej krawedzi najblizszego otworu okiennego, za$§ gorna krawedz szyldu na
wysokosci gornej krawedzi tego samego lub innego najblizszego otworu okiennego;

3) przy zastonigciu szklen otworow okiennych folig, imitujaca szkto mrozone:

a) warunkiem jest sytuowanie na budynkach niewpisanych do rejestru zabytkéow nieruchomych
Wojewodztwa Slaskiego lub Gminnej Ewidencji Zabytkow,

b) warunkiem sytuowania szyldu jest umieszczenie go w oknach lokalu, w ktéorym prowadzona jest
reklamowana dziatalno$¢,

c¢) nakazuje si¢ zachowanie formy azurowe;j,
d) ogranicza si¢ gabaryt powierzchni ekspozycyjnej szyldu do 30% powierzchni pojedynczego szklenia.

§ 6. 1. Dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow na ogrodzeniach, przy lacznym spelnieniu ponizszych
warunkow:

1) wylacznie w pasie o szerokosci 1,2 m od bramy wjazdowe;j lub furtki;
2) w sposob nieprzekraczajacy wysokosci ogrodzenia;
3) z ograniczeniem powierzchni ekspozycyjnej do formatu matego.

2. Dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow bedacych elementem bramy lub przegsta ogrodzenia przy tgcznym
spetnieniu ponizszych warunkow:

1) zachowania formy azurowe;j;
2) z ograniczeniem powierzchni ekspozycyjnej do formatu matego lub $redniego.

3. Dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow na ogrodzeniach stuzacych tymczasowemu ogrodzeniu placu budowy
na czas prowadzenia robot budowlanych.

§ 7. Dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow na obiektach malej architektury z ograniczeniem powierzchni
ekspozycyjnej do 0,1 m2.
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§ 8. Dopuszcza sie sytuowanie szyldow na budowlach z ograniczeniem powierzchni ekspozycyjnej do
formatu matlego lub Sredniego.

§ 9. Dopuszcza si¢ sytuowanie szyldéow na urzadzeniach automatycznych:

1) z ograniczeniem powierzchni ekspozycyjnej do formatu matego;

2) z dopuszczeniem powierzchni ekspozycyjnej, umozliwiajacej biezaca zmiane przekazu wizualnego, przy
jej ograniczeniu do 0,3 m?.

§ 10. Dopuszcza sie sytuowanie szyldow w formie wolnostojacej zzachowaniem nastepujacych
warunkow:

1) na nieruchomos$ciach wpisanych indywidualnie do rejestru zabytkéw nieruchomych Wojewodztwa
Slaskiego lub ujetych w Gminnej Ewidencji Zabytkow oraz na nieruchomosciach, na ktérych znajduja sie
budynki wpisane do rejestru zabytkéw nieruchomych Wojewddztwa Slaskiego lub ujete w Gminnej
Ewidencji Zabytkow:

a) formaty maty lub $redni,
b) z zachowaniem smuktej proporcji;
2) dopuszcza si¢, w zaleznosci od powierzchni dziatek ewidencyjnych, nastgpujace formaty:
a) na dziatkach ewidencyjnych, o powierzchni nieprzekraczajacej 3000 m? — formaty maty lub $redni,

b) na dziatkach ewidencyjnych, o powierzchni powyzej 3000 m? i nieprzekraczajacej 10 000 m? — formaty
maly, $redni lub standardowy,

¢) na dziatkach ewidencyjnych, o powierzchni powyzej 10 000 m? — formaty maty, $redni, standardowy lub
duzy;

3) okresla si¢ minimalne odstepy pomig¢dzy szyldami w formie wolnostojacej, dotyczacymi tej samej
dziatalnosci:

a) dla formatu matego lub sredniego:
- 1,5 m, w przypadku zastosowania identycznych gabarytow,
- 5 m, w przypadku zastosowania r6znych gabarytow,
b) dla formatu duzego lub standardowego:
- 30 m, w przypadku zastosowania identycznych gabarytow,
- 50 m, w przypadku zastosowania réznych gabarytow i w stosunku do pozostatych formatéws;
4) okresla si¢ minimalne odleglo$ci sytuowania szyldow formatu $redniego, standardowego i duzego od:
a) okien — 3 m,
b) ogrodzefn — 2 m;

5) dopuszcza sig¢ stosowanie powierzchni ekspozycyjnej, umozliwiajacej biezacg zmiang informacji wizualne;j,
na nieruchomosciach, na ktorych znajdujg si¢ stacje paliw, przy tagcznym spelieniu warunkow:

a) sytuowania na urzadzeniu reklamowym o formie zwartej,
b) ograniczenia pojedynczej powierzchni ekspozycyjnej do formatu matego,
¢) ograniczenia maksymalnej wysokosci konstrukcji
- do 3,9 m wysokosci na dziatkach ewidencyjnych, o powierzchni nieprzekraczajacej 3000 m?,

-do 5,4 m na dziatkach ewidencyjnych, o powierzchni powyzej 3000 m? i nieprzekraczajacej 10 000
m?,
- do 10 m na dziatkach ewidencyjnych, o powierzchni powyzej 10 000 m?;
6) warunkiem sytuowania szyldow w formie wolnostojacej jest ich trwale zwigzanie z gruntem, ztym
zastrzezeniem, ze w przypadku wystgpowania fundamentu zostanie on umieszczony pod powierzchnig

terenu lub z zachowaniem wspolnego poziomu gornej krawedzi plyty fundamentowej z ptaszczyzng gruntu
lub nawierzchni, na ktérej szyld jest sytuowany
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7) dopuszcza si¢ umieszczanie szyldéw wielu podmiotow na jednej konstrukcji, przy zachowaniu
nastepujacych zasad i warunkow:

a) ogranicza si¢ maksymalng wysoko$¢ sytuowania gomej krawedzi najwyzszej powierzchni
ekspozycyjne;j:

- do 5,4 m wysokosci na dziatkach ewidencyjnych, o powierzchni nieprzekraczajgcej 3000 m?,
- do 7 m na dziatkach ewidencyjnych, o powierzchni powyzej 3000 m? i nieprzekraczajacej 10 000 m?,
- do 12 m na dziatkach ewidencyjnych, o powierzchni powyzej 10 000 m?,
b) powierzchnie ekspozycyjne szyldéw winny by¢:
- tych samych gabarytow,
- umieszczone w rownych odstepach i w jednej plaszczyznie a ich krawedzie wyrownane do wspolnych
linii,
¢) kazdy szyld umieszczony na takiej konstrukcji musi dotyczy¢ innej dziatalnosci, przy czym dopuszcza
si¢ forme¢ dwustronna, liczong jako jeden szyld dla danej dziatalnosci,

d) ograniczenia gabarytowe w zakresie formatu, okre§lone w niniejszym paragrafie w pkt 2, dotycza jednej
powierzchni ekspozycyjnej danego szyldu.

Rozdzial 3.
Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, niebedacych szyldami,
ich gabaryty, standardy jakos$ciowe oraz rodzaje materiatow budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane.

§ 11. 1. Dopuszcza si¢ sytuowanie tablic reklamowych iurzadzen reklamowych, niebedacych
szyldami, wylacznie na zasadach iwarunkach okreslonych w niniejszym rozdziale, we wskazanych
w nim gabarytach istandardach jakosciowych oraz wykonanych z materialtow budowlanych, w nim
okreslonych.

2. Warunkiem o$wietlenia tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, niebedacych szyldami, jest
stosowanie Swiatla o stalej barwie i natezeniu.

§ 12. Zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, nie bedacych szyldami:

1) w zakresie historycznego uktadu urbanistycznego Cieszyna lub na nieruchomos$ciach, na ktérych znajduja
si¢ zabytki ujete w Gminnej Ewidencji Zabytkéw lub w rejestrze zabytkow nieruchomych Wojewddztwa
Slaskiego, przy czym zakaz nie dotyczy tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:

a) formatu matego w formie wolnostojacej,
b) formatu $redniego sytuowanego na budowlach,
¢) w formie walca o ile nie przekraczaja wysokosci 4 m i §rednicy 1,7 m,

d) sytuowanych w gablotach pod warunkiem zachowania matego i formatu $redniego tablicy lub urzadzenia
reklamowego;

2) posiadajacych powierzchni¢ ekspozycyjna, umozliwiajaca biezaca zmiang informacji wizualne;j;
3) na wymienionych ponizej elementach i wskazanych miejscach:

a) detalach architektonicznych, tj. na gzymsach, pilastrach, krawedziach (uskokach), miejscach zmiany
materialu wykonczeniowego, lizenach, kolumnach, ptycinach, frontonach inaczotkach, obramieniach
1 opaskach okiennych oraz ornamentach,

b) miejscach parkingowych,

c¢) ogrodzeniach, z wylaczeniem ogrodzen stuzacych tymczasowemu ogrodzeniu placu budowy na czas
prowadzenia robo6t budowlanych,

d) konstrukcjach oporowych,
e) mostach i wiaduktach,

f) otworach okiennych i witrynach,
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g) elewacjach posiadajacych wigcej niz 3 otwory okienne, przy czym zakaz nie dotyczy reklam
w gablotach,

h) elementach azurowych i przeziernych, balustradach i kratach wszelkiego rodzaju obiektéw budowlanych
1 urzadzen budowlanych;

4) tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych w formie wolnostojacej formatu dominujacego;
5) w formie wolnostojace;j:

a) w odlegtosci mniejszej niz 30 m od skrzyzowania, z wytaczeniem tablic reklamowych dopuszczonych
w §19 pkt 2 lit. b,

b) w odleglosci mniejszej niz 7 m i wigkszej niz 100 m od budynkow,
c¢) w terenie zabudowy w odlegtosci wiekszej niz:
- 30 m od zewng¢trznej krawedzi jezdni drogi ekspresowej,
- 20 m od zewnetrznej krawedzi jezdni drogi krajowej,
- 18 m od zewngtrznej krawedzi jezdni drogi wojewddzkiej i powiatowe,
- 16 m od zewnetrznej krawedzi jezdni drogi gminne;j,
d) poza terenem zabudowy w odlegltosci wigkszej niz:
- 50 m od zewngtrznej krawedzi jezdni drogi ekspresowe;,
- 35 m od zewnetrznej krawedzi jezdni drogi krajowej,
- 30 m od zewngtrznej krawedzi jezdni drogi wojewodzkiej i powiatowe;,
- 25 m od zewngtrznej krawedzi jezdni drogi gminne;.

§ 13. Okresla si¢ nastepujace obowiazujace standardy jakoSciowe tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych, niebedacych szyldami:

1) w przypadku zastosowania formy wolnostojacej - obowiazek trwatego zwigzania z gruntem, a w przypadku
wystepowania fundamentu obowigzek jego umieszczenia pod powierzchnig terenu lub z zachowaniem
wspolnego poziomu gornej krawedzi ptyty fundamentowej z ptaszczyzng gruntu lub nawierzchni, na ktorej
tablica reklamowa Iub urzadzenie reklamowe jest sytuowane, z wylaczeniem urzadzen reklamowych
w formie walca;

2) zachowanie ciagtosci pokrycia, grubosci i koloru powloki malarskiej elementéw konstrukcyjnych;
3) brak ubytkéw w materiale konstrukcji i materiale wykonczeniowym konstrukc;ji;
4) brak wystepowania rdzy na elementach metalowych;

5) zapewnienie odpowiedniego naciggu reklam wykonanych na materiatach migkkich, przez co rozumie si¢
zachowanie jednej plaszczyzny powierzchni ekspozycyjnej tablic reklamowych, bez wybrzuszen, dziur
i zagieC.
§ 14. Okresla si¢ nastepujace rodzaje materialow, z jakich moga by¢ wykonane tablice reklamowe

i urzadzenia reklamowe, nie bedace szyldami:

1) metal;

2) tworzywo sztuczne;

3) beton;

4) papier — dla powierzchni ekspozycyjnych;

5) szkto;

6) farba;

7) drewno.

§ 15. Dopuszcza si¢ sytuowanie na budynkach tablic reklamowych iurzadzen reklamowych,
niebedacych szyldami, w gablotach ekspozycyjnych, z ograniczeniem powierzchni ekspozycyjnej do
formatu matego lub formatu $redniego.
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§ 16. Dopuszcza sie sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, niebedacych szyldami
na wiatach przystankowych, w formacie Srednim.

§ 17. Dopuszcza si¢ sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, niebedacych szyldami
na obiektach malej architektury z ograniczeniem powierzchni ekspozycyjnej do 0,03 m>.

§ 18. Dopuszcza si¢ sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych niebedacych szyldami
na:

1) ogrodzeniu umieszczonym w zwiazku z prowadzonymi robotami budowlanymi na czas prowadzenia tych
robot, na catej powierzchni ogrodzenia;

2) rusztowaniu umieszczonym w zwiazku z prowadzonymi roboty budowlanymi na czas prowadzenia tych
robot, na catej powierzchni rusztowania.

§ 19. Dopuszcza si¢ sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, niebedacych szyldami,
w formie wolnostojacej:

1) posiadajacych jedng lub dwie rownolegte do siebie i skierowane przeciwnie powierzchnie ekspozycyjne dla
kazdego formatu;

2) posiadajacych wiele powierzchni ekspozycyjnych:

a) w formie zwartej, przy ograniczeniu formatu pojedynczej powierzchni ekspozycyjnej do formatu matego
lub formatu $redniego oraz o maksymalnej wysokos$ci konstrukcji

- do 3,9 m wysokosci na dziatkach ewidencyjnych, o powierzchni nieprzekraczajgcej 3000 m?,

- do 5,4 m na dziatkach ewidencyjnych, o powierzchni powyzej 3000 m? i nieprzekraczajacej 10 000
m?,

- do 10 m na dziatkach ewidencyjnych, o powierzchni powyzej 10 000 m?;
b) w formie tablic reklamowych na stupku:

- wylacznie przy wyrdéwnaniu isytuowaniu wjednaj plaszczyznie wszystkich powierzchni
ekspozycyjnych, przy czym dolna krawedz najnizej potozone;j tablicy reklamowej nie moze znajdowac
si¢ nizej niz 2 m nad poziomem terenu, za$ najwyzsza krawedz najwyzej potozonej tablicy wyzej niz
3,4m,

- wylacznie przy zastosowaniu nastgpujacych gabarytow pojedynczej powierzchni ekspozycyjnej: 1,5 m
szerokosci 1 0,22 m wysokosci;

3)pod warunkiem zachowania minimalnych odstgpow od innych tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych w formie wolnostojacej, sytuowanych na tej samej nieruchomosci (w tym szyldow):

a) dla formatu matego lub $redniego: 10 m,
b) dla formatu standardowego Iub duzego: 40 m;
4) w zalezno$ci od wielkoS$ci dziatki ewidencyjnej dopuszcza si¢ sytuowanie formatow:
a) na dziatkach ewidencyjnych o powierzchni nieprzekraczajacej 3000 m?— formaty maty lub $redni,

b) na dziatkach ewidencyjnych o powierzchni powyzej 3000 m? i nieprzekraczajacej 10 000 m? — formaty
maly, $redni lub standardowy,

¢) na dziatkach ewidencyjnych o powierzchni powyzej 10 000 m? — formaty maty, $redni, standardowy lub
duzy;

5) w postaci walca, przy ograniczeniu wysokosci do 4 m i §rednicy do 1,7 m.

Rozdzial 4.
Zasady i warunki sytuowania reklamy okoliczno$ciowej i reklamy wyborczej

§ 20. Do reklamy okoliczno$ciowej majg zastosowanie pozostale przepisy Uchwaly Krajobrazowej
oraz wprowadza si¢ dodatkowo nastepujace, niezalezne od nich, zasady i warunki sytuowania tablic
i urzadzen reklamowych (nie dotyczy reklamy wyborczej):

1) zakazuje si¢:

a) przestaniania okien, z wylgczeniem witryn,
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b) przestaniania detali architektonicznych, tj. gzymséw, pilastrow, krawedzi (uskokow), miejsc zmiany
materialu  wykonczeniowego, lizen, kolumn, ptycin, frontonow inaczotkow, obramien iopasek
okiennych oraz ornamentow,

¢) sytuowania na drzewach;

2) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy okoliczno$ciowej przez okres trwajacy nie dtuzej niz 42 dni z 56-
dniowym okresem przerwy w sytuowaniu reklamy pomiedzy okresami ekspozycji;

3) maksymalne gabaryty reklamy okoliczno$ciowej (szeroko$¢, wysokos¢ i grubos¢) nie moga przekroczy¢
6 m kazdy.

§ 21. Do reklamy wyborczej maja zastosowanie pozostale przepisy Uchwaly Krajobrazowej oraz
wprowadza si¢ dodatkowo nastepujace, niezalezne od nich, zasady iwarunki sytuowania tablic
i urzadzen reklamowych:

1) zakazuje sie:
a) przestaniania okien, z wylgczeniem witryn,
b) przestaniania elementéw nieprzezroczystych witryn meblowych,

c) sytuowania na budynkach ujetych w Gminnej Ewidencji Zabytkow lub w rejestrze zabytkow
nieruchomych Wojewodztwa Slaskiego,

d) sytuowania na drzewach;

2) w zakresie konstrukcji reklamy wyborczej w formie wolnostojgcej ogranicza si¢ materialy elementow
konstrukcyjnych, do materiatdéw zapewniajacych mozliwo$¢ recyklingu Iub biodegradaciji, takich jak:

a) drewno,
b) metal;
3) w zakresie powierzchni ekspozycyjnej reklamy wyborcze;j:
a) ogranicza si¢ powierzchni¢ ekspozycyjng do formatu $redniego,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie nie wiecej niz siedmiu osobnych powierzchni ekspozycyjnych, sytuowanych
stycznie wzgledem siebie,

c) nakazuje si¢ wykonanie powierzchni ekspozycyjnej reklamy wyborczej z materiatow zapewniajacych
mozliwos¢ recyklingu lub biodegradaciji, takich jak:

- papier,

- tektura,

- polichlorek winylu,

- polimery biodegradowalne.

Rozdzial 5.
Zasady i warunki sytuowania ogrodzen,
ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materialéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane

§ 22. Zakazuje sie:

1) stosowania dla ogrodzen sasiadujagcych zpasami drogowymi drog publicznych, z wylaczeniem
tymczasowego ogrodzenia placu budowy:

a) ogrodzen pelnych, tj. posiadajgcych stosunek powierzchni przeswitow do powierzchni ogrodzenia
mniejszy niz 40%,

b) ponizszych materialow
- prefabrykatow betonowych, z wylaczeniem cokotu,
- blach trapezowych i falistych,

- tworzyw sztucznych;
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2) stosowania dla ogrodzen sytuowanych w zakresie historycznego uktadu urbanistycznego Cieszyna lub na
nieruchomosciach, na ktorych znajduja si¢ zabytki, ujete w Gminnej Ewidencji Zabytkow lub w rejestrze
zabytkoéw nieruchomych Wojewodztwa Slaskiego, dodatkowo ponizszych materiatow:

a) siatek ogrodzeniowych,

b) metalowych paneli zgrzewanych z wyjatkiem tymczasowego ogrodzenia placu budowy wylacznie
na czas trwania budowy.

§ 23. Dopuszcza si¢ sytuowanie zewnetrznego ogrodzenia nieruchomosci wylacznie w liniach
rozgraniczajacych tereny o réznym przeznaczeniu lub réznych zasadach zagospodarowania, lub w linii
pierzei, lub w linii ogrodzen sasiadujacych, lub w granicach dzialek ewidencyjnych, z dopuszczeniem
odsuniecia w nastepujacych przypadkach:

1) konieczno$ci zachowania odleglosci od sieci infrastruktury technicznej, wynikajacej z przepisow
odrebnych;

2) mozliwosci zachowania istniejacych drzew i krzewow;
3) utrzymania porzadku;
4) zapewnienia plynnos$ci i bezpieczenstwa ruchu drogowego i wjazdu na posesjg.

§ 24. Ogranicza si¢ gabaryty ogrodzen poprzez obowiazek zachowania wysokosci zblizonej do
ogrodzenia sasiedniego, z dopuszczeniem rdéznicy nie wiekszej niz 25% wysokosci.

§ 25. OkreSla si¢ nastepujace standardy jakoSciowe dla ogrodzen sytuowanych w zakresie
historycznego ukladu urbanistycznego Cieszyna lub na nieruchomosciach, na ktérych znajduja sie
zabytki ujete w Gminnej Ewidencji Zabytkéw lub w rejestrze zabytkow nieruchomych Wojewodztwa
Slaskiego:

1) stosowanie ogrodzenia pelnego w formie murowanej] maksymalnie naodcinku lub odcinkach,
stanowiacych lacznie 40% dlugosci ogrodzenia;

2) akcentowanie rytmu przesel na catej dlugosci ogrodzenia;

3) stosowanie kolorystyki malowanych i lakierowanych metalowych czgéci ogrodzen - szarej, czarnej lub
ciemnozielone;j;

4) ogranicza si¢ zastosowanie drewna wytacznie do uktadu poziomego wypehienia przeset.

Rozdzial 6.
Zasady i warunki sytuowania obiektow malej architektury,
ich gabaryty, standardy jakeSciowe oraz rodzaje materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane

§ 26. W zakresie obiektow malej architektury sytuowanych w obszarze przestrzeni publicznej
wprowadza sie obowigzek:

1) zapewnienia bezpieczenstwa uzytkowania oraz zapewniania dostgpno$ci osobom ze szczegdlnymi
potrzebami poprzez zachowanie ciggu komunikacyjnego o szerokosci minimum 1,5 m umozliwiajacego
swobodne przemieszczanie sig;

2) sytuowanie fundamentow ielementow kotwionych obiektow malej architektury w gruncie pod
nawierzchnia lub rowno z nawierzchnia, na ktorej dany obiekt jest umieszczany.

§ 27. Maksymalne gabaryty obiektow malej architektury (szerokos$¢, wysokos¢ i grubo$¢) nie mogg
przekroczy¢ 6 m kazdy.

§ 28. Okresla si¢ nastepujace standardy jakoSciowe obiektow malej architektury, przez nalozenie
obowiazku:

1) stosowania dla malowanych elementéw metalowych kolorystyki szarej, czarnej lub ciemnozielone;;

2) stosowania dla pozostatych elementow kolorystyki naturalnych materiatoéw, z dopuszczeniem zastosowania
do drewna lazur ochronnych niekryjacych, zachowujacych widoczny rysunek stojow.

§ 29. Standardy jakoSciowe, wskazane w ust. 3 nie obowiazujgq w stosunku do obiektéw o charakterze
artystycznym, zabytkowym lub placéw zabaw.
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Rozdzial 7.
Warunki i termin dostosowania istniejacych w dniu wejscia w zycie Uchwaly Krajobrazowej obiektow
malej architektury, ogrodzen oraz tablic reklamowych i urzadzen reklamowych do zakazow, zasad
i warunkéw w niej okreslonych.

§ 30. 1. Okresla sie termin dostosowania istniejacych w dniu wejscia w zycie Uchwaly Krajobrazowej
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na 48 miesiecy od daty jej wejScia w zZycie, z zastrzezeniem
ust. 21i 3.

2. Okresla sie termin dostosowania istniejacych w dniu wejscia w zycie Uchwaly Krajobrazowej
tablic reklamowych iurzadzen reklamowych na 12 miesiecy od daty wejscia w zycie Uchwaly
Krajobrazowej:

1) sytuowanych na ogrodzeniach;

2) innych niz szyldy, sytuowanych w zakresie historycznego uktadu urbanistycznego Cieszyna lub na
nieruchomosciach, na ktorych znajduja si¢ zabytki, ujete w Gminnej Ewidencji Zabytkow lub w rejestrze
zabytkoéw nieruchomych Wojewodztwa Slaskiego;

3. OkreSla si¢ termin dostosowania istniejacych w dniu wejscia w zycie Uchwaly Krajobrazowej
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, bedacych budowlami sytuowanymi na podstawie decyzji
0 pozwoleniu na budowe lub bedacych elementami projektu budowlanego, bedacego podstawa wydanej
decyzji o pozwoleniu na budowe, budynku na:

1) 120 miesigcy od daty wejscia w zycie Uchwatly Krajobrazowej, w przypadku powierzchni ekspozycyjnej
nie wigkszej niz 18 m?;

2) 240 miesi¢cy od daty wejscia w zycie Uchwaty Krajobrazowej, w przypadku powierzchni ekspozycyjnej
wigkszej niz 18 m2.

§ 31. Nie wymagaja dostosowania do zasad iwarunkow okreslonych w Uchwale Krajobrazowej,
istniejace w dniu wejscia w zycie niniejszej uchwaly:

1) wszystkie rodzaje ogrodzen;
2) wszystkie rodzaje matej architektury.

§ 32. Dostosowanie istniejacych w dniu wejscia w zycie Uchwaly Krajobrazowej tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych do zakazéw, zasad i warunkow w niej okreslonych nastepuje poprzez:

1) usunigcie tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych lub ich elementow sytuowanych niezgodnie
z postanowieniami Uchwaly Krajobrazowej, z mozliwoscig ich translokacji, w przypadku speinienia
wszystkich postanowien Uchwaly Krajobrazowej w nowej lokalizacji, z zastrzezeniem:

a)w przypadku, gdy wramach dostosowania do §12 pkt5lit. aoraz §19 pkt3 mozliwa bylaby
translokacja, o ktéorej mowa powyzej, w granicach tej samej nieruchomosci, ale wymagataby ona
usuniecia drzewa (o pniu o $rednicy minimum 25 cm, mierzonej na wysokosci 1 m nad poziomem
gruntu) — w szczegdlnosci ze wzgledu na nowe umiejscowienie tablicy lub urzadzenia reklamowego lub
koniecznos$¢ zachowania widoczno$ci powierzchni ekspozycyjnej — dopuszcza si¢ pozostawienie tablicy
reklamowej lub urzadzenia reklamowego bez zmian,

b) w zakresie dopuszczalnej liczby szyldow i ich usytuowania, okreslonych w § 4 polega na:
- zmianie sytuowania szyldow, ktore nie spetniajg zasad i warunkow sytuowania,

- mozliwo$ci pozostawienia szyldow, ktorych liczba jest niezgodna z postanowieniami Uchwaty
Krajobrazowej, o ile sa one zgodne z pozostalymi postanowieniami uchwaty,

- mozliwosci ponownego sytuowania szyldow, o ktdrych mowa w tiret pierwsze, w zgodzie
z postanowieniami Uchwaty Krajobrazowej;

2) zachowanie istniejacej w dniu wejscia w zycie Uchwaly Krajobrazowej kutej, stalowej konstrukcji
wysiegnika, dla szyldow sytuowanych nieréwnolegle do elewacji, ktore podlegalyby dostosowaniu do
postanowien paragrafow: §5 ust. 1 pkt 2, §5 ust 2 pkt 2 lub §5 ust. 3 pkt 2;

3) usuniecie tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych niebedacych szyldami w formie wolnostojace;j
lub ich elementéw sytuowanych w sposdb niespetniajgcy wskazanych w § 19 pkt 3 odlegltosci,
z zastrzezeniem, iz lokalizacja nowego szyldu po wejsciu w zycie Uchwaly Krajobrazowej nie rodzi
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obowigzku dostosowania istniejgcych wczesniej tablic i urzadzen reklamowych w formie wolnostojacej,
nie bedacych szyldem.

§ 33. Zmiana tresci reklamy, dokonana w obszarze istniejacej w dniu wejscia w zycie Uchwaly
Krajobrazowej powierzchni ekspozycyjnej nie rodzi obowiazku dostosowania tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego przed uplywem wlasciwego terminu dostosowania.

§ 34. W przypadku konieczno$ci usunig¢cia tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego, po
zakonczeniu prac demontazowych, nalezy usunaé¢ wszelkie elementy konstrukcyjne iinne mocowania,
doprowadzi¢ nawierzchni¢ lub powierzchnie elementu, szczegdlnie elewacji, do ktorego tablica lub
urzadzenie byly zamocowane, do stanu spéjnego z otoczeniem.
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Zatacznik Nr 2 do uchwaty Nr XI11/133/19
Rady Migjskiej Cieszyna
z dnia 28 listopada 2019 r.

Rozstrzygniecie o sposobie rozpatrzenia nieuwzglednionych przez Burmistrza Miasta Cieszyna uwag
wniesionych do wyloZzonego do publicznego wgladu projektu Uchwaly Krajobrazowej

Podmiot Iub | Nr uwagi wg | Tre$¢ uwagi w brzmieniu zgloszonym przez podmioty, o ktdrych
osoba numeracji mowa w art. 37b ust 2 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu
skladajaca | rozstrzygnigcia | i zagospodarowaniu przestrzennym;
uwage Burmistrza, wg
podjetego rozpatrzenie Burmistrza Cieszyna z uzasadnieniem;
Zarzadzenia
rozstrzygniecie Rady Miejskiej Cieszyna o sposobie rozpatrzenia
uwag nieuwzglednionych przez Burmistrza Cieszyna.
AMS Sp. z | 2. Wskazanie zakresu, jakiego dotyczy uwaga:
0.0. § 12.1.2)

Tres¢ uwagi:

Usunigcie zapisu.

Zapis w obecnym brzmieniu nie uwzglednia dostepnych obecnie
nowoczesnych technologii istniejacych i funkcjonujacych na rynku
reklamowym. Obecne rozwigzania dostosowane s3 do otaczajacej
przestrzeni, nie powoduja obnizenia komfortu osob, ktoére z niej
korzystaja, nie oddziatywaja na nig w sposob negatywny.
Proponujemy wprowadzenie zapisu o nastgpujacym brzmieniu:

2) cyfrowych tablicach reklamowych 1 cyfrowych urzadzeniach
reklamowych - nalezy przez to rozumie¢ taki typ tablicy
reklamowej lub urzadzenia reklamowego, ktore wykonane jest:

a) w technologii cieklokrystalicznej Liquid Crystal Display (LCD)

o minimalnej rozdzielczosci FullHD 1920x1080

lub

b) z diod elektroluminescencyjnych w technologii Surface Mounted
Device (SMD) o maksymalnej wielkosci piksela 6 mm,
w przypadku formatu sredniego 1 standardowego lub
o maksymalnej wielko$ci piksela 20 mm, w przypadku formatu
duzego;

Jednoczesnie cyfrowa tablica reklamowa lub cyfrowe urzadzenie
reklamowe musi by¢ wyposazone w automatyczny system regulacji
jasno$ci zapewniajacy maksymalne warto$ci luminacji mierzone
w odleglosci 1 m prostopadle do $rodka matrycy ustalenie wg
wytycznych The Institution of Lighting Professionals UK oraz
Krajowej Izby Gospodarczej Elektroniki 1 Telekomunikacji
dotyczacych maksymalnej wartosci luminacji  powierzchni
informacji wizualnej umieszczonej na reklamie emitujacej $wiatlo
Wg ponizszego:

1) wterenie zabudowy w granicach obszaru zabudowanego,
o ktorym mowa w art. 2 pkt 15 ustawy z dnia 20 czerwca 1997 r. —
Prawo o ruchu drogowym (Dz. U. z 2012 r. poz. 1137, z p6zn. zm.:
a) w ciagu dnia:

1. 7 000 cd/m* dla reklam wyposazonych w automatyczny
system regulacji jasnosci
2. 5 000 cd/m* dla reklam niewyposazonych w automatyczny
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system regulacji jasnosci

b) w nocy — 600 cd/m?

2) wterenie zabudowy poza granicami obszaru zabudowanego,
o ktorym mowa w pkt 1) oraz poza terenem zabudowy

a) w ciggu dnia:

1. 7 000 cd/m? dla reklam wyposazonych w automatyczny
system regulacji jasnosci
2. 5 000 cd/m? dla reklam niewyposazonych w automatyczny

system regulacji jasnosci
b) w nocy — 400 cd/m?

Rozpatrzenie Burmistrza Cieszyna:
Nieuwzglednienie uwagi

Uzasadnienie:

Reklamy emitowane na wyswietlaczach zostalty w uchwale
zakazane, nie ze wzgledu na brak uwzglednienia nowych
technologii, tylko witasnie z ich powodu. Ze wzgledu na swoja
agresywna charakterystyke sa one niepozadane w przestrzeni
miejskiej. Systemy dostosowawcze do natezenia $wiatla
zewnetrznego czy obecny obowigzek informacji stalej, w przypadku
widocznosci z drogi publicznej sg nieprzestrzegane.

Rozstrzygnie¢cie Rady Miejskiej Cieszyna:
Rada Miejska Cieszyna nie uwzglednita uwagi numer 2.

Wskazanie zakresu, jakiego dotyczy uwaga:

§ 12.1.5b)

Tres¢ uwagi:

Zmiana tresci zapisu w czeSci wskazujacej odlegltos¢ od
skrzyzowania, tj. zmiana z 30 m na 10 m

Rozpatrzenie Burmistrza Cieszyna:
Nieuwzglednienie uwagi

Uzasadnienie:

Odlegtos¢ od skrzyzowania jest bardzo waznym parametrem,
wazacym potrzebe ladu przestrzennego, bezpieczenstwa ruchu
drogowego (vide np. badanie Panstwowego szwedzkiego Instytutu
Badan nad Drogami 1 Transportem (Statens védg- och
transportforskningsinstitut) z 2010 r. (Effects of electronic
billboards on driver distraction, Traffic Injury Prevention, Vol. 13,
2013) oraz poziom atrakcyjnosci dla reklamodawcéw potencjalnego
miejsca sytuowania reklamy.

Rozstrzygnie¢cie Rady Miejskiej Cieszyna:
Rada Miejska Cieszyna nie uwzglednita uwagi numer 3.

Wskazanie zakresu, jakiego dotyczy uwaga:

§ 12.1.5¢)

Tres¢ uwagi:

Zmiana tresci zapisu w czesci wskazujacej odlegltos¢ minimalng tj.
zmianaz7mna2 m

Rozpatrzenie Burmistrza Cieszyna:
Nieuwzglednienie uwagi

Uzasadnienie:
Tak znaczace zmniejszenie wymagane] odleglosci od budynku
czynitoby postanowienie niewystarczajacym, aby jego istnienie
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byto uzasadnione. Zbyt mata odlegtos¢ reklamy od budynku
sprawia, ze forma przestrzenna reklamy wizualnie taczy si¢ z bryla
architektoniczng 1 zubaza odbior estetyczny budynku.

Rozstrzygni¢cie Rady Miejskiej Cieszyna:
Rada Miejska Cieszyna nie uwzglednita uwagi numer 4.

Wskazanie zakresu, jakiego dotyczy uwaga:

§17.4)

Tres¢ uwagi:

Usunigcie zapisu.

W obecnym brzmieniu narusza zasade rownosci podmiotOw oraz
godzi w Kkonstytucyjne prawo wilasnosci, gdyz naklada na
wlasciciela nieruchomos$ci ograniczenia odnoszace si¢ do sposobu
uzytkowania i1 zarzadzania nig.

Rozpatrzenie Burmistrza Cieszyna:
Nieuwzglednienie uwagi

Uzasadnienie:

Zarzut jest o tyle nietrafiony, ze podwaza ustawowe zatozenie
wprowadzania réznych postanowien w kontek$cie charakterystyki
przestrzennej. Uzaleznienie wielkosci tablic reklamowych od
wielkosci dziatki znajduje uzasadnienie urbanistyczne — czyli
podstawowe w kontekscie ksztaltowania tadu przestrzennego.

Rozstrzygni¢cie Rady Miejskiej Cieszyna:
Rada Miejska Cieszyna nie uwzglednita uwagi numer 6.

Wskazanie zakresu, jakiego dotyczy uwaga:

§ 19.3a)

Tres¢ uwagi:

Zmiana tresci zapisu, nadanie mu nast¢pujacego brzmienia:

a) ogranicza si¢ powierzchni¢ ekspozycyjng do formatu
sredniego, duzego,”

Rozpatrzenie Burmistrza Cieszyna:
Nieuwzglednienie uwagi

Uzasadnienie:

W konsultacjach spotecznych reklama wyborcza byta bardzo mocno
krytykowana jako zty przyklad dla innych reklam. Mieszkancy
zadali, aby zasady byly sprawiedliwe, stad szereg obostrzen, w tym
format. Obecnie rzadko zdarza si¢ w Cieszynie sytuowanie
postulowanych, wigkszych reklam wyborczych, nie ma wiec
potrzeby dla zwigkszania dopuszczalnego formatu.

Rozstrzygnie¢cie Rady Miejskiej Cieszyna:
Rada Miejska Cieszyna nie uwzglednita uwagi numer 8.

Castorama
Sp. z o0.0.

9/1.

Wskazanie zakresu, jakiego dotyczy uwaga:

§ 2 pkt 5 ppkt e) projektu Uchwaly

Tres¢ uwagi:

Wnosze¢ o zmiang projektu Uchwaly w taki sposéb, aby miat on
nastepujaca tres¢

»Zastosowania szyldu wolnostojacego, posiadajagcego powierzchnie
ekspozycyjne skierowane w rézne strony, jezeli powierzchnie
ekspozycyjne umieszczone sg na nie wigcej niz dwodch poziomach,
a powierzchnie ekspozycyjne usytuowane na danym poziomie
zachowuja identyczne gabaryty”

Powyzsza zmiana pozwoli uwzgledni¢ specyfike totemow, na
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ktorych powierzchnie ekspozycyjne umieszczone sg na dwoch
poziomach.

Rozpatrzenie Burmistrza Cieszyna:
Nieuwzglednienie uwagi

Uzasadnienie:

Dla sytuowania wielu powierzchni ekspozycyjnych proponuje si¢
forme¢ pylonu, z ktorej spotka moze skorzysta¢. Totemy, w swojej
czystej postaci maja komponent graficzny wytacznie w najwyzszym
punkcie stupa i te zasade pragniemy utrzymac.

Rozstrzygni¢cie Rady Miejskiej Cieszyna:
Rada Miejska Cieszyna nie uwzglednita uwagi numer 9/1.

10/2.

Wskazanie zakresu, jakiego dotyczy uwaga:

§ 4 pkt 4 ppkt a) projektu Uchwaly

Tres¢ uwagi:

Wnosze¢ o zmian¢ projektu Uchwaly 1 dopuszczenie sytuowania
przez jeden podmiot na danej nieruchomos$ci nie mniej niz 15
(pietnastu) szyldow w formie wolnostojacej, z czego maksymalnie
13 (trzynastu) szyldow w formacie duzym lub w formacie
dominujgcym.

Obecne ograniczenie — nie wiecej] niz 5 (pig¢) szyldow
wolnostojacych, w tym maksymalnie jeden szyld w formacie duzym
lub w formacie dominujacym, jest nadmiernie restrykcyjne, w
szczegblnosci  w  przypadku przedsigbiorcow prowadzacych
wielkopowierzchniowe obiekty handlowe 1 nie uwzglednia
specyfiki ich dziatalnosci.

Obecnie na nieruchomosci, na ktdrej znajduje si¢ obiekt Castorama
w Cieszynie usytuowane nastepujace szyldy wolnostojace
Castorama — totem, tj. szyld w formacie dominujacym (dodatkowe
uwagi dotyczace totemu sg zawarte w pkt 1 powyzej), 10 masztow
flagowych, kazdy o maszcie w wysokosci 12 m i o powierzchni
ekspozycyjnej (powierzchnia flagi) — 6 m2, tj. szyldow o formacie
dominujacym oraz jedna dwustronna tablica reklamowa w formacie
duzym.

Rozpatrzenie Burmistrza Cieszyna:
Nieuwzglednienie uwagi

Uzasadnienie:

Wprowadzone ograniczenia liczbowe wynikajg z analiz
stosowanych szyldow w zaleznos$ci od typologii zagospodarowania
dzialki w kontekscie wptywu na krajobraz urbanistyczny. Nie
stwierdzono zalezno$ci miedzy potrzeba wiekszej liczby szyldow
wolnostojacych w przypadku wigkszych obiektow. Jest wrecz
przeciwnie — im wigkszy obiekt tym potrzebuje mniej szyldow bo
jest bardziej widoczny sam w sobie. Rownoczesnie bedac
sytuowany na duzej dzialce moze mie¢ je wigksze. Ponadto format
dominujacy na elewacji nie ma ograniczenia gabarytowego
maksymalnego, moze by¢ wigc wigkszy im wiekszy jest fragment
elewacji, na ktorej si¢ znajduje. Nie musi mie¢ zatem
zagwarantowanej wigkszej liczby szyldow. Przedsigbiorcy zostali
potraktowani rowno i sprawiedliwie — kazdy moze mie¢ t¢ samag
liczbe szyldéw, z uwzglednieniem uwarunkowan architektoniczno-
urbanistycznych, w tym szczegdlnie zabytkowych.
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Rozstrzygnie¢cie Rady Miejskiej Cieszyna:
Rada Migjska Cieszyna nie uwzglednita uwagi numer 10/2.

11/3. Wskazanie zakresu, jakiego dotyczy uwaga:
§ 5 ust. 1 projektu Uchwaly
Tres$¢ uwagi:
Wnosze o zmian¢ projektu Uchwaly i dopuszczenie sytuacji, w
ktérej niektére elementy szyldu usytuowanego na budynku beda
wystawaly poza gorng krawedz elewacji, z ewentualnym
ograniczeniem co do wysokoS$ci elementu wystajacego poza obrys
budynku (np. do 1 m).
Szyld na obiekcie handlowym Castorama ma form¢ azurowa — jest
to napis ,,Castorama”; w szyldzie nad wej$ciem gldownym jedna z
liter (litera ,,t”) jest nieznacznie wyzsza od pozostatych liter (litera
,t” ma wysoko$¢ 3,3 m, a pozostale litery majg wysokos$¢ 2,7 m) i
nieznacznie wystaje poza gorng krawedz elewacji. Taka forma
szyldu wynika z zastosowania jako wzoru prawnie chronionego
zarejestrowanego graficznego znaku towarowego Castorama i jest
elementem koncepcji architektonicznej budynku.
Rozpatrzenie Burmistrza Cieszyna:
Nieuwzglednienie uwagi
Uzasadnienie:
Utrzymanie tablic reklamowych 1 wurzadzen reklamowych w
granicach  elewacji jest jedng z podstawowych zasad
porzadkujacych chaos reklamowy. Ponadto dopuszczenie wyjatku
dla ,,niektorych elementéw” szyldu jest nieprecyzyjne 1 niemozliwe
do wprowadzenia.
Rozstrzygniecie Rady Miejskiej Cieszyna:
Rada Miejska Cieszyna nie uwzglednita uwagi numer 11/3.

12/4. Wskazanie zakresu, jakiego dotyczy uwaga:

§ 5 ust. 2 pkt 7) ppkt b) projektu Uchwaty

Tre$¢ uwagi:

Wnosz¢ o zmiang projektu Uchwaty i dopuszczenie sytuowania na
budynkach (przynajmniej na wielkopowierzchniowych obiektach
handlowych) w poziomie parteru elewacji - poza witrynami i poza
pasem szyldowym - szyldow w formacie dominujagcym, zarowno w
formie azurowej, jak w innej formie (tj. dopuszczenie takze szyldow
w formacie dominujagcym niemajacych formy azurowej).

Pomimo duzej powierzchni ekspozycyjnej szyldow s3a one
wkomponowane w elewacje, a w przypadku liter Castorama s3
takze elementem architektonicznym budynku.

Rozpatrzenie Burmistrza Cieszyna:
Nieuwzglednienie uwagi

Uzasadnienie:

Szyldy w formacie dominujacym s3 dopuszczone w powyzszym
przypadku jako wyjatek, ktéry zostat wprowadzony w wyniku
wczesniejszych konsultacji spotecznych. Wyjatkiem jest ich forma
azurowa, ktora z definicji ma mniejszy wplyw przestrzenny na
otoczenie ze wzgledu na wystepujace przerwy/otwory w logo i
napisie. Forma petna tego nie speinia i nie moze by¢ sytuowana bez
ograniczenia maksymalnego gabarytu.

Przedmiotowy szyld, o ile zostal ujety w projekcie budowlanym
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sklepu, zostal objety wydluzeniem terminu dostosowania,
wynikajacego z uwzglednienia innych uwag.

Rozstrzygniecie Rady Miejskiej Cieszyna:
Rada Miejska Cieszyna nie uwzglednita uwagi numer 12/4.

13/5.

Wskazanie zakresu, jakiego dotyczy uwaga:

§ 10 pkt 2 ppkt b) projektu Uchwaty

Tre$¢ uwagi:

Wnosz¢ o zmiane projektu Uchwatly i dopuszczenie pozostawienia
na dziatkach ewidencyjnych o powierzchni powyzej 3.000 m2 i
nieprzekraczajacej 10.000 m2 takze szyldow w formie
wolnostojacej o formacie duzym i1 dominujacym, z ograniczeniem
do szyldow bedacych totemami (zgodnie z definicjg przyjeta w
projekcie Uchwaly, z uwzglednieniem jej zmiany wnioskowanej w
pkt 1 powyzszych uwag), a w przypadku pozostatych szyldow w
formacie duzym lub dominujagcym wprowadzenie zasady, ze szyldy
takie moga by¢ pozostawiano do konca okresu dostosowawczego
wynoszacego 20 lat (co wymaga uwzglednienia uwagi dotyczacej
zmiany § 22 pkt 3 Uchwaly, ktorej dotyczy pkt 7).

Obecne ograniczenie jest zbyt daleko idace 1 nie uwzglednia
specyfiki totemoéw, ktére w przypadku wielkopowierzchniowych
obiektéw handlowych sg istotnym elementem zagospodarowania
nieruchomosci. Prawo podmiotu prowadzacego
wielkopowierzchniowy obiekt handlowy (np. Castorama) do
umieszczenia totemu 1 korzystania z niego jest prawem
wynikajacym z zawieranych przez Castorama umoéw najmu i
dzierzawy nieruchomosci (dotyczy to takze umowy dzierzawy
nieruchomos$ci w Cieszynie zawartej na 30 lat), ktore to prawo jest
uwzgledniane przy okres$laniu czynszu najmu lub dzierzawy
(wptywa na wzrost stawki czynszu). Wobec tego konieczno$¢
rozebrania istniejacych toteméw (postawionych w peini legalnie)
bylaby zbyt daleko idaca dolegliwos$cia, naruszajaca prawa i
interesy takich podmiotow jak Castorama. Nalezy przy tym
podkresli¢, ze wyjatek dotyczylby tylko jednej formy szyldow
(totem6w) 1 ograniczal si¢ do totemow wybudowanych przed dniem
wejscia w zycie Uchwaty

Rozpatrzenie Burmistrza Cieszyna:
Nieuwzglednienie uwagi

Uzasadnienie:

Uwaga zaburza zasady, w oparciu o ktore zostata przygotowana
uchwata — np. rownego traktowania przedsigbiorcéw, uzaleznienia
formatow od wielkosci dziatek, czy poszanowania pozwolenia na
budowe¢ dla dominujacych obiektow budowlanych — ponadto
opisywany przypadek sytuowania szyldu w formacie dominujagcym
na dzialce mniejszej niz 10 000 m nie wystgpuje w stanie
istniejacym.

Rozstrzygni¢cie Rady Miejskiej Cieszyna:
Rada Miejska Cieszyna nie uwzglednita uwagi numer 13/5.

14/6.

Wskazanie zakresu, jakiego dotyczy uwaga:

. § 10 pkt 3 projektu Uchwaly

Tres¢ uwagi:

Wnosze¢ o zmiang projektu Uchwaly i wprowadzenie przepisu, z
ktérego wynikaloby, ze ograniczenie dotyczace odleglosci
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pomiedzy szyldami w formie wolnostojgcej nie dotyczy masztow
flagowych. Specyfika tych urzadzen reklamowych polega na tym,
ze skladajg si¢ one z kilku flag (kazda z nich jest szyldem)
umieszczonych na ustawionych w bliskiej odleglosci od siebie w
jednym rzedzie masztach.

Rozpatrzenie Burmistrza Cieszyna:
Nieuwzglednienie uwagi

Uzasadnienie:

Specyfika masztow flagowych (sytuowanie blisko siebie) jest
powszechnie znane, co nie oznacza, ze s3 to formy pozytywne w
przestrzeni.

Rozstrzygni¢cie Rady Miejskiej Cieszyna:
Rada Miejska Cieszyna nie uwzglednita uwagi numer 14/6.

15/7.

Wskazanie zakresu, jakiego dotyczy uwaga:

§ 22 pkt 3) projektu Uchwaty

Tres¢ uwagi:

Wnosze o zmiang § 22 pkt 3) projektu Uchwaly w ten sposob, aby
mial on nastepujaca tres¢ ,,dla szyldow bedacych obiektami
budowlanymi lub stanowigcych cze$¢ obiektu budowlanego
sytuowanych na podstawie pozwolenia na budowg (....)”. Intencja
byto zachowanie ww. okresu dostosowawczego dla szyldow, ktore
zostaty wybudowane na podstawie pozwolenia na budowe. Szyldy
na budynkach (np. napis Castorama na elewacjach obiektu
handlowego Castorama w Cieszynie) nie s3 samodzielnymi
budowlami w rozumieniu przepisow prawa budowlanego, a
jednoczesnie sg elementem architektonicznym budynku (obiektu
budowlanego), ktéry zostat wybudowany na podstawie pozwolenia
na budowe.

Rozpatrzenie Burmistrza Cieszyna:
Cze$ciowe nieuwzglednienie uwagi

Uzasadnienie:

Réznicowanie szyldow wolnostojacych od tych sytuowanych na
budynkach, o ile byty ujete w projekcie, ktory otrzymal pozwolenia
na budowg jest zbyt duzym réznicowaniem, szczego6lnie ze wzgledu
na przyjete terminy i warunki dostosowania.

§22 ust 1 zostanie zmieniony, uwzgledniajac ide¢ uwagi, z
zachowaniem podzialu w  odniesieniu do  powierzchni
ekspozycyjnej 18 m — ponizej tego gabarytu 10 lat, powyzej tego
gabarytu 20 lat.

Nie uwzglednia si¢ uwagi w czeéci dotyczacej sformutowania
zapisu.

Rozstrzygni¢cie Rady Miejskiej Cieszyna:
Rada Miejska Cieszyna nie uwzglednita uwagi numer 15/7.
w zakresie cze$ci nieuwzglednionej przez Burmistrza Miasta

A.U.

26/12.

Wskazanie zakresu, jakiego dotyczy uwaga:

§10 pkt 1

Tres¢ uwagi:

Wprowadzono tadng definicje historycznego uktadu urbanistycznego
Cieszyna i chyba powinna by¢ zastosowana w tym miejscu.

Rozpatrzenie Burmistrza Cieszyna:
Czesciowe nieuwzglednienie uwagi
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Uzasadnienie:
Wprowadzenie w tym miejscu pojecia ,historycznego uktadu
urbanistycznego Cieszyna” zmienialoby sens postanowienia,
wprowadzono jednak korekte uscislajaca, co wynika z intencji
uwagi 1 przedstawionego rozumienia postanowienia projektu
uchwaty.
Uwaga nieuwzgledniona w zakresie zastosowania w tym miejscu
definicji.
Rozstrzygniecie Rady Miejskiej Cieszyna:
Rada Miejska Cieszyna nie uwzglednita uwagi numer 26/12.
w zakresie czegsci nieuwzglednionej przez Burmistrza Miasta

27/13. Wskazanie zakresu, jakiego dotyczy uwaga:
§10 pkt 4
Tres$¢ uwagi:
Wolnostojace szyldy formatu $redniego nie musza by¢ odsunigte od
budynku, bo sa wielkosci dopuszczonych gablot. Do tego raczej kazdy
budynek posiada okna, zapis nalezy przeformutowac.
Rozpatrzenie Burmistrza Cieszyna:
Nieuwzglednienie uwagi
Uzasadnienie:
Intencja uwagi jest niemozliwa do odczytania. W zwigzku z inng
uwaga zapis bedzie jednak zmieniony na uzaleznienie odlegtosci
sytuowania szyldu od okien.
Rozstrzygni¢cie Rady Miejskiej Cieszyna:
Rada Miejska Cieszyna nie uwzglednita uwagi numer 27/13.

28/14. Wskazanie zakresu, jakiego dotyczy uwaga:

§10 pkt7 lita

Tresé¢ uwagi:
Szyld zbiorczy nie powinien mie¢ ograniczen wysokosciowych jak
reklamy — w zaleznosci od wielko$ci nieruchomos$ci. Moze by¢ wiele
podmiotow na jednej dzialce — lepiej zeby si¢ reklamowaly na jednej
konstrukcji wigkszej niz na dwoch mniejszych. Nalezy zrezygnowaé z
ograniczenia konstrukcji i tak juz mamy ograniczenie powierzchni
ekspozycyjnej. Za to powinien to by¢ nakazane, ze to ma by¢ pylon.
Rozpatrzenie Burmistrza Cieszyna:
Czg$ciowe nieuwzglednienie uwagi
Uzasadnienie:
Uzasadnienie jest przekonywujace pod wzgledem przestrzennym.
Jednak brak jakichkolwiek ograniczen wysoko$ciowych nie bylby
pozadany pod wzgledem przestrzennym. Zdecydowano o okresleniu
dopuszczalnej wysokosci potozenia powierzchni ekspozycyjnej a
nie konstrukcji oraz podwyzszono t¢ wysokos¢.
Uwaga nieuwzgledniona w zakresie zupelnego braku limitu
wysokosci.
Rozstrzygni¢cie Rady Miejskiej Cieszyna:
Rada Miejska Cieszyna nie uwzglednita uwagi numer 28/14.
w zakresie czg$ci nieuwzglednionej przez Burmistrza Miasta

30/16. Wskazanie zakresu, jakiego dotyczy uwaga:
§12 ust 1 pkt 5 litb
Tres¢ uwagi:
Po pierwsze powinno by¢ ,,a”, po drugie nie podoba mi si¢ zmniejszenie
odleglosci po poprzednich konsultacjach. Uwazam, ze 40 m to byta lepsza
propozycja, osobiscie zmienitabym na 50 m.
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Rozpatrzenie Burmistrza Cieszyna:
Czgsciowe nieuwzglednienie uwagi

Uzasadnienie:

Nie uwzglednia si¢ uwagi w zakresie zwigkszenia odlegltosci, ktora
jest kompromisem pomiegdzy tadem przestrzennym a atrakcyjno$cia
terenu przy skrzyzowaniu.

Uwzglednia sie w zakresie korekty numeracji.

Rozstrzygnie¢cie Rady Miejskiej Cieszyna:
Rada Miejska Cieszyna nie uwzglednita uwagi numer 30/16.
w zakresie czesci nieuwzglednionej przez Burmistrza Miasta

31/17.

Wskazanie zakresu, jakiego dotyczy uwaga:
§12 ust 1 pkt 5 litc

Tresé¢ uwagi:
Jesli reklamy maja by¢ zintegrowane z zabudowa, to 70 metréw to
za duzo. Powinno by¢ 40-50m.

Rozpatrzenie Burmistrza Cieszyna:
Nieuwzglednienie uwagi

Uzasadnienie:

Proponowane zawezenie dopuszczalnej odleglosci zbyt znaczaco
zaweza mozliwosci sytuowania reklam i negatywnie wpltywa na
stan istniejacy. Zysk estetyczny bylby okupiony zbyt duzym
kosztem przedsigbiorcow.

Rozstrzygnie¢cie Rady Miejskiej Cieszyna:
Rada Miejska Cieszyna nie uwzglednita uwagi numer 31/17.

33/19.

Wskazanie zakresu, jakiego dotyczy uwaga:

§17

Tres¢ uwagi:

Czy ten przepis mozna stosowaé¢ w oderwaniu od §12? To musi by¢
jednoznaczne. W calym dokumencie trzeba to skorygowac.

Rozpatrzenie Burmistrza Cieszyna:
Nieuwzglednienie uwagi

Uzasadnienie:

Relacja jest jednoznaczna — zakaz wyklucza nadrzednie mozliwosci
umieszczania reklam, ktore sa dopuszczone na podstawie innego
postanowienia. Postanowienia uchwaly czyta si¢ facznie, co wynika
z zasad legislacji. Analogicznie do poruszanej w uwadze relacji,
mozna by podkresla¢ w kazdym paragrafie, dotyczacym tablic
reklamowych 1 urzadzen reklamowych nie begdacych szyldem, ze
maja spetnia¢ standard jakosSciowy okreslony w innym miejscu
uchwaty.

Innym przykladem moze by¢ sytuacja, w ktorej podmiot ma dziatke
o powierzchni powyzej 3000 m? i chce na niej umiesci¢ tablice
reklamowg formatu standardowego. Moze to uczyni¢, ale na tej
czesci dzialki, ktéra znajduje sie dalej niz 30 m od skrzyzowania.

Rozstrzygnie¢cie Rady Miejskiej Cieszyna:
Rada Miejska Cieszyna nie uwzglednita uwagi numer 33/19.

35/21.

Wskazanie zakresu, jakiego dotyczy uwaga:

§19 pkt3litc

Tres¢ uwagi:

To nie sa wszystkie materialy recyklingowane. Nalezy doda¢ metal,
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drewno itd.

Rozpatrzenie Burmistrza Cieszyna:
Nieuwzglednienie uwagi

Uzasadnienie:

Wybrano pozadane materiaty dla powierzchni ekspozycyjne;j,
jednak nie wskazywano wszystkich materiatow podlegajacych
ponownemu uzyciu, gdyz nie byto to konieczne.

Rozstrzygni¢cie Rady Miejskiej Cieszyna:
Rada Miejska Cieszyna nie uwzglednita uwagi numer 35/21.

36/22.

Wskazanie zakresu, jakiego dotyczy uwaga:

§24

Tres¢ uwagi:

Warunki dostosowania do zmiany! Terminy dostosowania sg zbyt dlugie.
Przepis jest sformutowany jak definicja, tu powinno by¢ okreslenie
warunkow dostosowania. Reklamy powinny by¢ dostosowane do
standardu jakoSciowego przynajmniej (jesli zostang na miejscu). Liczba
szyldéw nie moze by¢ zachowana. Jesli szyld byl niezgodny z uchwata, to
nalezy go usung¢, ale nie moze on pozostawia¢ po sobie zwigkszonego
limitu — tak mogg robi¢ tylko te szyldy, ktore byly zgodne (czyli sa dobrze
umieszczone) i wtedy ostatecznie moglyby zostaé w wiekszej liczbie.

Rozpatrzenie Burmistrza Cieszyna:
Czesciowe nieuwzglednienie uwagi

Uzasadnienie:

Terminy dostosowania byly przedmiotem ozywionych dyskusji w
ramach  konsultacji  spotecznych. = Wypracowane  terminy
uwzgledniaja koszty zmian, ktore poniosga przedsigbiorcy oraz
uwarunkowania przestrzenne. Nie powinny by¢ skrocone. W tym
zakresie uwagi nie uwzglednia sig.

Uwage uwzglednia si¢ w zakresie korekty warunkéw dostosowania.

Rozstrzygni¢cie Rady Miejskiej Cieszyna:
Rada Miejska Cieszyna nie uwzglednita uwagi numer 36/22.
w zakresie cze$ci nieuwzglednionej przez Burmistrza Miasta

B.F

40.

Wskazanie zakresu, jakiego dotyczy uwaga:

Tres¢ uwagi:

To wspaniale, ze Cieszyn jako pierwsze miasto w naszym regionie
zamierza walczy¢ z wszechobecnym 1 malo estetycznymi
reklamami zewngtrznym. Szczegolnym przypadkiem jest tu ulica
Stawowa.

Odnosze jednak wrazenie, ze zostat projekt tej uchwaly zostat
napisany nie pod potrzeby mieszkancow oraz odwiedzajacych.
Zwracam uwage w Rozdziale V (paragraf 22, punkt 1) na ogromnie
dlugi okres ,,przejSciowy” wprowadzania jej w zycie zasadniczo
poza przepicknym, historycznym centrum Cieszyna oraz na
ogrodzeniach, ktory bedzie trwat az 4 lata! Przez ten czas dalej
bedziemy zmuszeni oglada¢ codziennie takie ,,estetyczne porazki”
jak przytoczona ulica, badz wiele skrzyzowan w tym miescie. W
zwigzku z tym proponuje i8¢ za glosem mieszkancow i
przyjezdnych odwiedzajacych to miasto i skroci¢ ten okres z 48 do
24 miesigcy.

Brak w przedmiotowej uchwale kar za niepodporzadkowanie si¢ jej
oraz kto ma je naktadac.

Id: 91F3D0F5-BC15-43EA-B7B0-3E9BC459C8FS.

Podpisany Strona 10




Rozpatrzenie Burmistrza Cieszyna:
Nieuwzglednienie uwagi

Uzasadnienie:

Pragniemy zwrdci¢ uwage, ze okres dostosowania dotyczy reklam
istniejacych. Wszystkie nowe, sytuowane po wejsciu w zycie
uchwaty beda musiaty by¢ z nig zgodne.

Terminy dostosowania byty przedmiotem ozywionych dyskusji w
ramach  konsultacji  spotecznych. = Wypracowane  terminy
uwzgledniaja koszty zmian, ktére poniosa przedsigbiorcy oraz
uwarunkowania przestrzenne. Nie powinny by¢ skrocone.

Ponadto pragniemy zwrdci¢ uwage, ze szyldy i nie-szyldy na
ogrodzeniach w catym Cieszynie beda musialy by¢ réwniez
dostosowane w 12 miesiecy. Kolejnym terminem dostosowania sg 4
lata dla wszystkich reklam 1 szyldow, ktore nie posiadaly
pozwolenia na budowe (ani nie byly elementem projektu
budowlanego budynku, ktéry powstal). Zmiany bedg wiec
postepowaty stopniowo.

Zagadnienie prowadzenia postgpowan i karania jest opisane w art.
37d ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym i nie
moze zosta¢ powtorzona w uchwale.

Rozstrzygni¢cie Rady Miejskiej Cieszyna:
Rada Miejska Cieszyna nie uwzglednita uwagi numer 40.
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