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Szanowni Panstwo,

Niniejszy materiat stanowi zilustrowany projekt tzw. ,uchwaty krajobrazowej”
dla Cieszyna, kiéra bedzie obejmowata obszar catego miastq, regulujgc zasady
i warunki sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych iurzgdzen
reklamowych oraz ogrodzef, ich gabarytéw, standardéw jakosciowych oraz rodzajéw
materiatéw budowlanych, z jakich mogq by¢ wykonane.

KONSULTACJE SPOLECZNE, prowadzone obecnie, nie sg ,wymagane prawem” -
stanowig one wyraz woli wspétpracy przy tworzeniu dokumentu, ktéry ma stuzyc
mieszkancom, przedsiebiorcom i gosciom Cieszyna.

Gabriela Staszkiewicz
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UCHWALA NR
RADY MIEJSKIEJ CIESZYNA

Z dnia ... ... 2019 r.

w sprawie ustalenia zasad i warunkow sytuowania na terenie Miasta Cieszyna obiektow malej architektury, tablic reklamowych
| urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw jakosciowych oraz rodzajéw materialow budowlanych, z jakich
mog3g by¢ wykonane.

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 i art. 40 ust. 1 ustawy z dnia 8 marca 1990 r.o samorzadzie gminnym (t.j. Dz. U. z 2019 r. poz. 506),
art. 37a ust. 1, 4 i 10 oraz art. 37b ust.6 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (t.j. Dz. U. z 2018 r.
poz. 1945; zm.: Dz. U. z 2019 . poz. 60 i poz. 235.) oraz art. 19 ust 1b ustawy z dnia 23 lipca 2003 r. 0 ochronie zabytkow i opiece nad zabytkami
(tj. Dz. U.z 2018 r. poz. 2067, poz. 2245),

Rada Miejska Cieszyna,

majac na celu dazenie do ochrony i wzmocnienia unikatowych walorow krajobrazowych Miasta Cieszyna, uznajac wartos¢
kulturowa historycznej urbanistyki, architektury oraz detalu witryn meblowych a takze pragnac podnies$¢ jako$¢ zZycia mieszkancow
prawidlowo ksztaltujac lad przestrzenny na obszarze calego Cieszyna, uchwala, co nastepuje:

§ 1. Ustala si¢ zasady 1 warunki sytuowania na terenie Miasta Cieszyna obiektow matlej architektury, tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jako§ciowe oraz rodzaje materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, okreslone
W zalgczniku Nr 1 do uchwaly, zwane dalej Uchwatg Krajobrazowa.

§ 2. Rozstrzygnigcie o sposobie rozpatrzenia nieuwzglednionych przez Burmistrza Miasta Cieszyna uwag wniesionych do wylozonego do
publicznego wgladu projektu uchwaty stanowi zatacznik Nr 2 do uchwaty.

§ 3. Wykonanie uchwaty powierza si¢ Burmistrzowi Miasta Cieszyn.

§ 4. Uchwata wchodzi w zycie z dniem 2 stycznia 2020 roku, lecz nie wezesniej niz po uptywie 14 dni od dnia jej ogloszenia w Dzienniku
Urzedowym Wojewodztwa Slaskiego.

Przewodniczacy
Rady Miejskiej w Cieszynie
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Zalacznik Nr 1

do uchwaty Nr

Rady Miejskiej w Cieszynie
zdnia ... ... 2019r.

§1.

Zasady i warunki sytuowania na terenie Miasta Cieszyna obiektow
malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen,
ich gabaryty, standardy jakoSciowe oraz rodzaje materialow budowlanych,
Z jakich moga by¢ wykonane — Uchwala Krajobrazowa.

Rozdzial 1
Przepisy ogélne

1. Ilekro¢ w Uchwale Krajobrazowej jest mowa o:

1) elewacji — nalezy przez to rozumie¢ ptaszczyzne przegrody zewnetrznej budynku (Sciany) wraz z otworami okiennymi, witrynami,
detalami architektonicznymi i attyka, ktorej:

a) krawedzig dolng jest styk $ciany z nawierzchnig, na ktorej jest sytuowana; zas W przypadku zastosowania podcieni w poziomie
parteru elewacji krawedzZ najblizsza poziomowi terenu, potozonego bezposrednio ponizej,

b) krawedziami bocznymi sg krawedzie naroznikow,

c) krawedzig gorna sa najwyzej potozone elementy wykonczeniowe $ciany, wienczacej ja attyki lub linia styku $ciany z okapem
potaci dachowej,

a) wysokoscia jest odleglo$¢ mierzona w pionie migdzy najnizej potozonym punktem dolnej i najwyzej potozonym punktem
krawedzi gornej danej elewacji;



§1. stowniczek

Elewacja to element indywidualny kazdego budynku. Jest jego najwazniejszym elementem -
widoczna z przestrzeni publicznej ,méwi"” o charakterze obiektu.

Na grafice zaznaczono goérng krawedzi elewacji dla réznych rodzajéw budynkow.



2) formacie malym — nalezy przez to rozumiec¢ takie ograniczenie gabarytow tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego, w ktorym
powierzchnia ekspozycyjna nie przekracza 0,7 m?, za§ wysokos$¢ w przypadku formy wolnostojacej wynosi maksymalnie 1,7 m;

3) formacie Srednim — nalezy przez to rozumiec¢ takie ograniczenie gabarytéow tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego,
w ktoérym powierzchnia ekspozycyijna jest wigksza niz 0,7 m?, ale nie przekracza 3 m?, za wysoko$¢ w przypadku formy wolnostojace;
wynosi maksymalnie 3,9 m;

4) formacie standardowym — nalezy przez to rozumie¢ takie ograniczenie gabarytow tablicy reklamowej lub urzagdzenia reklamowego,
w ktorym powierzchnia ekspozycyjna jest wieksza niz 3 m?, ale nie przekracza 6 m?, za§ wysoko$é w przypadku formy wolnostojace;j
wynosi maksymalnie 5,4 m;

5) formacie duzym — nalezy przez to rozumie¢ takie ograniczenie gabarytow tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego, w ktérym
powierzchnia ekspozycyjna jest wicksza niz 6 m?, ale nie przekracza 12 m?, za§ wysoko$¢ w przypadku formy wolnostojacej wynosi
maksymalnie 8 m;

6) formacie dominujacym — nalezy przez to rozumie¢ takie ograniczenie gabarytow tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego,
w ktérym powierzchnia ekspozycyjna jest wicksza niz 12 m?;

7) formie azurowej — nalezy przez to rozumie¢ uktad gabarytow elementow tworzacych tacznie powierzchni¢ ekspozycyjng tablicy
reklamowej lub urzadzenia reklamowego, w postaci ptaskich lub przestrzennych liter badz grafik — w tym szczegoélnie napisow,
znakow, logo, symboli — mieszczacych sie¢ we wlasnym obrysie i nie posiadajacych tla;

8) formie wolnostojacej — nalezy przez to rozumiec taki sposob sytuowania tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego, w ktorym
posiadaja one niezalezng wlasng konstrukcj¢ nosna, trwale lub nietrwale zwigzana z gruntem;

9) formie zwartej — nalezy przez to rozumie¢ forme przestrzenng urzadzenia reklamowego, ktora wypelnia 80% przestrzeni
prostopadioscianu opisanego na skrajnych elementach danego urzadzenia reklamowego;

uwaga — ponizsze pozostate definicje zostaly przeniesione z porzqdku alfabetycznego do porzqdku tematycznego (zachowano numeracje
oryginalng):

15)powierzchni ekspozycyjnej — nalezy przez to rozumie¢ cze$¢ tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego, niestanowiaca
elementow konstrukcyjnych i zamocowan, przeznaczong do ekspozycji reklamy;

19)smuklej proporcji — nalezy przez to rozumie¢ proporcje szerokosci do wysokosci tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego,

wynoszace od 1:3 do 1:5 [ R

Forma zwarta to taka, ktéra po wpisaniv w prostopadtoscian wypetnia
zZnaczng czesc jego bryty >




§1. Stowniczek (a)

MALY SREDNI
hmax=1,7m hmax=3,9m
pow.max = 0,7 m? pow.max = 3 m>

i

STANDARDOWY DUZY
hmax=54m hmax=8m
pow.max = 6 m? pow.max = 12 m?

L

!

konstrukgji.

Smukig proporcje posiada srodkowy
i prawy prostokgt 2>

€ Powierzchnia ekspozycyjna to obszar
tablicy reklamowej, ktéry nie stanowi




11) historycznym ukladzie urbanistycznym miasta Cieszyna — nalezy przez to rozumie¢ nieruchomosci, znajdujace si¢ w catosci lub w
czgsci na obszarze wpisanym do rejestru zabytkow nieruchomych wojewddztwa Slaskiego pod numerem A/317/2018 decyzja
Slaskiego Wojewodzkiego Konserwatora Zabytkow z dnia 27 kwietnia 2018 r.;

uwaga — ponizsze definicje zostaly przeniesione z porzqdku alfabetycznego do porzqdku tematycznego (zachowano numeracje oryginalng):

14)pasie ochronnym — nalezy przez to rozumie¢ obszar elewacji, potozony bezposrednio wokot tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego, w ktorym nie wystepujg istotne architektonicznie elementy wystroju elewacji, takie jak: krawedzie otworow okiennych
1 drzwiowych elewacji, uskoki i krawedzie elewacji, miejsca zmiany materiatu wykonczeniowego oraz krawedzie gzymsow, pilastrow,
lizen i blend; jego szerokoscig okresla si¢ odleglos¢ od jego zewngtrznej krawedzi do zewnetrznej krawedzi tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego;

17)reklamie okolicznos$ciowej — nalezy przez to rozumie¢ tablicg reklamowsg lub urzadzenie reklamowe umieszczane tymczasowo w
zwigzku z posiadajacym date rozpoczecia i zakonczenia wydarzeniem, w postaci nietrwale zwigzanej z gruntem, budynkiem lub
budowla formy ptaskiej badz przestrzennej;

18)reklamie wyborczej — nalezy przez to rozumie¢ material wyborczy, referendalny, reklame kandydatow lub organizacji, ktore
reprezentuja, sytuowane na potrzeby kampanii wyborczych (parlamentarnych, w tym do Parlamentu Europejskiego, prezydenckich,
lub do jednostek samorzadu terytorialnego);

20)urzadzeniu automatycznym — nalezy przez to rozumie¢ obiekt znajdujacy si¢ poza budynkami i tymczasowymi obiektami
budowlanymi, umozliwiajacy zdalne dostarczanie ustug oraz petng lub czesciowa samoobstuge klienta, w szczego6lnosci: bankomaty,
automaty z zywnoscig, paczkomaty, lodowki z zywnoscia, panele i Stacje dostarczajace ustugi transportowe;

Pas ochronny (szarosc) to ptaszczyzna w okoto
tablicy reklamowej (zielen), ktéra jest ptaska
i pozbawiona waznych elementéw wystroju

elewacji.
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Uktad urbanistyczny Cieszyna jest
terenem najistotniejszym z punktu
widzenia wartosci kulturowej. : 2
Dobrze funkcjonujgce miasto I g
posiada zywe i zadbane centrum. y ~
Walory estetyczne, tozsamosciowe, i o
turystyczne, ekonomiczne i inne,
wystepujg tu w najwiekszym
zageszczeniu. Teren ten zostat tez
vznany w | etapie konsultacji za
najcenniejszy i wymagajqcy
najpetniejszej ochrony.
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12)osiach kompozycyjnych elewacji — nalezy przez to rozumie¢ wyobrazalne linie proste, na ktorych oparte sg istotne architektonicznie
elementy wystroju elewacji — linie proste, biegngce na przedtuzeniu krawedzi otwordéw okiennych i drzwiowych elewacji, osie symetrii
tych otwordéw oraz na przedhuzeniu uskokéw elewacji lub zmiany materiatu wykonczeniowego, a takze krawedzie lub osie symetrii
$cian lub detali architektonicznych, takich jak gzymsy, pilastry, lizeny, blendy;

13) pasie szyldowym — nalezy przez to rozumiec¢ przestrzen na elewacji w poziomie parteru, mieszczaca si¢ ponad gorng krawedzig witryn
lub otworu drzwiowego, prowadzacego do budynku lub lokalu;

16) poziomie parteru elewacji — nalezy przez to rozumieé¢ dolny fragment elewacji, ograniczony od gory elementem architektonicznym
(wraz z tym elementem), oddzielajagcym pierwsza kondygnacje nadziemng od kondygnacji wyzszych, wystepujacym w postaci gzymsu,
podzialu w wykonczeniu elewacji, uskoku, a w przypadku, gdy taki element nie wystepuje — do poziomu dolnej krawedzi otwordw
okiennych drugiej kondygnacji nadziemnej — lub gdy wyzej wymienione elementy nie wystgpuja — do gornej krawedzi elewacji;

10)gablocie ekspozycyjnej — nalezy przez to rozumie¢ drewniang lub metalowg szafke¢ z przezroczystym frontem oraz nieprzezroczystym
tylem, stuzaca do prezentacji umieszczonych w jej wnetrzu elementéw, w tym tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, sytuowana
W poziomie parteru elewacji;

21)witrynie — nalezy przez to rozumie¢ okno lub okna, w tym szczegdlnie okna wystawowe, a takze przeszklone drzwi lokalu uzytkowego
shuzace szczegolnie ekspozycji towarow lub prezentacji ustug danego lokalu uzytkowego, rozumiane gcznie jako ptaszczyzna szklenia
witryny oraz przestrzen zawarta pomig¢dzy plaszczyzng szklenia witryny a réwnolegla do niej plaszczyzna wyznaczong przez
wewngetrzne krawedzie oscieza witryn;

22)witrynie meblowej — nalezy przez to rozumie¢, oryginalng, odtworzong lub zaprojektowang wspotcze$nie w oparciu o historyczne
wzorce, drewniang ozdobng obudowe witryny lub $cian budynku, mogaca zawiera¢ w swojej kompozycji gablot¢ ekspozycyjna,
sytuowang w poziomie parteru elewacji bedaca elementem dziedzictwa kulturowego Cieszyna.
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poziom parteru pas szyldowy witryny



§1. Stowniczek (q)
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2.  Ilekroé¢ w Uchwale Krajobrazowej uzyto poje¢ zdefiniowanych w przepisach odrebnych, nalezy przez to rozumie¢ ich brzmienie,

ustalone tymi przepisami, w szczegélnosci:

1) przepisami ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (t.j. Dz. U. z 2018 r. poz. 1945 z p6zn.

zm.): reklama, szyld, tablica reklamowa, urzqdzenie reklamowe;

2) przepisami ustawy z dnia 7 lipca 1994 r. — Prawo budowlane (t.j. Dz. U. z 2018 r. poz. 1202 z p6zn. zm.): budynek, budowla, obiekt

budowlany, obiekt matej architektury,

3) przepisami ustawy z dnia 20 czerwca 1997 r. - Prawo o ruchu drogowym (t.j. Dz. U. z 2018 r. poz. 1990 z pdzn. zm.): skrzyzowanie;

4) przepisami rozporzadzenia Ministra Transportu i Gospodarki Morskiej z dnia 2 marca 1999 r. w sprawie warunkoéw technicznych,
jakim powinny odpowiada¢ drogi publiczne i ich usytuowanie (t.j. Dz. U. z 2016 r. poz. 124): teren zabudowy.
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§1. Stowniczek (q)

a3 |

ogrodzenia szyldy obiekty matej architektury tablice i urzadzenia reklamowe

Doktadne brzmienie najwazniejszych definicji z ustawy o planowaniv i zagospodarowaniu
przestrzennym, zawsze gdy jest mowa o:

,reklamie” — nalezy przez to rozumie¢ upowszechnianie w jakiejkolwiek wizualnej formie informacji promujacej osoby, przedsigbiorstwa, towary,
ustugi, przedsigwziecia lub ruchy spoteczne;

»tablicy reklamowej” — nalezy przez to rozumie¢ przedmiot materialny przeznaczony lub stuzacy ekspozycji reklamy wraz z jego elementami
konstrukcyjnymi i zamocowaniami, o ptaskiej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy, w szczegolno$ci baner reklamowy, reklame naklejang na okna
budynkow i reklamy umieszczane na rusztowaniu, ogrodzeniu lub wyposazeniu placu budowy, z wylaczeniem drobnych przedmiotow codziennego
uzytku wykorzystywanych zgodnie z ich przeznaczeniem;

,urzadzeniu reklamowym” — nalezy przez to rozumie¢ przedmiot materialny przeznaczony lub stuzacy ekspozycji reklamy wraz z jego elementami
konstrukcyjnymi i zamocowaniami, inny niz tablica reklamowa, z wylaczeniem drobnych przedmiotéw codziennego uzytku wykorzystywanych
zgodnie z ich przeznaczeniem;

»Szyldzie” — nalezy przez to rozumie¢ tablicg reklamowa lub urzadzenie reklamowe informujaca o dziatalnosci prowadzonej na nieruchomosci,
na ktorej ta tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe si¢ znajduja;



§ 4.

W odniesieniu do podawanych w uchwale gabarytéw, odleglo$ci i powierzchni wprowadza si¢ nastepujace zasady:

1) dopuszcza si¢ tolerancje wykonawcza lub btad pomiaru +/- 5%;

2) wskazane w Uchwale Krajobrazowej odlegtosci:

a) migdzy tablicami reklamowymi lub urzadzeniami reklamowymi a innymi tablicami reklamowymi i urzadzeniami reklamowymi
liczone sg od ich skrajnych elementow konstrukcyjnych w rzucie pionowym na plaszczyzne gruntu,

b) migdzy tablicami reklamowymi lub urzgdzeniami reklamowymi a elementami zagospodarowania, liczone sg od ich skrajnych
elementéw konstrukcyjnych w rzucie pionowym na ptaszczyzne gruntu,

c) tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych od skrzyzowan liczone sg jako najkrotszy odcinek taczacy rzut pionowy na
ptaszczyzng gruntu skrajnego elementu konstrukcyjnego tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego z przecigciem
krawedzi jezdni;

3) wymiary takie jak: szeroko$¢, wysokos$¢ i grubo$é, podaje si¢ w odniesieniu do najwigkszej powierzchni ekspozycyjnej tablicy
reklamowej lub urzadzenia reklamowego, gdzie szerokos¢ jest wymiarem poziomym a wysoko$¢ pionowym, za$ grubosc jest
wymiarem prostopadtym wzgledem najwiekszej powierzchni ekspozycyjnej;

4) powierzchnia ekspozycyjna, w wymienionych ponizej niestandardowych przypadkach, liczona jest w nastepujacy sposob:

a) jako powierzchnia prostokata opisanego na skrajnych elementach danej tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego:

— dlatablic reklamowych lub urzadzen reklamowych w formie azurowej,
— dla tablic reklamowych, ktorych ksztatt jest inny niz prostokat lub koto,
— dla szyldow sytuowanych w jednym oknie lub drzwiach witryny,

b) jako powierzchnia boczna walca, ktorego $rednice podstawy stanowi najdtuzszy odcinek, rownolegly do podtoza, taczacy
najbardziej oddalone od siebie skrajne elementy danego urzadzenia reklamowego, zas wysokos¢ stanowi odlegtos¢ miedzy
podlozem a najwyzej polozonym elementem — W przypadku wigkszej niz dwie liczby powierzchni ekspozycyjnych urzadzenia
reklamowego;

5) liczba szyldow sytuowanych przez jeden podmiot liczona jest jako jeden szyld w przypadku umiejscowienia:

a) w jednym oknie lub drzwiach witryny,

b) w gablocie ekspozycyjnej.

. 4

Odlegtosci sqg liczone od skrajnych krawedzi
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§2. zagadnienia pomiarowe

szerokos¢
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Powierzchnia ponizszych liter przestrzennych
bedzie liczona jako pole szarego prostokgta.




ROZDZIAL Il - SZYLDY

Rozdzial 11
Zasady i warunki sytuowania szyldéw, ich gabaryty oraz liczba szyldow.

§ 3. Dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow wylacznie na zasadach i warunkach okreslonych w niniejszym rozdziale, we wskazanych w nim
gabarytach i z ograniczeniem liczby w nich okreslonych.

§ 4. Ogranicza si¢ liczbe szyldow, ktore moga by¢ umieszczone na danej nieruchomosci przez kazdy podmiot prowadzacy na niej
dzialalno$¢, do dwudziestu czterech, z tym zastrzezeniem, zZe:

1) na budynkach i tymczasowych obiektach budowlanych, ogranicza si¢ liczbe szyldow do siedmiu, z tym zastrzezeniem, ze na jednej
elewacji mozliwe jest sytuowanie przez kazdy podmiot:

a) maksymalnie trzech szyldow w poziomie parteru,
b) maksymalnie jednego szyldu powyzej poziomu parteru;
2) na ogrodzeniach ogranicza si¢ liczbg szyldow do dwéch;

3) na obiektach matej architektury, budowlach, urzadzeniach automatycznych ogranicza si¢ liczbe szyldow do dziesig¢ciu (tacznie dla
jednego podmiotu na danej nieruchomosci), z tym zastrzezeniem, ze:

C) najednym obiekcie matej architektury mozliwe jest sytuowanie jednego szyldu przez jeden podmiot,
d) najednym urzadzeniu automatycznym lub budowli mozliwe jest sytuowanie trzech szyldow przez jeden podmiot;
2) w formie wolnostojacej, ogranicza si¢ liczbe szyldow do pieciu z tym zastrzezeniem, iz mozliwe jest sytuowanie przez jeden podmiot:
a) maksymalnie jednego szyldu w formacie duzym lub formacie dominujacym,
b) maksymalnie dwéch szyldow w formacie standardowym,
c) maksymalnie czterech szyldow w formacie $rednim lub formacie matym.
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§ 5. 1. Dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow na budynkach oraz na tymczasowych obiektach budowlanych, z zachowaniem nastepujacych

warunkow:

1) stosowania, w przypadku sytuowania na budynkach wpisanych do rejestru zabytkéw nieruchomych woj. Slaskiego lub ujetych w
Gminnej Ewidencji Zabytkow, formy azurowej, z tym zastrzezeniem, ze:

a) dla szyldow w pasie szyldowym dopuszcza si¢ dodatkowo sytuowanie szyldu o formie azurowej na deskach i drewnianych
tablicach,

b) dopuszcza si¢ szyldy o formie innej niz azurowa w nastepujacych przypadkach:

sytuowania na boniowaniu,

sytuowania w gablotach ekspozycyjnych,

ograniczenia powierzchni ekspozycyjnej do 0,3 m?,
sytuowania prostopadle do elewacji w pasie szyldowym;

2) sytuowania szyldow w poziomie parteru, przy czym dopuszcza si¢ dodatkowo sytuowanie szyldow powyzej poziomu parteru elewacji
pod warunkiem wystepowania w budynku dziatalno$ci na co najmniej dwoch kondygnacjach;

3) odniesienia do osi kompozycyjnych elewacji — poprzez wyréwnanie do nich lub sytuowanie symetrycznie wzgledem nich;

4) zachowania widocznosci elementow istotnych krajobrazowo, architektonicznie lub o znaczeniu uzytkowym, przez co nalezy rozumiec
sytuowanie szyldow:

a) poza oknami i szkleniami elewacji, znajdujgcymi si¢ ponad poziomem parteru elewacji,

b) poza detalami architektonicznymi, takimi jak: ptaszczyzny gzymsoéw o wysokosci mniejszej niz 30 cm, pilastry, krawedzie
(uskoki), miejsca zmiany materialu wykonczeniowego, lizeny, kolumny, frontony, obramienia i opaski okienne,

c) w przypadku sytuowania na boniowaniu, dopasowanie szyldu do ksztattu jednej lub dwoch ptaszczyzn lica ciosu, z zachowaniem
widocznosci krawedzi boni, otaczajacych szyld,

d) poza elementami azurowymi i przeziernymi, balustradami i kratami wszelkiego rodzaju obiektoéw budowlanych i urzadzen
budowlanych;

5) zachowania wtasciwej kompozycji, przez co nalezy rozumie¢ sytuowanie Z wyrownaniem do jednej linii, poziomej lub pionowe;j,
szyldow tych samych gabarytow.
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Dla szyldéw sytuowanych na budynkach oraz na tymczasowych obiektach budowlanych w poziomie parteru elewacji ustala sie,
W wymienionych ponizej przypadkach, zasady dodatkowe:

1) w pasie szyldowym, przy zachowaniu rownoleglo$ci powierzchni ekspozycyjnej do ptaszczyzny pasa szyldowego ogranicza sie
grubos¢ szyldu do 0,3 m;

2) w pasie szyldowym, przy zachowaniu prostopadtosci powierzchni ekspozycyjnej do ptaszczyzny pasa szyldowego:

a) ogranicza si¢ odlegto$¢ od ptaszczyzny pasa szyldowego do skrajnego elementu szyldu do 1 m,

b) okresla si¢ wysokos$¢ sytuowania dolnej krawedzi szyldu na minimum 2,5 m,

C) ogranicza si¢ powierzchni¢ ekspozycyjna szyldu do formatu matego,

d) dopuszcza sie¢ umieszczanie dwoch powierzchni ekspozycyjnych, rownolegtych do siebie i skierowanych przeciwnie, w ramach
jednego szyldu i liczonych jako jeden szyld;

3) w witrynie meblowej:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie na ptaskich powierzchniach witryny meblowej szyldu w formie azurowej, z zachowaniem odleglosci
3 cm od kazdego nieptaskiego elementu,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie wewnatrz gabloty ekspozycyjnej, bedacej elementem witryny meblowej, Z ograniczeniem powierzchni
ekspozycyjnej szyldu do formatu matego lub formatu $redniego;

4) w gablocie ekspozycyjnej, nie bedacej elementem witryny meblowej ogranicza si¢ powierzchni¢ ekspozycyjng szyldu do formatu
matego lub formatu §redniego;

5) w witrynie:

a) nakazuje si¢ stosowanie formy azurowe;,
b) dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow w sposob przestaniajgcy maksymalnie 30% powierzchni otwordéw okiennych;

6) w poziomie parteru elewacji, pomi¢dzy witrynami:

a) nakazuje si¢ zachowanie roéwnoleglosci powierzchni ekspozycyjnej do elewacji,
b) ogranicza si¢ powierzchni¢ ekspozycyjna do formatu matego;

7) w poziomie parteru elewacji poza witrynami i poza pasem szyldowym:

a) nakazuje si¢ zachowanie réwnoleglosci powierzchni ekspozycyjnej do elewacji,
b) ogranicza si¢ powierzchni¢ ekspozycyjng do formatu standardowego lub formatu duzego,
c) nakazuje si¢ zachowanie pasa ochronnego o szerokosci minimum 1m;

8) na markizie ogranicza si¢ powierzchnie ekspozycyjng do formatu matego.



ustep 2. szyldy w poziomie parteru




§ 6.

§7.
§ 8.
§9.

Dla szyldow na budynkach powyzej poziomu parteru i ponizej gornej krawedzi elewacji ustala sie, w wymienionych ponizej
przypadkach, zasady dodatkowe:

1) przy zachowaniu rownoleglo$ci powierzchni ekspozycyjnej do elewacji:

a) ogranicza si¢ powierzchni¢ ekspozycyjng do formatu standardowego lub formatu duzego, przy czym dopuszcza si¢ sytuowanie
formatu matego i1 formatu $redniego pod warunkiem zastosowania formy azurowe;j,

b) nakazuje si¢ zachowanie pasa ochronnego o szerokos$ci minimum 1m, przy czym dla szyldow w formie azurowej dopuszcza si¢
pas ochronny o szerokosci 0,2 m;

2) przy zachowaniu prostopadtoéci powierzchni ekspozycyjnej do elewacji:
a) nakazuje si¢ sytuowanie w 0si symetrii wzgledem najblizszych krawedzi otworéw okiennych,
b) nakazuje si¢ zachowanie odleglosci od elewacji do skrajnego elementu szyldu nieprzekraczajacej 1,2 m,

c) nakazuje si¢ zachowanie wysoko$ci dostosowanej w taki sposob, aby dolna krawedz szyldu byta sytuowana na wysokos$ci dolnej
krawedzi najblizszego otworu okiennego, za$ gorna krawedz szyldu na wysokosci gornej krawedzi tego samego lub innego
najblizszego otworu okiennego

1. Dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow na ogrodzeniach, przy lacznym spelnieniu ponizszych warunkéw:

1) wylacznie w pasie szerokosci 1,2 m od bramy wjazdowej lub furtki;
2) w sposob nieprzekraczajacy wysokosci ogrodzenia;
3) z ograniczeniem powierzchni ekspozycyjnej do formatu matego.

Dopuszcza sie¢ sytuowanie szyldow na ogrodzeniach stuzacych tymczasowemu ogrodzeniu placu budowy na czas prowadzenia robot
budowlanych, maksymalnie na catej powierzchni ogrodzenia.

Dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow na obiektach malej architektury z ograniczeniem powierzchni ekspozycyjnej do 0,1 m?,

Dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow na budowlach z ograniczeniem powierzchni ekspozycyjnej do formatu $redniego.

Dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow na urzadzeniach automatycznych:

1) z ograniczeniem powierzchni ekspozycyjnej do formatu matego;

2) z dopuszczeniem powierzchni ekspozycyjnej, umozliwiajacej biezaca zmiane przekazu wizualnego, przy jej ograniczeniu do 0,3 m2.



ustep 3. szyldy powyzej poziomu parteru
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§ 10. Dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow w formie wolnostojacej z zachowaniem nastepujacych warunkow:

1)

2)

3)

4)

5)

6)

na nieruchomosciach wpisanych do rejestru zabytkéw nieruchomych Wojewoddztwa Slaskiego lub Gminnej Ewidencji Zabytkéw oraz
na nieruchomosciach, na ktérych znajduja si¢ budynki wpisane do rejestru zabytkow nieruchomych Wojewddztwa Slaskiego lub
Gminnej Ewidencji Zabytkow:

a) formaty maty lub $redni,
b) z zachowaniem smuklej proporcji;

dopuszcza si¢, w zaleznosci od powierzchni dziatek ewidencyjnych, nastepujace formaty:

a) na dziatkach ewidencyjnych, o powierzchni nieprzekraczajacej 3000 m? — formaty maty lub $redni,

b) na dziatkach ewidencyjnych, o powierzchni powyzej 3000 m? i nieprzekraczajacej 10 000 m? — formaty maty, $redni lub
standardowy,

¢) na dziatkach ewidencyjnych, o powierzchni powyzej 10 000 m? — formaty maty, $redni, standardowy lub duzy;

okresla si¢ minimalne odst¢py pomiedzy szyldami w formie wolnostojacej, dotyczacymi tej samej dziatalno$ci:

a) dla formatu matego lub $redniego:
1,5 m, w przypadku zastosowania identycznych gabarytéw,
— 5 m, w przypadku zastosowania r6znych gabarytow,

b) dla formatu duzego lub standardowego:
— 30 m, w przypadku zastosowania identycznych gabarytéw,
— 50 m, w przypadku zastosowania roznych gabarytow i w stosunku do pozostatych formatow,

c) dla formatu dominujacego: 75 m;
okresla si¢ minimalne odlegto$ci sytuowania szyldow formatu sredniego, standardowego 1 duzego od:

a) budynkow —3 m,

b) ogrodzen—2 m;
dopuszcza si¢ stosowanie powierzchni ekspozycyjnej, umozliwiajgcej biezaca zmiang informacji wizualnej, na nieruchomosciach, na
ktorych znajdujg si¢ stacje paliw, przy tacznym spetnieniu warunkow:

a) sytuowania na urzadzeniu reklamowym o formie zwartej,

b) ograniczenia pojedynczej powierzchni ekspozycyjnej do formatu matego;

warunkiem sytuowania szyldow w formie wolnostojacej jest ich trwate zwigzanie z gruntem, z tym zastrzezeniem, ze w przypadku
wystepowania fundamentu zostanie on umieszczony pod powierzchnig terenu lub z zachowaniem wspdlnego poziomu gornej krawedzi
ptyty fundamentowej z ptaszczyzna gruntu lub nawierzchni, na ktorej szyld jest sytuowany.
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§ 11.

§ 12.

ROZDZIAL lll - , REKLAMY"
(nie bedgce szyldami)

Rozdzial 111
Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, nie bedacych szyldami,
ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

Dopuszcza si¢ sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, niebedacych szyldami, wylacznie na zasadach i warunkach
okreslonych w niniejszym rozdziale, we wskazanych w nim gabarytach i standardach jakosciowych oraz wykonane z materialow
budowlanych, w nim okreslonych.

1. Zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, nie bedacych szyldami:

1) na terenie historycznego uktadu urbanistycznego miasta Cieszyna lub na nieruchomosciach, na ktoérych znajduja si¢ zabytki ujete
w Gminnej Ewidencji Zabytkoéw lub w rejestrze zabytkow nieruchomych Wojewodztwa Slaskiego, przy czym zakaz nie dotyczy:

a) formatu matego w formie wolnostojacej,

b) formatu sredniego sytuowanego na budowlach,

C) urzadzen reklamowych w formie walca o ile nie przekraczaja wysoko$ci 4 m i srednicy 1,7 m,

d) tablic reklamowych i urzadzen reklamowych sytuowanych w gablotach formatu matego 1 formatu sredniego;

2) posiadajacych powierzchni¢ ekspozycyjna, umozliwiajaca biezacg zmiang¢ informacji wizualnej;
3) na wymienionych ponizej elementach i wskazanych miejscach:

a) detalach architektonicznych, tj. na gzymsach, pilastrach, krawedziach (uskokach), miejscach zmiany materiatu
wykonczeniowego, lizenach, kolumnach, plycinach, frontonach i naczotkach, obramieniach 1 opaskach okiennych oraz
ornamentach,

b) miejscach parkingowych,

C) ogrodzeniach, z wylaczeniem ogrodzen stuzacych tymczasowemu ogrodzeniu placu budowy na czas prowadzenia robot
budowlanych,

d) murach oporowych,

e) mostach i wiaduktach,

f) otworach okiennych i witrynach,

g) elewacjach posiadajacych wiecej niz 3 otwory okienne, przy czym zakaz nie dotyczy reklam w gablotach,

h) elementach azurowych i przeziernych, balustradach i kratach wszelkiego rodzaju obiektow budowlanych i1 urzadzen
budowlanych;
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4) tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w formie wolnostojacej formatu dominujacego;
5) w formie wolnostojacej:

a) w odleglosci mniejszej niz 40 m od skrzyzowania,
b) w odleglosci mniejszej niz 7 m i wigkszej niz 70 m od budynkow,

c) w terenie zabudowy w odleglosci wickszej niz:

max 12 m?

— 30 m od zewnetrznej krawedzi jezdni drogi ekspresowe;,

— 20 m od zewnetrznej krawedzi jezdni drogi krajowe;,

— 18 m od zewngtrznej krawedzi jezdni drogi wojewodzkiej 1 powiatowej,
— 16 m od zewngtrznej krawedzi jezdni drogi gminne;,

d) poza terenem zabudowy w odleglosci wigkszej niz:
— 50 m od zewnetrznej krawedzi jezdni drogi ekspresowe;,
— 35 m od zewnetrznej krawedzi jezdni drogi krajowe;,

— 30 m od zewnetrznej krawedzi jezdni drogi wojewddzkiej i powiatowe;,
— 25 m od zewnetrznej krawedzi jezdni drogi gminne;.

+LAKAZ" jest najsilniejszg formg tworzenia przepisow Uchwaly Krajobrazowej.
Dlatego najwazniejsze regulacje dla ,reklam” sg sformutowane przez ,zakaz”. Dla szyldéw nie
wprowadzono zakazoéw.

Uchwala nie moze powtarzaé¢ zapisow
z ustaw. Dlatego warto zauwazyé, ize
minimalng odlegtos¢ od krawedzi jezdni ustala
ustawa o drogach (min - na rysunku obok), zas
Uchwala Krajobrazowa wprowadza wartosc
maksymaing (max). Dzieki temu
wystepowanie reklam przy drogach jest
ograniczone do konkretnego pasa terenu -
co znacznie porzgdkuje przestrzen.
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§ 13.

§ 14.

§ 15.

Okresla si¢ nastepujace obowiazujace standardy jakosciowe tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, nieb¢dacych szyldami:
1) zachowanie cigglosci pokrycia, grubosci i koloru powtoki malarskiej elementéw konstrukcyjnych;

2) brak ubytkow w materiale konstrukcji i materiale wykonczeniowym konstrukcji;

3) brak wystepowania rdzy na elementach metalowych;

4) zapewnienie odpowiedniego naciggu reklam wykonanych na materiatach migkkich, przez co rozumie si¢ zachowanie jednej
ptaszczyzny powierzchni ekspozycyjnej tablic reklamowych, bez wybrzuszen, dziur i zagiec.

Okresla si¢ nastepujace rodzaje materialow, z jakich moga by¢ wykonane tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe, nie bedace
szyldami:

1) metal;

2) tworzywo sztuczne;

3) beton;

4) papier — dla powierzchni ekspozycyjnych;
5) szklo;

6) farba;

7) drewno.

Dopuszcza si¢ sytuowanie na budynkach tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, niebedacych szyldami, umieszczanych
w gablotach ekspozycyjnych, z ograniczeniem powierzchni ekspozycyjnej do formatu malego lub formatu Sredniego.

Dopuszcza si¢ sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, niebedacych szyldami na wiatach przystankowych,
w formacie Srednim.

Dopuszcza si¢ sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych niebedacych szyldami na:

1) ogrodzeniu umieszczonym w zwigzku z prowadzonymi robotami budowlanymi na czas prowadzenia tych robot, na calej powierzchni
ogrodzenia;

2) rusztowaniu umieszczonym w zwigzku z prowadzonymi roboty budowlanymi na czas prowadzenia tych robot, na catej powierzchni
rusztowania.
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Dopuszczenie ,reklamy” na ogrodzeniv budowy i rusztowaniuv = zwrot czesci srodkow
dla inwestora

reklama

remontowa




§ 16. Dopuszcza si¢ sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, niebedacych szyldami, w formie wolnostojacej:
1) posiadajacych jedng lub dwie rownolegle do siebie i skierowane przeciwnie powierzchnie ekspozycyjne dla kazdego formatu;
2) posiadajacych wiele powierzchni ekspozycyjnych:
a) w formie zwartej, przy ograniczeniu formatu pojedynczej powierzchni ekspozycyjnej do formatu matego lub formatu $redniego,
b) w formie tablic reklamowych na stupku:

— wylacznie przy wyrdwnaniu i sytuowaniu w jednaj plaszczyznie wszystkich powierzchni ekspozycyjnych, przy czym dolna
krawedz najnizej potozonej tablicy reklamowej nie moze znajdowac si¢ nizej niz 2 m nad poziomem terenu, za$ najwyzsza
krawedz najwyzej polozonej tablicy wyzej niz 3,4 m,

— wylacznie przy zastosowaniu nast¢pujacych gabarytow pojedynczej powierzchni ekspozycyjnej: 1,5 m szerokosci i 0,22 m
wysokosci;

3) pod warunkiem zachowania minimalnych odstepow od innych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w formie wolnostojace;j,
sytuowanych na tej samej nieruchomosci (w tym szyldow):

a) dla formatu matego lub $redniego: 10 m,
b) dla formatu standardowego lub duzego: 40 m;
4) w zalezno$ci od wielkosci dziatki ewidencyjnej dopuszcza si¢ sytuowanie formatow:
a) na dziatkach ewidencyjnych o powierzchni nieprzekraczajacej 3000 m? — formaty maty lub $redni,

2

b) na dziatkach ewidencyjnych o powierzchni powyzej 3000 m? i nieprzekraczajacej 10 000 m? — formaty maty, $redni lub

standardowy,
¢) na dziatkach ewidencyjnych o powierzchni powyzej 10 000 m? — formaty maty, $redni, standardowy lub duzy;
5) w postaci walca, przy spetnieniu nast¢pujacych warunkow:
a) ogranicza si¢ wysokos$¢ do 4 m i §rednicg do 1,7 m,

b) zachowania minimalnych odstepow od innych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w formie wolnostojacej (w tym
szyldow) 20 m.



8§16 dopuszczalne ,reklamy”
wolnostojgce




§17.

§ 18.

Ustala si¢ nastepujace zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ich gabaryty, w odniesieniu
do reklamy okolicznosciowe;j:

1) zakazuje sie:
C) przestaniania okien, z wylaczeniem witryn,
d) przestaniania detali architektonicznych, tj. gzymsoéw, pilastrow, krawedzi (uskokOow), miejsc zmiany materiatu
wykonczeniowego, lizen, kolumn, ptycin, frontondw i naczétkow, obramien i opasek okiennych oraz ornamentéw,
e) sytuowania na drzewach;
2) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy okoliczno$ciowej przez okres trwajacy nie dluzej niz 28 dni;

3) maksymalne gabaryty reklamy okolicznos$ciowej (szeroko$¢, wysokosc¢ i grubosc) nie moga przekroczy¢ 6 m kazdy.

Do reklamy wyborczej, majgq zastosowanie pozostale przepisy Uchwaly Krajobrazowej oraz wprowadza si¢ dodatkowe zasady
i warunki sytuowania:

1) zakazuje sig¢:
a) przestaniania okien, z wylaczeniem witryn,
b) przestaniania elementow nieprzezroczystych witryn meblowych,
C) sytuowania na budynkach ujetych w Gminnej Ewidencji Zabytkow lub w rejestrze zabytkow nieruchomych Wojewodztwa
Slaskiego,
d) sytuowania na drzewach;
2) w zakresie konstrukcji reklamy wyborczej w formie wolnostojacej ogranicza si¢ materiaty elementéw konstrukcyjnych, do materiatow
zapewniajacych mozliwos¢ recyklingu lub biodegradacji, takich jak:
a) drewno,
b) metal;
3) w zakresie powierzchni ekspozycyjnej reklamy wyborczej:
a) ogranicza si¢ powierzchni¢ ekspozycyjna do formatu $redniego,
b) dopuszcza si¢ sytuowanie nie wigcej niz siedmiu osobnych powierzchni ekspozycyjnych, sytuowanych stycznie wzgledem
siebie,
€) nakazuje si¢ wykonanie powierzchni ekspozycyjnej reklamy wyborczej z materiatdéw zapewniajacych mozliwos¢ recyklingu lub
biodegradaciji, takich jak:
— papier,
— tektura,
— polichlorek winylu,
— polimery biodegradowalne.



§17i18: ,reklama” specjalna -
okolicznosciowa i wyborcza

v Reklama tymczasowa z myslqg o ekologii i recyklingu

v Uproszczone zasady - taka ,reklama” i tak niedtugo zniknie
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ROZDZIAL IV

Rozdzial IV
Zasady i warunki sytuowania ogrodzen i obiektow malej architektury,
ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

§ 19. 1. W zakresie ogrodzen zakazuje sie:

1) stosowania dla ogrodzen sgsiadujacych z pasami drogowymi drog publicznych, ponizszych materialow, z wylaczeniem tymczasowego
ogrodzenia placu budowy:
a) prefabrykatow betonowych, z wylaczeniem cokotu,
b) blach trapezowych i falistych,
c) tworzyw sztucznych;

2) stosowania dla ogrodzen sytuowanych na terenie historycznego uktadu urbanistycznego miasta Cieszyna lub na nieruchomosciach, na
ktorych znajdujg si¢ zabytki, ujete W Gminnej Ewidencji Zabytkow lub w rejestrze zabytkow nieruchomych Wojewddztwa Slaskiego,
dodatkowo ponizszych materiatow:

a) siatek ogrodzeniowych,
b) metalowych paneli zgrzewanych z wyjatkiem tymczasowego ogrodzenia placu budowy wytacznie na czas trwania budowy.

2.  Dopuszcza si¢ sytuowanie zewnetrznego ogrodzenia nieruchomosci wylgcznie w liniach rozgraniczajacych tereny o réznym
przeznaczeniu lub réznych zasadach zagospodarowania, lub w linii pierzei, lub w linii ogrodzen sasiadujacych, lub w granicach
dzialek ewidencyjnych, z dopuszczeniem odsuniecia w nastepujacych przypadkach:

1) koniecznosci zachowania odleglosci od sieci infrastruktury technicznej, wynikajacych z przepisow odrebnych;
2) mozliwosci zachowania istniejgcych drzew i krzewows;
3) utrzymania porzadku;
4) zapewnienia ptynnosci i bezpieczenstwa ruchu drogowego i wjazdu na posesje.
3. Ogranicza si¢ gabaryty ogrodzen poprzez obowiazek zachowania wysokosci zblizonej do ogrodzenia sasiedniego, z dopuszczeniem
roznicy nie wi¢kszej niz 25% wysokosci.

4.  OkreSla si¢ nastepujace standardy jakosciowe dla ogrodzen sytuowanych na terenie historycznego ukladu urbanistycznego miasta
Cieszyna lub na nieruchomosciach, na ktorych znajduja sie zabytki, ujete w Gminnej Ewidencji Zabytkow lub w rejestrze
zabytkow nieruchomych Wojewddztwa Slaskiego:

1) stosowanie ogrodzenia pelnego w formie murowanej maksymalnie na odcinku lub odcinkach, stanowigcych tacznie 40% dlugosci
ogrodzenia;



2) akcentowanie rytmu przeset na catej dlugosci ogrodzenia;
3) stosowanie kolorystyki malowanych i lakierowanych metalowych czesci ogrodzen - szarej, czarnej lub ciemnozielonej;
4) ogranicza si¢ zastosowanie drewna wylacznie do uktadu poziomego wypelnienia przeset.

§19: ogrodzenia

X Zakaz stosowania
materiatow
substandardowych

v nakaz dbatosci o forme
ogrodzen na obszarze
o wartosci historycznej

v nakaz dostosowania
wysokosci do sgsiada
(z dopuszczeniem . ==
réznicy 25% wysokosci) —
- nowych ogrodzen ;:
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§ 20. 1. W zakresie obiektow malej architektury sytuowanych w przestrzeniach publicznych wprowadza si¢ obowiazek:

1) zapewnienia bezpieczenstwa uzytkowania i nieograniczonego przemieszczania si¢ 0sob z niepetnosprawnoscia, poprzez zachowanie
ciggu komunikacyjnego o szerokosci minimum 1,5 m umozliwiajacego swobodne przemieszczanie si¢;

2) sytuowanie fundamentow i elementéw kotwionych obiektow matej architektury w gruncie pod nawierzchnig lub rowno z nawierzchnia,
na ktorej dany obiekt jest umieszczany.

2.  Maksymalne gabaryty obiektéw malej architektury (szerokos$¢, wysokos¢ i grubosc) nie moga przekroczy¢ 6 m kazdy.
3. OKresla si¢ nastepujace standardy jakosciowe obiektow malej architektury, przez nalozenie obowigzku:
1) stosowania dla malowanych elementéw metalowych kolorystyki szarej, czarnej lub ciemnozielonej;

2) stosowania dla pozostalych elementéw kolorystyki naturalnych materiatow, z dopuszczeniem zastosowania do drewna lazur
ochronnych niekryjacych, zachowujacych widoczny rysunek stojow.

4.  Standardy jako$ciowe, wskazane w ust. 3 nie obowigzuja w stosunku do obiektéw o charakterze artystycznym, zabytkowym lub
placow zabaw.

Ustawa prawo budowlane definiuje:

~Obiekt matej architektury - nalezy przez to rozumiec niewielkie obiekty, a w szczegoélnosci:

a) kultu religijnego, jak: kapliczki, krzyze przydrozne, figury,

b) posqgi, wodotryski i inne obiekty architektury ogrodowe;j,

¢) vzytkowe stuzqgce rekreacji codziennej i utrzymaniv porzagdku, jak: piaskownice, hustawki, drabinki,

onr

smietniki;



§20 ustep 1, 2, 3 i 4: obiekty matej

architektury
dobra jakos¢ materiatéw wspieranie ruchu pieszego

W



ROZDZIAL V PRZEPISY
DOSTOSOWAWCZE

Rozdzial V
Przepisy dostosowawcze — warunki i termin dostosowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, obiektow malej architektury
oraz ogrodzen, istniejacych w dniu wejScia w zycie Uchwaly Krajobrazowej.

§ 21. Okresla si¢ termin dostosowania istniejacych w dniu wejscia w zycie Uchwaly Krajobrazowej tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych:
1) do zakazow wprowadzonych §12 ust. 1 —na 12 miesigcy od daty wejécia w zycie Uchwaty Krajobrazowe;j;

2) do pozostatych zasad i warunkéw w niej okreslonych — na 48 miesigcy od daty wejscia w zycie Uchwaty Krajobrazowej, z
zastrzezeniem pkt 3;

3) dla szyldow, bedacych budowlami sytuowanymi na podstawie pozwolenia na budowg — na 120 miesigcy od daty wejscia w zycie
Uchwaty Krajobrazowe;j.

§ 22. Nie wymagaja dostosowania do zasad i warunkow okreslonych w Uchwale Krajobrazowej, istniejace w dniu wejscia w zycie
niniejszej uchwaly:

1) wszystkie rodzaje ogrodzen;

2) wszystkie rodzaje matej architektury.

v'  Dostosowanie istniejgcych ogrodzen i obiektow matej architektury nie
jest obowigzkowe

obiekty matej architektury ogrodzenia
s = -
= = =
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§ 21: termin dostosowania
§ 22: zwolnienie z dostosowania

dostosowanie ,reklam” i szyldow jest obowigzkowe

usuniecie zakazanych ,reklam” (np. baneréw z ogrodzen): 1 rok
dostosowanie pozostatych: 4 |d'|'d, ale

reklamy” i szyldy bedgce budowlami i posiadajgce pozwolenia na budowe: 10 lat

tablice i urzadzenia reklamowe szyldy




§ 23. 1. Dostosowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych do zakazéw (okreslonych w uchwale w § 12 ust. 1) nastepuje
poprzez:

1) usunigcie tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych lub ich elementoéw sytuowanych niezgodnie z §12 ust.1, z mozliwoscig ich
translokacji, w przypadku spetnienia wszystkich postanowienn Uchwaty Krajobrazowej w nowej lokalizacji, z zastrzezeniem pkt 2;

2) w przypadku, gdy w ramach dostosowania do §12 ust. 1 pkt 5 mozliwa bytaby translokacja, o ktorej mowa w pkt. 1, w granicach tej
samej nieruchomosci, ale wymagataby ona usunigcia drzewa (0 pniu 0 $rednicy minimum 25 cm, mierzonej na wysokosci 1 m nad
poziomem gruntu) — w szczegdlnosci ze wzgledu na nowe umiejscowienie tablicy lub urzgdzenia reklamowego lub koniecznosé¢

zachowania widoczno$ci powierzchni ekspozycyjnej — dopuszcza si¢ pozostawienie tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego
bez zmian.

2.  Dostosowanie do zasad i warunkow okreslonych w Uchwale Krajobrazowej:

1) nastgpuje poprzez usunigcie tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych lub ich elementow sytuowanych niezgodnie z
postanowieniami Uchwaly Krajobrazowe;;

2) w zakresie dopuszczalnej liczby szyldow i ich usytuowania, okreslonych w § 4 polega na:

a) zmianie sytuowania szyldow, ktore nie spetniajg zasad i warunkdéw sytuowania,
b) mozliwosci pozostawienia szyldow, ktorych liczba jest niezgodna z postanowieniami Uchwaty Krajobrazowej,
€) mozliwo$ci ponownego sytuowania szyldow, o ktorych mowa w pkt 1, w zgodzie z postanowieniami Uchwaty Krajobrazowej;

3) w zakresie dostosowania do postanowien § 16 pkt 3 polega na usunigciu tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych niebedacych
szyldami w formie wolnostojacej lub ich elementow sytuowanych w sposob niespetniajgcy wskazanych odleglosci, z zastrzezeniem,
iz lokalizacja nowego szyldu po wejsciu w zycie Uchwaty Krajobrazowej nie rodzi obowigzku dostosowania istniejagcych wczesniej
tablic 1 urzadzen reklamowych w formie wolnostojacej, nie bedacych szyldem.

§ 24. Zmiana treSci reklamy, dokonana w obszarze istniejacej w dniu wejscia w zycie Uchwaly Krajobrazowej powierzchni
ekspozycyjnej nie rodzi obowiazku dostosowania tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego przed uplywem wlasciwego
terminu dostosowania.

§ 25. W przypadku koniecznosci usunig¢cia tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego, po zakonczeniu prac demontazowych,
nalezy usunaé¢ wszelkie elementy konstrukcyjne i inne mocowania, doprowadzi¢ nawierzchni¢ lub powierzchni¢ elementu,
szczegolnie elewacji, do ktorego tablica lub urzadzenie byly zamocowane, do stanu spojnego z otoczeniem.



§ 23, 24, 25:
na czym polega dostosowanie ,,reklam” i szyldow?

TERMIN
DOSTOSOWANIA



Miejsce na notatki witasne:
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Terminarz konsultacji
(spotkania w Sali konferencyjnej w oranzerii Zamku Cieszyn)

12 kwietnia — ogtoszenie konsultacji spotecznych
23 kwietnia — publikacja projektu uchwaty i broszury
7-10 maja 2019 - dialog spoteczny bezposredni
7-21 maja - sktadanie uwag

wtorek 7.05, g. 16:30 otwarte spotkanie informacyjne + dyskusja
§rodq 8.05 spotkania indywidualne na zaproszenia
CZWAQ r‘l'ek 9,05, g,] 6:30 otwarte warsztaty dot. odczytywania zapiséw uchwaty

plq’rek 1 0.05, g. 9-12i14-17 otwarty dyzur — rozmowy indywidualne

Uwagi i opinie mozna sktadaé¢ od 07 do 21 maja 2019 r. na adres:

krajobraz.cieszy@gmail.com

lub w biurze podawczym w Ratuszu lub na adres: urzad@um.cieszyn.pl

. . Konsultacje prowadzi realizator zaméwienia: & ?é};ﬁ"\

(" BARTOSZ PONIATOWSKI, PROJEKT: MIASTO gg»\ S
. 605 694 795 Ik i

C|eszyn www.um.cieszyn.pl/uchwala-krajobrazowa.html prole miasto

] — 7 facebook.com/uchwala.krajobrazowa.cieszyn
robi wrazenie




