Uzasadnienie

do projektu uchwaly w sprawie przygotowania projektu uchwaty ustalajacej zasady i warunki
sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i1 urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen

11 wrzesnia 2015 r. weszta w zycie ustawa z dnia 24 kwietnia 2015 r. o zmianie niektorych ustaw
w zwigzku ze wzmocnieniem narzedzi ochrony krajobrazu, zwana potocznie ustawa krajobrazows.
Ustawa krajobrazowa, nowelizujac ustaw¢ z dnia 27 marca 2003r. o planowaniu
1 zagospodarowaniu przestrzennym, wprowadzita mozliwos$¢ uchwalenia przez rad¢ gminy uchwaty
w sprawie ustalenia zasad i warunkdéw sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardow jakosciowych oraz rodzaju
materialdw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane. Elementy te moga by¢ regulowane
uchwalg (tzw. uchwata reklamowa), ktérej przyznano status aktu prawa miejscowego.

Kluczowa rol¢ w procedurze uchwalania wspomnianego aktu odgrywaja: Rada Miejska Cieszyna,
ktora formalnie poczatkuje 1 konczy proces uchwalania uchwaty reklamowej, a takze Burmistrz
Miasta, do ktorego zadan nalezy gltéwnie opracowanie projektu tej uchwaty, a takze uzyskanie
wymaganych opinii 1 uzgodnien do projektu.

Pierwszym formalnym etapem uchwalania uchwaty reklamowej jest podj¢cie przez Rade Miejska
tzw. uchwaty intencyjnej, tzn. uchwaly zobowiazujacej Burmistrza do przygotowania projektu
uchwaty reklamowej. Uchwala intencyjna nie jest aktem prawa miejscowego, ale jest niezbedna dla
wszczgeia procedury uchwalenia uchwaly reklamowej. Jezeli chodzi o przedmiot uchwatly
intencyjnej, to wyraza ona zamiar samorzadu uregulowania kwestii fadu przestrzennego
obejmujacego nosniki reklamy, obiekty matej architektury oraz ogrodzenia w drodze aktu
powszechnie obowigzujacego prawa.



