załącznik nr 3  do Zarządzenia Nr 23/2007 z dnia 10.09.2007 r.
Dyrektora Zakładu Gospodarki Komunalnej w Cieszynie 
ZASADY wykonywania usługi oraz CENNIK
za umieszczanie plakatów o tematyce wyborczej w autobusach komunikacji miejskiej
1. A) Niniejszy cennik nie dotyczy plakatów o tematyce innej niż wyborcza, dla których został określony odrębny cennik 
B) W autobusach, w których będą rozwieszone plakaty o tematyce wyborczej nie będą rozwieszane plakaty o innej tematyce większe od formatu A3.
2. Zleceniodawca może wskazać konkretne miejsce wywieszenia plakatu, o ile jest ono wolne, oraz o ile umieszczenie w tym miejscu plakatu nie utrudni wykonywanie obowiązków obsłudze autobusu. Kierowca autobusu ma prawo przewiesić taki plakat w inne miejsce lub go czasowo zdjąć – jeżeli wynikłe warunki obsługi autobusu będą tego wymagały. 

3. W przypadku braku wolnego miejsca na umieszczenie plakatu we wskazanym autobusie zleceniobiorca ma prawo odmówić przyjęcia zlecenia.
4. W przypadku awarii oplakatowanego autobusu w czasookresie wykonywania usługi zleceniobiorca przewiesi plakat do innego autobusu, o ile plakat będzie w należytym stanie. Jeżeli będzie to niemożliwe, by kontynuować wykonywanie usługi w innym autobusie, wówczas za okres awarii należność za wywieszenie danego plakatu nie będzie naliczana.
5. W jednym autobusie można rozwiesić tylko dwa plakaty jedno lub dwustronne o tej samej (identycznej) treści.

6. W jednym autobusie można rozwiesić 4 plakaty wyborcze, jedno lub dwustronne.
7. Plakaty mogą być rozwieszone na maksymalnie 30 dni przed dniem ciszy wyborczej poprzedzającym dzień wyborów.

8. Wszystkie plakaty o tematyce wyborczej są zdejmowane w nocy, która poprzedza dzień ciszy wyborczej.

9. ZGK posiada następujące typy autobusów:

• Jelcz M125M, M121I i autosany H10 – zazwyczaj obsługują linie nr 22, 30 i 32,

• Jelcz M101I i autosan H9 – zazwyczaj obsługują linie 4, 5, 10, 20, 21, 40 i 50.

10. Prośba o zamieszczenie plakatów wyborczych powinna zawierać:

• wielkość poszczególnych plakatów, zgodnie z zakresami powierzchni określonymi w poniższej tabeli,

• ilość plakatów w jednym autobusie,

• ilość autobusów, w których mają być rozwieszone plakaty,

• typ autobusów, zgodnie z punktem 7, w którym mają być rozwieszone plakaty,

• okres (także jako liczba dni), na jaki mają być rozwieszone plakaty,

• dane płatnika (lub zleceniodawcy), na którego ma być wystawiona faktura, w tym NIP jeżeli dotyczy przedsiębiorstw,

• proponowany termin płatności oraz forma płatności (np. przelew),

• dane i podpis zleceniodawcy.

11. Zasady realizowania zleceń:
A) Zlecenia złożone najpóźniej 22 dni przed dniem wyborów będą realizowane:

• albo zgodnie ze zleceniem – jeżeli nie będzie innych zleceń lub inne zlecenie nie będą kolidowały z tym zleceniem,
• albo w sposób równomierny (proporcjonalny) – jeżeli liczba zleceń będzie przekraczała ilość wolnego miejsca; 
Zasada ta będzie realizowana w ten sposób, że gdy pierwszy zleceniodawca przed 22 dniem przed wyborami zajął wszystkie wolne miejsca, to w momencie pojawienia się jeszcze przed 22 dniem następnego zlecenia, pierwszy zleceniodawca musi ustąpić miejsca.
• albo w sposób losowy – jeżeli wynikną przypadki sporne,

• albo zgodnie z punktem 3.

B) Zlecenia złożone po 22 dniu przed dniem wyborów będą realizowane w miarę wolnych miejsc (powierzchni reklamowej) według kolejności złożenia zlecenia.

12. Poniższa tabela określa cenę za umieszczenie jedno lub dwustronnego plakatu w jednym autobusie na jeden dzień.
	powierzchnia plakatu
	cena netto

[ zł / szt. ]
	podatek VAT

[ % ]
	wartość podatku VAT [ zł ]
	cena brutto

[ zł / szt. ]

	do A4
	2,00
	22
	0,44
	2,44

	pow. A4 do A3
	4,50
	22
	0,99
	5,49

	pow. A3 do A2
	7,00
	22
	1,54
	8,54


13. Zasady obliczania należności za usługę (koszt całkowity brutto):
A) W przypadku umieszczania plakatów w kilku autobusach całkowity koszt usługi jest obliczany według następującego wzoru:              Koszt całkowity = Cj x Ip x Ia x Id

gdzie: 
Cj – cena jednostkowa brutto z powyższej tabeli,


Ip – ilość plakatów jedno lub dwustronnych w jednym autobusie,


Ia – ilość oplakatowanych autobusów,


Id – liczba dni ekspozycji, czasokres wykonywania usługi.

B) W przypadku umieszczania plakatów we wszystkich autobusach (na wszystkich liniach) całkowity koszt obliczany jest według wzoru określonego w punkcie A, z tym, że ilość oplakatowanych autobusów [Ia] wynosi: 


• w dni robocze = 12,

• w niedziele i święta = 7.
14. Faktura za usługę będzie wystawiana w pierwszym dniu realizacji usługi (dla przelewu z terminem płatności 7-dniowym) lecz nie później niż w siódmym dniu po ostatnim dniu realizacji usługi. Jeżeli w trakcie realizacji usługi nastąpią zmiany w czasookresie lub w ilości plakatów, czy autobusów, wówczas będzie wystawiona faktura korygująca.

15. Sporne i nieuregulowane sprawy każdorazowo rozstrzyga Dyrektor ZGK.

Cieszyn, dnia 10 września 2007 r.
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