Cieszyn: Przygotowanie i realizacja kampanii promocyjnej
obchodéw 1200-lecia legendarnego zalozenia miasta
Cieszyna w ramach projektu Ciesz sie Cieszynem - 1200 lat
OGLOSZENIE O ZAMOWIENIU - ustugi

Zamieszczanie ogloszenia: obowigzkowe.

Ogloszenie dotyczy: zamdéwienia publicznego.

SEKCJA I: ZAMAWIAJACY

1. 1) NAZWA I ADRES: Gmina Cieszyn, w imieniu ktérej dziata Burmistrz Miasta Cieszyna, Rynek 1/11, 12,
43-400 Cieszyn, woj. Slaskie, tel. 033 4794200, 4794350, faks 033 4794303, 4794361.
Adres strony internetowej zamawiajacego: www.um.cieszyn.pl

I. 2) RODZAJ ZAMAWIAJACEGO: Administracja samorzgdowa.

SEKCJA II: PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

II.1) OKRESLENIE PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

I1.1.1) Nazwa nadana zamdwieniu przez zamawiajacego: Przygotowanie i realizacja kampanii
promocyjnej obchodéw 1200-lecia legendarnego zatozenia miasta Cieszyna w ramach projektu Ciesz sie
Cieszynem - 1200 lat.

I1.1.2) Rodzaj zamodwienia: ustugi.

11.1.3) Okreslenie przedmiotu oraz wielkosci lub zakresu zaméwienia: Przedmiot niniejszego
zamowienia stanowi Przygotowanie i realizacja kampanii promocyjnej obchodéw 1200-lecia legendarnego
zatozenia miasta Cieszyna w ramach projektu Ciesz sie Cieszynem - 1200 lat. Szczegétowy opis przedmiotu
zamowienia: Wstep Celem projektu pn. Ciesz sie Cieszynem - 1200 lat jest zorganizowanie, z okazji
obchodéw jubileuszu 1200-lecia legendarnego zatozenia Cieszyna, cyklu imprez kulturalnych o wysokich
walorach artystycznych oraz przeprowadzenie szerokiej kampanii promujacej imprezy i miasto w kontekscie
jubileuszu. W ramach projektu zorganizowane zostang: 1. Koncert inaugurujacy rok jubileuszowy - 2 stycznia
2010 r. (koncert odbyt sie i nie wchodzi w zakres kampanii promocyjnej) 2. Tryptyk Muzyka dawna w
Cieszynie - 11-13 czerwca 2010 r. (trzy koncerty) 3. Cykl Lato z muzyka - czerwiec - sierpieft 2010 r. (cztery
koncerty) 4. Dwa koncerty rockpop - 11 lipca, 21 sierpnia 2010 r. 5. Koncert galowy w wykonaniu orkiestry
symfonicznej - 27 sierpnia 2010 r. 6. Koncert o charakterze popularnym 31 grudnia 2010 r. Imprezy te
uzupetnione bedg przez liczne inne przedsiewziecia kulturalne. Walory historyczne, architektoniczne,
turystyczne Cieszyna oraz wyjatkowo atrakcyjna oferta kulturalna stwarzajg niepowtarzalng okazje do
wykreowania produktu promocyjnego. Przedmiotem zamoéwienia jest przygotowanie i realizacja kampanii

promujacej jubileuszowe obchody zatozenia miasta. Kampania ma na celu promocje miasta, utworzenie
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silnego i trwatego skojarzenia Cieszyna z kulturg i utrwalenie wizerunku miasta jako jednego z wazniejszych
oé$rodkéw kulturalnych w Polsce oraz zaproszenie do udziatu w wydarzeniach kulturainych jak najszerszej
grupy odbiorcéw. Rok 2010 ma zostaé zapamietany jako rok dobrej zabawy a wizerunek Cieszyna jako
atrakcyjnego miejsca zaréwno dla mieszkancow, jak i wszystkich gosci wzmocniony. Zaplanowane dziatania
promocyjne majg miec na celu utrwalenie marki Cieszyna jako miasta nierozerwalnie ztaczonego z kulturg i
atrakcyjnego turystycznie. Grupa docelowa dziatari promocyjnych to: mieszkaricy wojewddztw Slaskiego,
matopolskiego, opolskiego, $lasko-morawskiego w Republice Czeskiej oraz mieszkancy najwiekszych miast w
Polsce, czytelnicy tygodnikéw opiniotworczych oraz tzw. liderzy opinii. Dziatania obejmujg: 1. Opracowanie
Strategii Promocji i Komunikacji jubileuszu 1200-lecia Cieszyna. Strategia Promocji musi: - uwzglednia¢
zapisy Strategii rozwoju miasta Cieszyna do 2015 roku, ktérej tekst znajduje sie na stronie www.cieszyn.pl,
dziat: Gospodarka, Plany rozwojowe. - obejmowaé wszystkie aspekty majgce wptyw na atrakcyjnosé miasta
(atuty i cechy wyrézniajace - potozenie na granicy, wielokulturowa i wielonarodowa przesztos¢, walory
kulturalne, historyczne, architektoniczne - zabytki i inne walory turystyczne). - by¢ opracowaniem
atrakcyjnego sposobu zainteresowania turystéw ofertg atrakcyjnych miejsc i imprez realizowanych w miescie.
Strategia opracowana w formie dokumentu ma zawierac: a) okreslenie strategicznych zatozen planu
marketingowego, okreslenie strategicznego planu mediéw wraz z okresleniem grup docelowych i zaktadanych
rezultatéw, b) koncepcje realizacji kampanii promocyjnej, c) opracowanie Strategii PR i konceptéw PR d)
okresienie szczegbétowego harmonogramu dziatan promocyjnych z uwzglednieniem terminéw imprez podanych
we wstepie, ktére wynikaja z harmonogramu realizacji projektu (szczegdtowe terminy wykonania
poszczegélnych elementoéw skiadajacych sie na kampanie promocyjng) wraz z okresleniem sposobu realizacji.
Catos$¢ realizowanej kampanii w podziale na tygodnie, z rekomendacijq i opisem uzasadniajgcym wyboér
tytutéw prasowych, stacji radiowych oraz miejsc dystrybucji materiatéw promocyjnych,wraz z iloscig i
wielkoscig zamieszczonych reklam, spotéw radiowych czy ilo$ci materiatéw promocyjnych/punkt
dystrybucyjny. e) co najmniej 3 koncepty kreatywne kampanii spéjne ze strategig promocji, do wyboru
jednego z nich przez Zamawiajgcego. Koncept musi zosta¢ zaakceptowany przez Zamawiajacego. Oferent
zobowigzany jest do nanoszenia poprawek oraz do dokonania wszelkich koniecznych modyfikacji na wniosek
Zamawiajgcego, az do uzyskania ostatecznej akceptacji. f) komunikacje spéjng z opracowanym juz logotypem
obchodéw 1200-lecia miasta: symbole, wizualizacje hasta Ciesz sie Cieszynem oraz zatozenia linii graficznej
kampanii. Jednolita, spéjna linia graficzna kampanii ma by¢ zgodna z ww logotypem i zwigzanymi z nim
zatozeniami wynikajacymi z zatgczonej ksiegi znaku (Zatacznik nr 7 do SIWZ). Reklamy prasowe, reklamy
internetowe, ulotki, foldery, plakaty i inne elementy kampanii powinny charakteryzowac sie sp6jng szatg
graficzng umozliwiajac skojarzenie dziatarh promocyjnych jako elementéw jednej kampanii. Musi ona zosta¢
zaakceptowana przez Zamawiajgcego. Oferent zobowigzany jest do nanoszenia poprawek oraz do dokonania
wszelkich koniecznych modyfikacji na wniosek Zamawiajgcego, az do uzyskania ostatecznej akceptacji.
Termin realizacji: Strategia Promocji i Komunikacji zostanie dostarczona do Zamawiajacego w terminie do 14
dni kalendarzowych od podpisania umowy, w wersji elektronicznej. Po naniesieniu lub uzgodnieniu

ewentualnych poprawek przez Zamawiajgca, Wykonawca zobowigzany jest do niezwtocznego (do 2 dni



roboczych) przekazania poprawionej Strategii. Po zaakceptowaniu Strategii przez Zamawiajaca, Wykonawca
zobowigzany jest do przestania 3 egzemplarzy Strategii w wersji papierowej (w formie wydruku) i na ptycie
CD/DVD do siedziby Zamawiajgcej, co bedzie podstawa do wystawienia faktury przez Wykonawce.
2.Przeprowadzenie dziatan z zakresu Public Relations o zasiegu ogélnopolskim z udziatem prasy, radia, TV
oraz Internetu w okresie tgcznym co najmniej 3 miesiecy. Dzialania obejmuja: opracowanie strategii PR,
opracowanie konceptédw PR, stworzenie bazy kontaktéw medialnych, tworzenie i redagowanie tekstéw PR,
monitoring medidw, publikacje tekstow PR i zamieszczenia informacji prasowych co najmniej 45 razy w prasie
ogdinopolskiej i regionalnej, w Internecie oraz na antenie regionalnych i ogéinopolskich stacji radiowych oraz
emisje przynajmniej 1 audycji w telewizji regionalnej lub ogélnopolskiej na temat Jubileuszu. Dziatania PR
powinny by¢ prowadzone takze w Czechach i powinny obejmowa¢ publikacje tekstéw PR i zamieszczenie
informacji prasowych co najmniej 5 razy w prasie, co najmniej 5 razy w Internecie i co najmniej 1 raz na
antenie regionalnej stacji telewizyjnej. Dziatania PR powinny obejmowac takze zorganizowanie przynajmniej 1
konferencji prasowej w terminie do 15 czerwca 2010 roku. Konferencja musi odby¢ sie w Warszawie,
Krakowie lub Katowicach, a jej organizacja oznacza wynajecie pomieszczen z obstuga techniczng na
konferencje, wytypowanie i zaproszenie dziennikarzy uczestniczacych, obstuge i moderowanie konferencji
prasowej, opracowanie materiatéw dla prasy (w tym prezentacji multimedialnej na temat programu obchodéw
jubileuszowych i atrakcji miasta Cieszyna), przygotowanie przedstawiciela Zamawiajacego do konferencji
prasowej. Tematem konferencji powinny by¢ najwazniejsze wydarzenia towarzyszgce Jubileuszowi 1200-lecia.
Wszystkie teksty PR przed publikacjg musza uzyskaé akceptacje Zamawiajgcego. Oferent zobowigzany jest do
nanoszenia poprawek oraz dokonywania wszelkich koniecznych modyfikacji na wniosek Zamawiajacego, az do
uzyskania ostatecznej akceptacji. Oferent przedstawi raport z przeprowadzonych dziatah w formie
elektronicznej na nodniku CD lub DVD oraz w formie papierowego wydruku zawierajacego publikacje, liste
dziennikarzy uczestniczacych w konferencji prasowej, dokumentacje fotograficzng oraz szacunkowg
informacje na temat spodziewanych rezultatéw medialnych zrealizowanych dziatan. Termin realizacji: do 27
grudnia 2010 r. 3. Produkcja materiatéw promocyjnych: a) Folder rocznicowy Opracowanie zawartosci
merytorycznej (tekst, ttumaczenia wraz z korekta native speakera, wykonanie lub zakup fotografii, fotoedycja
zdje¢, redakcja, korekta etc.), projekt graficzny, druk, wykonanie i dostawa folderu rocznicowego o
charakterze prestizowym. Naktad: co najmniej 2000 sztuk wersja polsko-angielska. Format netto: 28 x 28 cm
Objetosc: 20 stron + oktadka. Oktadka: kreda matowa o gramaturze co najmniej 300 g, druk: 4+4, folia mat
1+0, lakier UV wybiérczo 1+0, 4 strony, 20 stron: kreda matowa o gramaturze co najmniej 170g, druk 4+4,
lakier dyspersyjny lub offsetowy 1+1 oprawa zeszytowa - 2 zszywki Oferent zobowiazany jest do uzyskania
pisemnego zatwierdzenia zawartos$ci merytorycznej i projektu graficznego przez Zamawiajacego przed
przekazaniem go do druku. Oferent zobowigzany jest do nanoszenia poprawek oraz dokonywania wszelkich
koniecznych modyfikacji na wniosek Zamawiajacego, az do uzyskania ostatecznej akceptacji. Dostawa
folderéw do siedziby Zamawiajacego nastapi do dnia 31 maja 2010 roku. Oferent zobowigzany jest do
dystrybucji czesci naktadu folderu w ilosci minimum 300 sztuk wsérdd przedstawicieli mediéw na konferencji

prasowej oraz gtéwnych imprezach organizowanych w ramach uroczystosci jubileuszowych. Oferent
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przedstawi liste przedstawicieli mediéw, ktérym przekazat folder na ptycie CD/DVD oraz w formie papierowej -
na wydruku do dnia 30 wrzesnia 2010 roku. b) Plakaty Projekty graficzne, druk, wykonanie i dystrybucja
plakatéw promujacych wybrane imprezy kulturalne: (1) - Tryptyk koncertowy 11-13 czerwca; (2) - cykl Lato
z Muzyka 27 czerwca; (3) - koncert rock pop 11 lipca; (4)- koncert rock 21 sierpnia, (5) - koncert galowy 27
sierpnia, (6) - koncert pop na zakoriczenie 31 grudnia). Dokladne programy imprez kulturalnych zostang
dostarczone przez Zamawiajgcego w terminie co najmniej na 4 tygodnie przed planowang impreza. 6
plakatéw promujacych 6 réznych imprez, format B2. Materiat: kreda o gramaturze co najmniej 150 g, druk:
4+0, lakier dyspersyjny 140, Naktad 6 x 500 sztuk (razem 3 000 sztuk). Oferent zobowiazany jest do
uzyskania pisemnego zatwierdzenia projektu graficznego przez Zamawiajacego przed przekazaniem go do
druku. Oferent zobowigzany jest do nanoszenia poprawek oraz dokonywania wszelkich koniecznych
modyfikacji na wniosek Zamawiajgcego az do uzyskania ostatecznej akceptacji. Plakatowanie w terminie
przynajmniej na 1 tydzien przed datg imprezy w Cieszynie (ok. 60 sztuk), Czeskim Cieszynie (ok. 40 sztuk),
w wojewddztwie Slasko-Morawskim w Czechach (przynajmniej Ostrawa, Karwina, Trzyniec, Jabtonkéw, Frydek
- Mistek, Bogumin, Opawa (ok. 50 sztuk), na terenie élqska Cieszynskiego (tj. w gminach wchodzacych w
sktad powiatu cieszyriskiego - ok. 50 sztuk), w Bielsku-Biatej (50 sztuk), w Jastrzebiu-Zdroju (50 sztuk), na
terenie woj. $laskiego (przynajmniej Zory, Rybnik, Katowice, Gliwice, Sosnowiec, Tychy, Zywiec, Zabrze,
Chorzéw - 150 sztuk), na terenie wojewddztwa opolskiego (przynajmniej Opole, Kedzierzyn KoZle (25 sztuk)
na terenie woj. matopolskiego (przynajmniej Krakéw, Odwiecim (25 sztuk). W celu udokumentowania akcji
plakatowania Oferent dostarczy najp6zniej na 3 dni przed dang impreza: 1)specyfikacje miejsc plakatowania,
czyli wykaz miejsc plakatowania przygotowany przez odpowiednie firmy plakatujace, 2)dokumentacje
fotograficzng na ptycie CD DVD z wybranych miejsc uzgodnionych z Zamawiajacym. Termin realizacji akcji
plakatowania najpézniej do: (1) 4 czerwca ; (2) 18 czerwca, (3) 2 lipca, (4) 13 sierpnia, (5) 20 sierpnia, (6)
23 grudnia 2010 r. Termin dostarczenia dokumentacji potwierdzajacej wykonanie akcji plakatowania
najpoézniej do: (1) 8 czerwca, (2) 23 czerwca, (3) 7 lipca, (4) 17 sierpnia, (5) 23 sierpnia, (6) 27 grudnia
2010r. c) Foldery Opracowanie zawarto$ci merytorycznej (teksty, fotografie, fotoedycja zdjeé, redakcja,
korekta), projekty graficzne, druk i dystrybucja folderéw promujacych miasto i wybrane wydarzenia. Format:
A4 tamane do A5, Materiat: kreda matowa 200 g Druk: 4+4, lakier dyspersyjny 1+1 Naklad: 6 x 7000 sztuk
= 42 000 sztuk Oferent zobowigzany jest do uzyskania pisemnego zatwierdzenia zawarto$ci merytorycznej i
projektu graficznego przez Zamawiajacego przed przekazaniem go do druku. Oferent zobowiazany jest do
nanoszenia poprawek oraz dokonywania wszelkich koniecznych modyfikacji na wniosek Zamawiajacego az do
uzyskania ostatecznej akceptacji. Oferent dostarczy do siedziby Zamawiajacej po 500 sztuk z kazdego rodzaju
folderu (6 x 500) do dnia 31 maja 2010 r. Dystrybucja materiatéw wg zatozeri zawartych w Strategii Promociji,
nie mniej niz w 300 punktach dystrybucyjnych na terenie wojewodztwa $laskiego, matopolskiego, opolskiego,
w duzych miastach Polski oraz w wojewédztwie morawsko - $laskim w Czechach, do dnia 31 maja 2010 r.
Oferent zobowigzany jest do dostarczenia listy adresowej miejsc, w ktérych przeprowadzit dystrybucje
materiatéw (wraz z ilodcig przekazanych materiatéw i potwierdzeniem dostarczenia) oraz dokumentacje w

formie wydruku, lub fakture Poczty Polskiej, lub innego operatora pocztowego na nadanie przesytek. Termin
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dostarczenia dokumentacji potwierdzajacej wykonanie zadania: 7 czerwca 2010 r. d) Ulotki Opracowanie
zawartoéci merytorycznej (teksty, fotografie, fotoedycja zdjeé, redakcja, korekty), projekt graficzny, druk i
wykonanie ulotek, dystrybucja -Ulotka mata sktadana do A6 Format netto: 420 x 297 mm Papier: kreda
matowa, min. 170g Liczba koloréw: 4+4 Powlekanie: lakier dyspersyjny dwustronnie Falcowanie: taméw 4
Naktad: 40 000 szt. -Ulotka duza sktadana do A5 Format netto: 420 x 594 mm Papier kreda matowa, 170g
Liczba koloréw: 4+4 Powlekanie: lakier dyspersyjny dwustronnie Falcowanie: taméw 4 Naktad: 40 000 szt
Oferent zobowiazany jest do uzyskania pisemnego zatwierdzenia zawartoéci merytorycznej i projektu
graficznego przez Zamawiajacego przed przekazaniem go do druku. Oferent zobowigzany jest do nanoszenia
poprawek oraz dokonywania wszelkich koniecznych modyfikacji na wniosek Zamawiajgcego az do uzyskania
ostatecznej akceptacji. Dystrybucja ulotek: Dostawa do siedziby Zamawiajgcego do dnia: 31 maja 2010 roku
5 000 sztuk matych ulotek i 5 000 szt. duzych ulotek. - Dystrybucja materiatéw wg zatozen zawartych w
Strategii Promocji, ale nie mniej niz w 300 punktach dystrybucyjnych na terenie wojewddztwa Slaskiego,
matopolskiego, opolskiego, w duzych miastach Polski, oraz w wojewddztwie morawsko - $lgskim w Czechach,
do dnia 31 maja 2010 r. Oferent zobowigzany jest do dostarczenia listy adresowej miejsc, w ktérych
przeprowadzit dystrybucje materiatéow (wraz z iloscig przekazanych materiatow) na CD_DVD i w formie
wydruku i fakture Poczty Polskiej, lub innego operatora pocztowego na nadanie przesytek. Termin
dostarczenia dokumentacji potwierdzajacej wykonanie zadania: 7 czerwca 2010 r. e€) Prezentacja
multimedialna na ptycie CD Wykonanie prezentacji multimedialnej na ptycie CD w technice animacji 3D:
projekt, opracowanie zawartosci merytorycznej, scenariusz, wykonanie storyboardu, skrecenie materiatu
filmowego w Cieszynie, animacje 3D i 2D, zbudowanie scen miejskich w technice 3D, przygotowanie grafiki,
teksturowanie obiektéw w oparciu o zdjecia wspétczesne i archiwalne Cieszyna, montaz zdje¢ archiwalnych ze
wspéitczesnymi na potrzeby animacji, wykonanie zdje¢ (réwniez z lotu ptaka), omoéwienie najwazniejszych
wydarzen towarzyszacych Jubileuszowi, nagranie lektora, 3 wersje jezykowe (polska, angielska i czeska),
projekt i wykonanie oktadki i naklejki na ptyty CD oraz ttoczenie ptyt w ilosci 1 000 sztuk, wraz z
przekazaniem praw autorskich do ttoczenia dodatkowej ilosci ptyt oraz do publikacji na potrzeby promocji
miasta i w internecie. Oferent zobowigzany jest do uzyskania pisemnego zatwierdzenia scenariusza,
zawarto$ci merytorycznej i gotowej prezentacji oraz projektu graficznego oktadki i naklejki przez
Zamawiajgcego przed przekazaniem prezentacji do produkcji. Oferent zobowigzany jest do nanoszenia
poprawek oraz dokonywania wszelkich koniecznych modyfikacji na wniosek Zamawiajgcego az do uzyskania
ostatecznej akceptacji. Dlugos¢ trwania filmu minimum 30 minut, a catej prezentacji 50 minut. Termin
realizacji: dostawa do siedziby Zamawiajacego do 29 lipca 2010 r. f) Wydawnictwo ptytowe Opracowanie i
przygotowanie wydania ptytowego poswieconego najwazniejszym wydarzeniom wchodzacym w sktad
jubileuszu (wybor imprez do uzgodnienia z Zamawiajacym), rejestracje filmowa fragmentéw wydarzen,
materiat filmowy z Cieszyna: przedstawienie miasta, jego zabytkéw i innych jego atrakcji, wywiad z
bohaterami wydarzen, projekt graficzny oktadki i naklejki na ptyte oraz ttoczenie ptyt CD w ilosci 1000 sztuk.
Diugos¢ trwania prezentacji minimum 30 minut. Oferent zobowigzany jest do uzyskania pisemnego

zatwierdzenia scenariusza zawarto$ci merytorycznej prezentacji, projektu graficznego oktadki i naklejki na
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ptyte przed przekazaniem prezentacji do produkcji. Oferent zobowigzany jest do nanoszenia poprawek oraz
dokonywania wszelkich koniecznych modyfikacji na wniosek Zamawiajgcego az do uzyskania ostatecznej
akceptacji. Termin realizacji: dostawa do siedziby Zamawiajacego do 15 pazdziernika 2010 r. 4.
Przeprowadzenie kampanii prasowej Reklama prasowa powinna wystepowac jako kolorowe ogtoszenia z
elementami graficznymi tzn. logo, fotografie oraz informacja tekstowa. Dziatania obejmujg wykonanie
projektu graficznego gtéwnego layoutu prasowego, jego ewentualng adaptacje, teksty, skiad i przygotowanie
do druku oraz zakup mediéw - nazwy tytutéw prasowych, w ktérych realizowana ma by¢ kampania, format
reklamy i ilos¢ emisji kazdego formatu reklamy w kazdym z tytutéw prasowych, w ktérym ma by¢ realizowana
kampania, z uzasadnieniem w Strategii Promocji. Kampania powinna by¢ przeprowadzona w prasie o zasiegu
przynajmniej regionalnym (woj. slaskie, matopolskie i opolskie) i naktadzie tgcznym co najmniej 300 000
egzemplarzy. W mediach regionalnych znajdzie sie minimum 12 emisji reklamy w formacie 1 1 prawa strona
redakcyjna. Zamawiajacy dopuszcza inny format reklamy kosztem zwiekszenia ilo$ci emisji, jednak jedynie w
przypadkach uzasadnionych przez Oferenta w Strategii Promocji. Oferent zobowigzany jest do uzyskania
pisemnego zatwierdzenia tresci merytorycznej i projektu graficznego reklamy przed przekazaniem do druku.
Oferent zobowigzany jest do nanoszenia poprawek oraz dokonywania wszelkich koniecznych modyfikacji na
whniosek Zamawiajgcego az do uzyskania ostatecznej akceptacji. Oferent zobowigzany jest do dostarczenia
Zamawiajgcemu raportu z przeprowadzenia kampanii na ptycie CD DVD oraz w formie wydruku zawierajgcego
statystyki obrazujgce ilo$¢ emisji reklam w kazdym z tytutéw, w ktérych realizowana byta kampania wraz z
danymi o naktadzie poszczeg6inych numerdw a takze egzemplarze okazowe. Termin realizacji: do 27 grudnia
2010 r. 5. Przeprowadzenie kampanii radiowej w stacjach radiowych przynajmniej o zasiegu regionalnym co
najmniej na terenie wojewodztw $laskiego, opolskiego i matopolskiego Produkcja spotu reklamowego o
dtugosci co najmniej 30 sekund oraz jego emisja w stacjach radiowych. Oferent zobowigzany jest
zagwarantowac co najmniej 400 emisji spotu w regionalnych stacjach radiowych uzasadniajac podziat ilo$ci
emisji na stacje radiowe styszalne w powyzej wymienionych poszczegéinych wojewddztwach. Oferent
zobowigzany jest do przedstawienia do akceptacji Zamawiajacemu scenariusz spotu radiowego, media plan
oraz nagrane proby gtoséw proponowanych lektoréw. Oferent zobowigzany jest do dostarczenia
Zamawiajacemu raportu z przeprowadzenia kampanii na ptycie CD DVD zawierajgcego statystyki obrazujace
iloé¢ emisji spotu w kazdej ze stacji, w ktorej byta realizowana kampania oraz o$wiadczenia o wykonanej
liczbie emisji przygotowanej i podpisanej przez stacje realizujace kampanie. Kampania w radiu powinna trwac
minimum 3 miesigce, a uzasadnienie wyboru czasu emisji bedzie ujete w Strategii Promocji Termin realizacji:
do 27 grudnia 2010 r. Cena podana przez oferenta musi obejmowa¢ wynagrodzenie za realizacje powyzszych
zadan, koordynacje poszczegéinych czeséci zamoéwienia, koordynacje wykonywania postanowien dotyczacych
catosci kampanii, prowadzenie konsultacji i ustalen dotyczacych poszczegbinych czedci zaméwienia,
raportowanie wykonania poszczegdlnych czesci zamoéwienia, dokumentowanie wykonania poszczegoinych
czesci zamowienia: przedtozenie planéw emisji, przedstawienie dokumentacji fotograficznej w przypadku
dystrybucji materiatéw, przekazywanie okazowych egzemplarzy i nagran oraz wynagrodzenie Oferenta za

okres trwania umowy Kampania musi zosta¢ przeprowadzona z uwzglednieniem wytycznych Instytucji
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Zarzadzajacej Regionalnym Programem Operacyjnym Wojewodztwa Slaskiego, w zakresie informacji i
promocji, umieszczonych na stronie internetowej http: rpo.silesia-region.pl a we wszystkich materiatach
muszg pojawic sie logotypy zgodnie z obowigzujacym zestawem znakdéw graficznych wg ww wytycznych oraz
logotypami dostarczonymi przez Zamawiajgcego (logo jubileuszu 1200- lecia miasta, logo miasta Cieszyna,
loga patrondéw medialnych etc.), a spoty radiowe muszg zawiera¢ stosowng informacje o wspéifinansowaniu
przez Unie Europejska.
11.1.4) Czy przewiduje sie udzielenie zamdéwien uzupelniajacych: tak.

Okreslenie przedmiotu oraz wielkosci lub zakresu zaméwien uzupeiniajacych

W zakresie tak jak zaméwienie podstawowe
11.1.5) Wsp6lny Stownik Zamoéwienn (CPV): 79.34.14.00-0, 79.34.00.00-9, 79.34.20.00-3, 79.34.21.00-4,
79.34.22.00-5, 79.41.60.00-3, 79.53.00.00-8, 79.82.25.00-7, 79.82.40.00-6.
11.1.6) Czy dopuszcza sie zlozenie oferty czesciowej: nie.
I1.1.7) Czy dopuszcza sie ztozenie oferty wariantowej: nie.

11.2) CZAS TRWANIA ZAMOWIENIA LUB TERMIN WYKONANIA: Zakoriczenie: 27.12.2010.

SEKCJA III: INFORMACIE O CHARAKTERZE PRAWNYM,
EKONOMICZNYM, FINANSOWYM I TECHNICZNYM

III.1) WADIUM
Informacja na temat wadium: Wymagania dotyczace wadium 1 Kazdy Wykonawca zobowigzany jest
zabezpieczy¢ swa oferte wadium w wysokosci 3000 PLN. 2 Forma wadium Wadium moze by¢ wniesione w
nastepujacych formach: a)pienigdzu; b)poreczeniach bankowych lub poreczeniach spoétdzielczej kasy
oszczednosciowokredytowej, z tym ze poreczenie kasy jest zawsze poreczeniem pienieznym;
c)gwarancjach bankowych; d)gwarancjach ubezpieczeniowych; e)poreczeniach udzielanych przez
podmioty, o ktérych mowa w art. 6b ust. 5 pkt 2 ustawy z dnia 9 listopada 2000 r. o utworzeniu Polskiej
Agencji Rozwoju Przedsiebiorczosci (Dz. U. 2007 Nr 42, poz. 275, z pézn. zm.). W przypadku skfadania
przez Wykonawce wadium w formie gwarancji, gwarancja powinna by¢ sporzadzona zgodnie z
obowigzujacym prawem i winna zawiera¢ nastepujace elementy: a) nazwe dajacego zlecenie (Wykonawcy),
beneficjenta gwarancji (Zamawiajacego), gwaranta (banku lub instytucji ubezpieczeniowej udzielajgcych
gwarancji) oraz wskazanie ich siedzib, b) okreslenie wierzytelnosci, ktéra ma by¢ zabezpieczona gwarancja,
c) kwote gwarancji, d) termin waznos$ci gwarancji €) zobowigzanie gwaranta do: zaptacenia kwoty
gwarancji na pierwsze pisemne zadanie Zamawiajacego zawierajgce oswiadczenie, iz Wykonawca, ktérego
oferte wybrano: odmoéwit podpisania umowy na warunkach okreélonych w ofercie, lub nie wnidst
zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy, lub zawarcie umowy stato sie niemozliwe z przyczyn
lezacych po stronie Wykonawcy, lub w odpowiedzi na wezwanie, o ktérym mowa w art. 26 ust. 3, nie ztozyt
dokumentéw lub o$wiadczen, o ktérych mowa w art. 25 ust. 1 ustawy Pzp, lub petnomocnictw, chyba ze
udowodni, ze wynika to z przyczyn nielezacych po jego stronie. W przypadku wspéinego ubiegania sie o

udzielenie niniejszego zaméwienia przez dwdéch lub wiecej Wykonawcdw wadium moze zostac wniesione
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przez Lidera konsorcjum wystepujacego w imieniu wszystkich jego uczestnikéw, pod warunkiem, ze zostat
on do tego upowazniony. 3 Miejsce i sposéb wniesienia wadium 1)Wadium wnoszone w pieniadzu nalezy
wplacié na nastepujacy rachunek Zamawiajacego: ING Bank Slaski S.A. o_Cieszyn, nr konta: 44 1050
1083 1000 0022 6985 8169 z dopiskiem: Wadium Przygotowanie i realizacja kampanii promocyjnej
obchodéw 1200-lecia legendarnego zatozenia miasta Cieszyna w ramach projektu Ciesz sie Cieszynem -
1200 lat. Do oferty nalezy dotaczy¢ kopie polecenia przelewu poswiadczong za zgodno$¢ z oryginatem przez
Wykonawce skladajgcego oferte. 2)Wadium w innych dopuszczonych formach (oryginaty dokumentéw)
nalezy wnie$¢ (zdeponowacé) w Kasie Urzedu Miejskim w Cieszynie, Rynek 1, pok. Nr 26, od poniedziatku do
piatku, w godz. 8:00 - 14:00, a do oferty nalezy dotaczy¢ poswiadczong przez Wykonawce za zgodnos$¢ z
oryginatem kopie. 3)Za skuteczne wniesienie wadium w pieniadzu Zamawiajacy uzna wadium, ktére w
oznaczonym terminie w dniu otwarcia ofert znajduje sie na rachunku Zamawiajacego. 4)Wadium w formie
nie pienigznej Zamawiajacy uzna za skutecznie wniesione - jezeli przedmiotowy dokument znajdzie sie w
kasie Zamawiajacego w terminie wyznaczonym do sktadania ofert. 4 Termin wniesienia wadium Wadium
nalezy wnies¢ przed uptywem terminu skfadania ofert, przy czym wniesienie wadium w pienigdzu za
pomocaq przelewu bankowego Zamawiajacy bedzie uwazat za skuteczne tylko wéwczas, gdy bank
prowadzacy rachunek Zamawiajgcego potwierdzi, ze otrzymat taki przelew przed uptywem terminu
sktadania ofert. W wymienionym przypadku dotaczenie do oferty kopii polecenia przelewu wystawionego
przez Wykonawce jest warunkiem koniecznym, ale nie wystarczajacym do stwierdzenia przez
Zamawiajacego terminowego wniesienia wadium przez Wykonawce. 5 Zwrot wadium Zamawiajacy, z
zastrzezeniem art. 46 ust. 4a ustawy Pzp, zwraca wadium: a)wszystkim Wykonawcom niezwtocznie po
wyborze oferty najkorzystniejszej lub uniewaznieniu postepowania, z wyjatkiem Wykonawcy, ktérego oferta
zostata wybrana jako najkorzystniejsza b)Wykonawcy, ktérego oferta zostata wybrana jako
najkorzystniejsza niezwlocznie po zawarciu umowy w sprawie zamdwienia publicznego oraz wniesienia
zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy c)na wniosek Wykonawcy, ktéry wycofat oferte przed
uptywem terminu sktadania ofert. 6 Utrata wadium 1.Zamawiajacy zatrzymuje wadium wraz z odsetkami,
jezeli wykonawca w odpowiedzi na wezwanie, o ktérym mowa w art. 26 ust. 3, nie ztozyt dokumentéw lub
oswiadczen, o ktérych mowa w art. 25 ust. 1 ustawy Pzp, lub petnomocnictw, chyba ze udowodni, ze
wynika to z przyczyn nielezacych po jego stronie. 2.Zamawiajacy zatrzymuje wadium wraz z odsetkami,
jezeli Wykonawca, ktérego oferta zostata wybrana: a)odmodwit podpisania umowy w sprawie zaméwienia
publicznego na warunkach okreslonych w ofercie; b)nie wniést wymaganego zabezpieczenia nalezytego
wykonania umowy; c)zawarcie umowy w sprawie zaméwienia publicznego stato sie niemozliwe z przyczyn
lezacych po stronie Wykonawcy. 7 Zamawiajacy zada ponownego wniesienia wadium przez Wykonawce,
ktéremu zostato ono zwrocone, jezeli w wyniku rozstrzygniecia odwotania jego oferta zostata wybrana jako
najkorzystniejsza. Wykonawca wnosi wadium w terminie okreslonym przez Zamawiajacego..

III.2) ZALICZKI
Czy przewiduje sie udzielenie zaliczek na poczet wykonania zaméwienia: nie

II1.3) WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ OPIS SPOSOBU DOKONYWANIA OCENY
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SPELNIANIA TYCH WARUNKOW
I11.3.1) Uprawnienia do wykonywania okreélonej dziatalnoséci lub czynnoséci, jezeli przepisy
prawa naktadaja obowigzek ich posiadania
II1.3.2) Wiedza i doswiadczenie
Opis sposobu dokonywania oceny spelniania tego warunku
Wykonawca wykonat w ciggu ostatnich trzech lat przed dniem wszczecia postepowania o udzielenie
zamowienia, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krétszy - w tym okresie co najmniej jedng
ustuge polegajaca na opracowaniu i realizacji kampanii promocyjnej jednostki samorzadu
terytorialnego o wartosci co najmniej 300 000 zt brutto Dokonanie oceny: na podstawie o$wiadczen i
dokumentéw
II1.3.3) Potencjal techniczny
I11.3.4) Osoby zdolne do wykonania zamowienia
II1.3.5) Sytuacja ekonomiczna i finansowa
Opis sposobu dokonywania oceny spelniania tego warunku
Oéwiadczenie Wykonawcy, ze posiada srodki finansowe w kwocie nie mniejszej niz 150.000 zt lub
zdolnos$¢ kredytowg na kwote nie mniejsza niz 150.000 zt w banku lub spétdzielczej kasie
oszczednosciowo-kredytowej, jest ubezpieczony od odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie
prowadzonej dziatalnosci na kwote co najmniej 150.000 zt Dokonanie oceny: na podstawie ztozonych
oswiadczen i dokumentow
1I1.4) INFORMACJA O OSWIADCZENIACH LUB DOKUMENTACH, JAKIE MAJA DOSTARCZY(C
WYKONAWCY W CELU POTWIERDZENIA SPELNIANIA WARUNKOW UDZIALU W POSTEPOWANIU
ORAZ NIEPODLEGANIA WYKLUCZENIU NA PODSTAWIE ART. 24 UST. 1 USTAWY
III.4.1) W zakresie wykazania spelniania przez wykonawce warunkdéw, o ktérych mowa w art.
22 ust. 1 ustawy, oprocz oSwiadczenia o spelnieniu warunkéw udzialu w postepowaniu, nalezy
przedlozyé:
® wykaz wykonanych, a w przypadku $wiadczen okresowych lub ciagtych réwniez wykonywanych,
dostaw lub ustug w zakresie niezbednym do wykazania spelniania warunku wiedzy i
doswiadczenia w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu sktadania ofert albo
wnioskéw o dopuszczenie do udziatlu w postepowaniu, a jezeli okres prowadzenia dziatalnoéci jest
krétszy - w tym okresie, z podaniem ich warto$ci, przedmiotu, dat wykonania i odbiorcéw, oraz
zataczeniem dokumentu potwierdzajacego, ze te dostawy lub ustugi zostaly wykonane lub sg

wykonywane nalezycie

I11.4.2) W zakresie potwierdzenia niepodiegania wykluczeniu na podstawie art. 24 ust. 1
ustawy, nalezy przediozy¢:

® oswiadczenie o braku podstaw do wykluczenia

® aktualny odpis z wiasciwego rejestru, jezeli odrebne przepisy wymagajg wpisu do rejestru, w
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celu wykazania braku podstaw do wykluczenia w oparciu o art. 24 ust. 1 pkt 2 ustawy,
wystawiony nie wczeéniej niz 6 miesiecy przed uplywem terminu skladania wnioskéw o
dopuszczenie do udzialu w postepowaniu o udzielenie zamoéwienia albo sktadania ofert, a w

stosunku do 0s6b fizycznych o$wiadczenie w zakresie art. 24 ust. 1 pkt 2 ustawy

II1.4.3) Dokumenty podmiotéw zagranicznych
Jezeli wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania poza terytorium Rzeczypospolitej
Polskiej, przedkiada:
I11.4.3.1) dokument wystawiony w kraju, w ktérym ma siedzibe lub miejsce zamieszkania
potwierdzajacy, ze:
® nie otwarto jego likwidacji ani nie ogtoszono upadtosci - wystawiony nie wczesniej niz 6 miesiecy
przed uptywem terminu skladania wnioskow o dopuszczenie do udzialu w postepowaniu o

udzielenie zamoéwienia albo sktadania ofert

111.4.3.2) zaswiadczenie wlasciwego organu sgdowego lub administracyjnego miejsca zamieszkania
albo zamieszkania osoby, ktérej dokumenty dotycza, w zakresie okreslonym w art. 24 ust. 1 pkt 4-8
ustawy - wystawione nie wcze$niej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu sktadania wnioskéw o
dopuszczenie do udzialu w postepowaniu o udzielenie zamoéwienia albo sktadania ofert - albo
oswiadczenie ztozone przed notariuszem, whasciwym organem sadowym, administracyjnym albo
organem samorzadu zawodowego lub gospodarczego odpowiednio miejsca zamieszkania osoby lub
kraju, w ktérym wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania, jezeli w miejscu zamieszkania
osoby lub w kraju, w ktérym wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania, nie wydaje sie
takiego zaswiadczenia
II1.7) Czy ogranicza sie mozliwos$¢ ubiegania sie o zaméwienie publiczne tylko dla wykonawcéw, u

ktorych ponad 50 % pracownikéw stanowia osoby niepelnosprawne: nie

SEKCJA 1V: PROCEDURA

IV.1) TRYB UDZIELENIA ZAMOWIENIA

IV.1.1) Tryb udzielenia zamdwienia: przetarg nieograniczony.

1V.2) KRYTERIA OCENY OFERT

IV.2.1) Kryteria oceny ofert: najnizsza cena.

1V.2.2) Czy przeprowadzona bedzie aukcja elektroniczna nie.

IV.3) ZMIANA UMOWY

Czy przewiduje sie istotne zmiany postanowien zawartej umowy w stosunku do tresci oferty, na
podstawie ktdrej dokonano wyboru wykonawcy: nie

I1V.4) INFORMACIE ADMINISTRACYJINE

1V.4.1) Adres strony internetowej, na ktérej jest dostepna specyfikacja istotnych warunkéw

zamowienia: www.um.cieszyn.pl
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Specyfikacje istotnych warunkéw zaméwienia mozna uzyska¢ pod adresem: Urzad Miejski w Cieszynie
Biuro Promocji i Informacji ul. Rynek 1 43 - 400 Cieszyn.

IV.4.4) Termin skladania wnioskéw o dopuszczenie do udzialu w postepowaniu lub ofert:
19.03.2010 godzina 09:00, miejsce: Urzad Miejski w Cieszynie, ul. Rynek 1, 43-400 Cieszyn - Biuro
Podawcze, parter..

1V.4.5) Termin zwiazania oferta: okres w dniach: 30 (od ostatecznego terminu sktadania ofert).

1V.4.16) Informacje dodatkowe, w tym dotyczace finansowania projektu/programu ze srodkéw
Unii Europejskiej: Projekt wspoétfinansowany przez Unie Europejskq z Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewédztwa Slaskiego 2007-2013.
IV.4.17) Czy przewiduje sie uniewaznienie postepowania o udzielenie zaméwienia, w przypadku
nieprzyznania srodkéw pochodzacych z budzetu Unii Europejskiej oraz niepodlegajacych zwrotowi
srodkéw z pomocy udzielonej przez panstwa czlonkowskie Europejskiego Porozumienia o Wolnym

Handlu (EFTA), ktére mialy by¢ przeznaczone na sfinansowanie calosci lub czeéci zamowienia: nie
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