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ZALACZNIK NR ... DO SIWZ
Umowa — wzor

zawarta w dniu ................... 2010 r. pomigdzy

Gming Cieszyn, reprezentowang przez dr inz. Bogdana Ficka, Burmistrza Miasta Cieszyna,
zwang dalej Zamawiajaca,

dalej Wykonawca.

§1
1. Wykonawca zobowiazuje si¢ do wykonania wszystkich prac zwiazanych z
przygotowaniem 1 realizacja kampanii promocyjnej obchodéw 1200-lecia legendarnego
zatozenia miasta Cieszyna w ramach projektu Ciesz si¢ Cieszynem — 1200 lat”, wedlug
wskazowek Zamawiajacej oraz zgodnie z ponizszymi wytycznymi:

1. Opracowanie Strategii Promocji i Komunikacji jubileuszu 1200-lecia Cieszyna.
Strategia Promocji musi:

- uwzglednia¢ zapisy ,,Strategii rozwoju miasta Cieszyna do 2015 roku”, ktorej tekst znajduje
si¢ na stronie www.cieszyn.pl, dzial: Gospodarka, Plany rozwojowe.

- obejmowaé wszystkie aspekty majace wplyw na atrakcyjno$¢ miasta (atuty i cechy
wyrozniajace — polozenie na granicy, wielokulturowa i wielonarodowa przesztos¢, walory
kulturalne, historyczne, architektoniczne - zabytki i inne walory turystyczne).

- by¢ opracowaniem atrakcyjnego sposobu zainteresowania turystow oferta atrakcyjnych
miejsc 1 imprez realizowanych w miescie.

Strategia opracowana w formie dokumentu ma zawierac:

a) okre$lenie strategicznych zatozen planu marketingowego, okreslenie strategicznego planu
medidw wraz z okresleniem grup docelowych i zaktadanych rezultatow,

b) koncepcj¢ realizacji kampanii promocyjne;j,

¢) opracowanie Strategii PR i konceptéw PR

d) okreslenie szczegdlowego harmonogramu dzialan promocyjnych z uwzglednieniem
termindw imprez, ktére wynikaja z harmonogramu realizacji projektu (szczegdétowe terminy
wykonania poszczegdlnych elementéw skladajacych si¢ na kampani¢ promocyjna) wraz z
okresleniem sposobu realizacji. Catos¢ realizowanej kampanii w podziale na tygodnie, z
rekomendacja 1 opisem uzasadniajacym wybor tytuldéw prasowych, stacji radiowych oraz
miejsc dystrybucji materiatéw promocyjnych wraz z iloscia i wielko$cia zamieszczonych
reklam, spotow radiowych czy ilo$ci materialéw promocyjnych,

e) co najmniej 3 koncepty kreatywne kampanii spdjne ze strategia promocji, do wyboru
jednego z nich przez Zamawiajaca.

Koncept musi zosta¢ zaakceptowany przez Zamawiajaca. Wykonawca zobowiazany jest do
nanoszenia poprawek oraz do dokonania wszelkich koniecznych modyfikacji na wniosek
Zamawiajacej, az do uzyskania ostatecznej akceptacji.

strona 1z9


http://www.cieszyn.pl/

PROGRAM /j UNIA EUROPEJSKA At

REGIONALNY EUROPEJSKI FUNDUSZ * i,

o ) ROZWOJU REGIONALNEGO Ho s
NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI Slqskle.
Pozytywna energia

Projekt wspétfinansowany przez Unie Europejska z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Regionalnego
Programu Operacyjnego Wojewddztwa Slaskiego 2007 - 2013.
Gmina Cieszyn
Ciesz si¢ Cieszynem — 1200 lat

f) komunikacj¢ spdjna z opracowanym juz logotypem obchodow 1200-lecia miasta: symbole,
wizualizacje hasta Ciesz si¢ Cieszynem oraz zatozenia linii graficznej kampanii. Jednolita,
spojna linia graficzna kampanii ma by¢ zgodna z ww logotypem i zwigzanymi z nim
zatozeniami wynikajacymi z zalaczonej ksiggi znaku. Reklamy prasowe, reklamy
internetowe, ulotki, foldery, plakaty i inne elementy kampanii powinny charakteryzowaé si¢
spojna szata graficzna umozliwiajac skojarzenie dzialan promocyjnych jako elementéw jedne;j
kampanii.

Musi ona zosta¢ zaakceptowana przez Zamawiajaca. Wykonawca zobowiazany jest do
nanoszenia poprawek oraz do dokonania wszelkich koniecznych modyfikacji na wniosek
Zamawiajacej, az do uzyskania ostatecznej akceptacji.

Termin realizacji: Strategia Promocji i Komunikacji zostanie dostarczona do Zamawiajacej w
terminie do 14 dni roboczych od podpisania umowy, w wersji elektronicznej. Po naniesieniu 1
uzgodnieniu ewentualnych poprawek przez Zamawiajaca, Wykonawca zobowiazany jest do
niezwlocznego (do 2 dni roboczych) przekazania poprawionej Strategii. Po zaakceptowaniu
Strategii przez Zamawiajaca, Wykonawca zobowiazany jest do przestania 3 egzemplarzy
strategii w wersji papierowej (w formie wydruku) i na plycie CD/DVD do siedziby
Zamawiajacej, co bedzie podstawa do wystawienia faktury przez Wykonawcg.

2. Przeprowadzenie dzialan z zakresu Public Relations o zasiggu ogolnopolskim z
udzialem prasy, radia, TV oraz Internetu w okresie lacznym co najmniej 3 miesigcy.
Dziatania obejmuja: opracowanie strategii PR, opracowanie konceptow PR, stworzenie bazy
kontaktow medialnych, tworzenie i redagowanie tekstow PR, monitoring mediow, publikacje
tekstow PR 1 zamieszczenia informacji prasowych co najmniej 45 razy w prasie
ogolnopolskiej 1 regionalnej, w Internecie oraz na antenie regionalnych i ogolnopolskich stacji
radiowych oraz emisj¢ przynajmniej 1 audycji w telewizji regionalnej lub ogdlnopolskiej na
temat Jubileuszu. Dziatania PR powinny by¢ prowadzone takze w Czechach i powinny
obejmowac¢ publikacj¢ tekstow PR i zamieszczenie informacji prasowych co najmniej 5 razy
W prasie, co najmniej 5 razy w Internecie i co najmniej 1 raz na antenie regionalnej stacji
telewizyjnej. Dziatania PR powinny obejmowaé takze zorganizowanie przynajmniej 1
konferencji prasowej w terminie do 15 czerwca 2010 roku. Konferencja musi odby¢ si¢ w
Warszawie, Krakowie lub Katowicach, a jej organizacja oznacza wynajgcie pomieszczen z
obstluga techniczna na konferencjg, wytypowanie i1 zaproszenie dziennikarzy uczestniczacych,
obstluge i moderowanie konferencji prasowej, opracowanie materiatéw dla prasy (w tym
prezentacji multimedialnej na temat programu obchodéw jubileuszowych i atrakcji miasta
Cieszyna), przygotowanie przedstawiciela Zamawiajacej do konferencji prasowej. Tematem
konferencji powinny by¢ najwazniejsze wydarzenia towarzyszace Jubileuszowi 1200-lecia.
Wszystkie teksty PR przed publikacja musza uzyskaé¢ akceptacj¢ Zamawiajacej. Oferent
zobowiazany jest do nanoszenia poprawek oraz dokonywania wszelkich koniecznych
modyfikacji na wniosek Zamawiajacej, az do uzyskania ostatecznej akceptacji.

Oferent przedstawi raport z przeprowadzonych dziatan w formie elektronicznej na no$niku
CD lub DVD oraz w formie papierowego wydruku zawierajacego publikacje, liste
dziennikarzy uczestniczacych w konferencji prasowej, dokumentacje fotograficzna oraz
szacunkowa informacj¢ na temat spodziewanych rezultatéw medialnych zrealizowanych
dziatan.

Termin realizacji: do 27 grudnia 2010 r.
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3. Produkcja materialow promocyjnych:

a) Folder rocznicowy

Opracowanie zawartosci merytorycznej (tekst, thumaczenia wraz z korekta native speakera,
wykonanie lub zakup fotografii, fotoedycja zdje¢, redakcja, korekta etc.), projekt graficzny,
druk, wykonanie i1 dostawa folderu rocznicowego o charakterze prestizowym.

Naktad: co najmniej 2000 sztuk wersja polsko-angielska. Format netto: 28 x 28 cm

Objetos¢: 20 stron + okladka. Oktadka: kreda matowa o gramaturze co najmniej 300 g, druk:
4+4, folia mat 140, lakier UV wybiorczo 1+0, 4 strony,

20 stron: kreda matowa o gramaturze co najmniej 170g, druk 4+4, lakier dyspersyjny lub
offsetowy 1+1

oprawa zeszytowa — 2 zszywki

Wykonawca zobowiazany jest do wuzyskania pisemnego zatwierdzenia zawarto$ci
merytorycznej 1 projektu graficznego przez Zamawiajaca przed przekazaniem go do druku.
Wykonawca zobowiazany jest do nanoszenia poprawek oraz dokonywania wszelkich
koniecznych modyfikacji na wniosek Zamawiajacej, az do uzyskania ostatecznej akceptacji.
Dostawa folderow do siedziby Zamawiajacej nastapi do dnia 31 maja 2010 roku.

Wykonawca zobowiazany jest do dystrybucji czgsci naktadu folderu w ilosci minimum 300
sztuk wsrdd przedstawicieli medidow na konferencji prasowej i gtownych imprezach
organizowanych w ramach uroczystosci jubileuszowych.

Wykonawca przedstawi list¢ przedstawicieli mediow, ktorym przekazat folder na ptycie
CD/DVD oraz w formie papierowej — na wydruku do dnia 30 wrzesnia 2010 roku.

b) Plakaty

Projekty graficzne, druk, wykonanie i dystrybucja plakatow promujacych wybrane imprezy
kulturalne: (1) - Tryptyk koncertowy 11-13 czerwca; (2) — cykl ,,Lato z Muzyka” 27 czerwca;
(3) — koncert rock/pop 11 lipca; (4)- koncert rock 21 sierpnia, (5) - koncert galowy 27
sierpnia, (6) - koncert pop na zakonczenie 31 grudnia. Dokladne programy imprez
kulturalnych zostana dostarczone przez Zamawiajaca w terminie co najmniej na 4 tygodnie
przed planowana impreza.

6 plakatow promujacych 6 réznych imprez, format B2.

Material: kreda o gramaturze co najmniej 150 g, druk: 4+0, lakier dyspersyjny 1+0; Naktad
6 x 500 sztuk (razem 3 000 sztuk).

Wykonawca zobowiazany jest do uzyskania pisemnego zatwierdzenia projektu graficznego
przez Zamawiajacej przed przekazaniem go do druku. Wykonawca zobowiazany jest do
nanoszenia poprawek oraz dokonywania wszelkich koniecznych modyfikacji na wniosek
Zamawiajacej az do uzyskania ostatecznej akceptacji.

Plakatowanie w terminie przynajmniej na 1 tydzien przed data imprezy w Cieszynie (ok. 60
sztuk), Czeskim Cieszynie (ok. 40 sztuk), w wojewodztwie Slasko-Morawskim w Czechach
(przynajmniej Ostrawa, Karwina, Trzyniec, Jabtonkow, Frydek-Mistek, Bogumin, Opawa -
ok. 50 sztuk), na terenie Slaska Cieszynskiego (tj. w gminach wchodzacych w sktad powiatu
cieszynskiego - ok. 50 sztuk), w Bielsku-Bialej (50 sztuk), w Jastrzgbiu-Zdroju (50 sztuk), na
terenie woj. $laskiego (przynajmniej Zory, Rybnik, Katowice, Gliwice, Sosnowiec, Tychy,
Zywiec, Zabrze, Chorzow - 150 sztuk), na terenie wojewddztwa opolskiego (przynajmnie;
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Opole, Kedzierzyn Kozle (25 sztuk) na terenie woj. matopolskiego (przynajmniej Krakow,
Oswigcim (25 sztuk).

W celu udokumentowania akcji plakatowania Wykonawca dostarczy najp6zniej na 3 dni
przed dang impreza:

1) specyfikacj¢ miejsc plakatowania, czyli wykaz miejsc plakatowania przygotowany
przez odpowiednie firmy plakatujace,

2) dokumentacj¢ fotograficzna na ptycie CD/DVD z wybranych miejsc uzgodnionych z
Zamawiajaca.

Termin realizacji akcji plakatowania najpozniej do: (1) 4 czerwca ; (2) 18 czerwca, (3) 2
lipca, (4) 13 sierpnia, (5) 20 sierpnia, (6) 23 grudnia 2010 r. Termin dostarczenia
dokumentacji potwierdzajacej wykonanie akcji plakatowania najpozniej do: (1) 8 czerwca,
(2) 23 czerwca, (3) 7 lipca, (4) 17 sierpnia, (5) 23 sierpnia, (6) 27 grudnia 2010 r.

¢) Foldery
Opracowanie zawarto$ci merytorycznej (teksty, fotografie, fotoedycja zdje¢, redakcja,
korekta), projekty graficzne, druk i dystrybucja folderéw promujacych miasto i wybrane
wydarzenia.

Format: A4 lamane do A5,

Material: kreda matowa 200 g

Druk: 4+4, lakier dyspersyjny 1+1
Naktad: 6 x 7000 sztuk = 42 000 sztuk

Wykonawca zobowiazany jest do wuzyskania pisemnego zatwierdzenia zawarto$ci
merytorycznej 1 projektu graficznego przez Zamawiajaca przed przekazaniem go do druku.
Wykonawca zobowiazany jest do nanoszenia poprawek oraz dokonywania wszelkich
koniecznych modyfikacji na wniosek Zamawiajacej az do uzyskania ostatecznej akceptacji.
Wykonawca dostarczy do siedziby Zamawiajacej po 500 sztuk z kazdego rodzaju folderu
(6 x 500) do dnia 31 maja 2010 r.

Dystrybucja materialdow wg zatozen zawartych w Strategii Promocji, nie mniej niz w 300
punktach dystrybucyjnych na terenie wojewodztwa $laskiego, matopolskiego, opolskiego, w
duzych miastach Polski oraz w wojewddztwie morawsko — $laskim w Czechach, do dnia 31
maja 2010 r.

Wykonawca zobowiazany jest do dostarczenia listy adresowej miejsc, w ktérych
przeprowadzil dystrybucje materiatow (wraz z 1iloScia przekazanych materiatow 1
potwierdzeniem dostarczenia) oraz dokumentacje¢ w formie wydruku, lub faktur¢ Poczty
Polskiej, lub innego operatora pocztowego na nadanie przesytek.

Termin dostarczenia dokumentacji potwierdzajacej wykonanie zadania: 7 czerwca 2010 r.
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d) Ulotki
Opracowanie zawarto$ci merytorycznej (teksty, fotografie, fotoedycja zdj¢é¢, redakcja,
korekty), projekt graficzny, druk i wykonanie ulotek, dystrybucja

-Ulotka mala skladana do A6

Format netto: 420 x 297 mm

Papier: kreda matowa, min. 170g

Liczba kolorow: 4+4

Powlekanie: lakier dyspersyjny dwustronnie
Falcowanie: tfamow 4

Naktad: 40 000 szt.

-Ulotka duza skladana do AS

Format netto: 420 x 594 mm

Papier kreda matowa, 170g

Liczba kolorow: 4+4

Powlekanie: lakier dyspersyjny dwustronnie
Falcowanie: tamow 4

Naktad: 40 000 szt

Wykonawca zobowiazany jest do wuzyskania pisemnego zatwierdzenia zawarto$ci
merytorycznej 1 projektu graficznego przez Zamawiajaca przed przekazaniem go do druku.
Wykonawca zobowiazany jest do nanoszenia poprawek oraz dokonywania wszelkich
koniecznych modyfikacji na wniosek Zamawiajacej az do uzyskania ostatecznej akceptacji.

Dystrybucja ulotek:

- Dostawa do siedziby Zamawiajacej do dnia: 31 maja 2010 roku 5 000 sztuk matych ulotek i
5 000 szt. duzych ulotek.

Dystrybucja materiatlow wg zatozen zawartych w Strategii Promocji, ale nie mniej niz w 300
punktach dystrybucyjnych na terenie wojewodztwa $laskiego, matopolskiego, opolskiego, w
duzych miastach Polski, oraz w wojewodztwie morawsko — §laskim w Czechach, do dnia 31
maja 2010 r.

Wykonawca zobowiazany jest do dostarczenia listy adresowej miejsc, w ktérych
przeprowadzit dystrybucje¢ materiatow (wraz z iloscia przekazanych materiatow) na CD/DVD i
w formie wydruku i fakture Poczty Polskiej, lub innego operatora pocztowego na nadanie przesytek.
Termin dostarczenia dokumentacji potwierdzajacej wykonanie zadania: 7 czerwca 2010 r.

e) Prezentacja multimedialna na plycie CD

Wykonanie prezentacji multimedialnej na ptycie CD w technice animacji 3D: projekt,
opracowanie zawartosci merytorycznej, scenariusz, wykonanie storyboardu, skrecenie
materiatu filmowego w Cieszynie, animacje 3D 1 2D, zbudowanie scen miejskich w technice
3D, przygotowanie grafiki, teksturowanie obiektow w oparciu o zdjecia wspotczesne i
archiwalne Cieszyna, montaz zdje¢ archiwalnych ze wspodtczesnymi na potrzeby animacji,
wykonanie zdje¢ (rowniez z lotu ptaka), omodwienie najwazniejszych wydarzen
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towarzyszacych Jubileuszowi, nagranie lektora, 3 wersje jezykowe (polska, angielska i
czeska), projekt 1 wykonanie oktadki i naklejki na plyty CD oraz ttoczenie ptyt w ilosci 1 000
sztuk, wraz z przekazaniem praw autorskich do tloczenia dodatkowej ilosci plyt oraz do
publikacji na potrzeby promocji miasta i w internecie.

Wykonawca zobowiazany jest do uzyskania pisemnego zatwierdzenia scenariusza, zawartosci
merytorycznej i gotowej prezentacji oraz projektu graficznego oktadki i naklejki przez
Zamawiajacej przed przekazaniem prezentacji do produkcji. Wykonawca zobowiazany jest do
nanoszenia poprawek oraz dokonywania wszelkich koniecznych modyfikacji na wniosek
Zamawiajacej az do uzyskania ostatecznej akceptacji.

Dhugos¢ trwania filmu minimum 30 minut, a catej prezentacji 50 minut.

Termin realizacji: dostawa do siedziby Zamawiajacej do 29 lipca 2010 r.

f) Wydawnictwo plytowe

Opracowanie 1 przygotowanie wydania plytowego poswigconego najwazniejszym
wydarzeniom wchodzacym w sklad jubileuszu (wybdér imprez do uzgodnienia z
Zamawiajacym), rejestracj¢ filmowa fragmentéw wydarzen, materiat filmowy z Cieszyna:
przedstawienie miasta, jego zabytkéw 1 innych jego atrakcji, wywiad z bohaterami wydarzen,
projekt graficzny oktadki i naklejki na ptyte oraz tloczenie plyt CD w ilosci 1000 sztuk.
Dhugos¢ trwania prezentacji minimum 30 minut.

Wykonawca zobowiazany jest do uzyskania pisemnego zatwierdzenia scenariusza/zawarto$ci
merytorycznej prezentacji, projektu graficznego okladki i naklejki na plyte przed
przekazaniem prezentacji do produkcji. Wykonawca zobowiazany jest do nanoszenia
poprawek oraz dokonywania wszelkich koniecznych modyfikacji na wniosek Zamawiajacej
az do uzyskania ostatecznej akceptacji.

Termin realizacji: dostawa do siedziby Zamawiajacej do 15 pazdziernika 2010 r.

4. Przeprowadzenie kampanii prasowej

Reklama prasowa powinna wystgpowac jako kolorowe ogloszenia z elementami graficznymi
tzn. logo, fotografie oraz informacja tekstowa. Dzialania obejmuja wykonanie projektu
graficznego gléwnego layoutu prasowego, jego ewentualng adaptacjg, teksty, sktad i1
przygotowanie do druku oraz zakup medidw - nazwy tytutdw prasowych, w ktorych
realizowana ma by¢ kampania, format reklamy i ilo$¢ emisji kazdego formatu reklamy w
kazdym z tytutow prasowych, w ktorym ma by¢ realizowana kampania, z uzasadnieniem w
Strategii Promocji.

Kampania powinna by¢ przeprowadzona w prasie o zasiggu przynajmniej regionalnym (woj.
slaskie, matopolskie i opolskie) 1 nakladzie lacznym co najmniej 300 000 egzemplarzy. W
mediach regionalnych znajdzie si¢ minimum 12 emisji reklamy w formacie 1/1 prawa strona
redakcyjna. Zamawiajaca dopuszcza inny format reklamy kosztem zwigkszenia ilo$ci emisji,
jednak jedynie w przypadkach uzasadnionych przez Wykonawce w Strategii Promocji.
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Wykonawca zobowiazany jest do uzyskania pisemnego zatwierdzenia tresci merytorycznej i
projektu graficznego reklamy przed przekazaniem do druku. Wykonawca zobowiazany jest
do nanoszenia poprawek oraz dokonywania wszelkich koniecznych modyfikacji na wniosek
Zamawiajacej az do uzyskania ostatecznej akceptacji.

Wykonawca zobowiazany jest do dostarczenia Zamawiajacej raportu z przeprowadzenia
kampanii na ptycie CD/DVD oraz w formie wydruku zawierajacego statystyki obrazujace
ilo§¢ emisji reklam w kazdym z tytutdow, w ktorych realizowana byla kampania wraz z
danymi o naktadzie poszczegdlnych numerdéw a takze egzemplarze okazowe.

Termin realizacji: do 27 grudnia 2010 r.

5. Przeprowadzenie kampanii radiowej w stacjach radiowych przynajmniej o zasi¢ggu
regionalnym co najmniej na terenie wojewdodztw Slaskiego, opolskiego i malopolskiego

Produkcja spotu reklamowego o dlugos$ci co najmniej 30 sekund oraz jego emisja w stacjach
radiowych. Wykonawca zobowiazany jest zagwarantowa¢ co najmniej 400 emisji spotu w
regionalnych stacjach radiowych uzasadniajac podziat ilo$ci emisji na stacje radiowe
styszalne w powyzej wymienionych poszczegolnych wojewodztwach.

Wykonawca zobowiazany jest do przedstawienia do akceptacji Zamawiajacej scenariusz
spotu radiowego, media plan oraz nagrane proby gtoso6w proponowanych lektorow.
Wykonawca zobowiazany jest do dostarczenia Zamawiajacej raportu z przeprowadzenia
kampanii na plycie CD/DVD zawierajacego statystyki obrazujace ilo$¢ emisji spotu w kazdej
ze stacji, w ktorej byla realizowana kampania oraz o$wiadczenia o wykonanej liczbie emisji
przygotowanej i podpisanej przez stacje realizujace kampanig.

Kampania w radiu powinna trwa¢ minimum 3 miesiace, a uzasadnienie wyboru czasu emisji
bedzie ujete w Strategii Promocji.

Termin realizacji: do 27 grudnia 2010 r.

Kampania musi zosta¢ przeprowadzona z uwzglednieniem wytycznych Instytucji
Zarzadzajacej Regionalnym Programem Operacyjnym Wojewodztwa Slaskiego, w zakresie
informacji 1 promocji, umieszczonych na stronie internetowej http:/rpo.silesia-region.pl, a we
wszystkich materiatlach musza pojawi¢ si¢ logotypy zgodnie z obowiazujacym zestawem
znakow graficznych wg ww. wytycznych oraz logotypami dostarczonymi przez Zamawiajaca
(logo jubileuszu 1200- lecia miasta, logo miasta Cieszyna, loga patronow medialnych etc.), a
w spoty radiowe musza zawiera¢ stosowna informacje o wspotfinansowaniu przez Unig
Europejska

§2
1. Za wykonanie poszczeg6lnych elementdow umowy, okreslonych w § 1, Wykonawca
otrzyma wynagrodzenie w wysokosci:
- Opracowanie Strategii Promocji i Komunikacji jubileuszu 1200-lecia Cieszyna
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- Przeprowadzenie dzialan z zakresu Public Relations o zasi¢ggu ogélnopolskim z udzia-
lem prasy, radia, TV oraz Internetu w okresie lacznym co najmniej 3 miesigcy.

...................................................................................................................................... V21
(SEOWIIC ...t et e et e e e aa e e eraeeeaaee e ztotych 00/100) brutto
Folder rocznicowy
...................................................................................................................................... 7t
(STOWIIC ...ttt ettt e e be e beeesbeesaeensaens ztotych 00/100) brutto
Plakaty

...................................................................................................................................... 7k
(SEOWIIC ... e et e et e e e ar e e eaa e e eaaee e ztotych 00/100) brutto
Foldery

...................................................................................................................................... 7t
(STOWIIC: ..ottt ettt e be e beeesbeeseeensaens ztotych 00/100) brutto
Ulotki

...................................................................................................................................... 7k
(SEOWIIC ... e et e e e v e e e aaeeeaaee e ztotych 00/100) brutto
Prezentacja multimedialna na plycie CD
...................................................................................................................................... 7t
(STOWIIC: ...ttt ettt et be e teeesbeesaesasaens ztotych 00/100) brutto
Wydawnictwo plytowe
...................................................................................................................................... 7k
(SEOWIIC ... e et e et e e e ar e e eaa e e eaaee e ztotych 00/100) brutto
Przeprowadzenie kampanii prasowe;j
...................................................................................................................................... 7t
(STOWIIC: ...ttt ettt ettt et be e teeesbeeseeensaens ztotych 00/100) brutto

Przeprowadzenie kampanii radiowej w stacjach radiowych przynajmniej o zasi¢gu re-
gionalnym co najmniej na terenie wojewodztw Slaskiego, opolskiego i malopolskiego

Wynagrodzenie ptatne bgdzie przelewem na wskazane konto, po wykonaniu konkretnego
elementu umowy, na podstawie faktury VAT (wystawionej na Urzad Miejski, ul. Rynek 1,
43-400 Cieszyn, NIP 548-00-18-504), do 14 dni od daty jej dostarczenia do siedziby
Zamawiajacej.

W przypadku ptatnosci za zakup mediow (prasa, radio), tj. za przeprowadzenie kampanii
prasowej oraz przeprowadzenie kampanii radiowej w stacjach radiowych przynajmniej o za-
siggu regionalnym co najmniej na terenie wojewodztw $laskiego, opolskiego 1 matopolskiego
Zamawiajaca, jezeli jest to podyktowane np. potrzeba wczedniejszej rezerwacji radiowego
czasu antenowego lub powierzchni reklamowej w prasie, dopuszcza stosowanie przedplat
(zaliczek na wynagrodzenie).
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§4
1. W razie niedotrzymania terminu opracowania Strategii Promocji i Komunikacji jubileuszu
1200-lecia Cieszyna, Wykonawca jest zobowiazany do uiszczenia kary umownej w
wysokosci 5 % wartosci umowy za kazdy dzien opodzZnienia, przy czym wyraza zgodg na
potracenie kary z przystugujacego mu wynagrodzenia.
2. W razie niedotrzymania terminu wykonania pozostatych czg$ci umowy oraz jej warunkéw,
okreslonych w § 1, Wykonawca jest zobowiazany do uiszczenia kary umownej w wysokosci
1 % warto$ci umowy za kazdy dzieh opdznienia, przy czym wyraza zgodg na potracenie kary
z przystugujacego mu wynagrodzenia.
3. Zamawiajaca zastrzega sobie prawo niewyptacenia wynagrodzenia dotyczacego produkcji
materiatow promocyjnych, gdy ich wyglad oraz poziom edytorski i techniczny odbiegaé
bedzie od zatwierdzonych projektow oraz od wskazowek, o ktorych mowa w § 1 umowy.
4. W przypadku, o ktorym mowa w ust. 3 Wykonawca zobowiazuje si¢, po konsultacji z
Zamawiajaca, poprawi¢ publikacje i wydrukowa¢ dana parti¢ materiatdw promocyjnych
ponownie bez usterek.

§5
Wszystkie zmiany i uzupetnienia umowy dokonywane beda na piSmie w formie aneksow,
pod rygorem niewaznosci.

§6

W sprawach nieuregulowanych umowa zastosowanie mie¢ bgda przepisy kodeksu
cywilnego.
§7

Ewentualne spory mogace wynikna¢ z realizacji umowy strony poddaja pod
rozstrzygnigcie Sadu wlasciwego dla siedziby Zamawiajace;.

§8
Umowa zostata sporzadzona w trzech egzemplarzach, dwa dla Zamawiajacej oraz jeden dla
Wykonawcy.

Wykonawca Zamawiajaca
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