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1. Informacje ogdlne
a) Nazwa i adres Zamawiajacego
Gmina Cieszyn, w ktorej imieniu dziata Burmistrz Miasta Cieszyna, Rynek 1, 43-400 Cieszyn,
zwana dalej ,,Zamawiajacym”, w ktorej imieniu postgpowanie prowadzi Biuro Promocji i
Informacji Urz¢du Miejskiego w Cieszynie, Rynek 1, tel. 33 4794240-4, fax: 33 4794303.
b) Tryb udzielania zamowienia
Postgpowanie o udzielenie zamoéwienia publicznego prowadzone jest w trybie przetargu
nieograniczonego, na podstawie przepisoOw ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. — Prawo zaméwien
publicznych (Dz. U. z 2007 r. Nr 223, poz. 1655 z p6zn. zm.) zwanej dalej ,,ustawa Pzp”,
przepisOw wykonawczych wydanych na jej podstawie, w sprawach nieuregulowanych ustawa Pzp
przepisy ustawy Kodeks cywilny oraz niniejszej Specyfikacjg Istotnych Warunkow Zamowienia.
¢) Oznaczenie postgpowania
1) Postgpowanie, ktorego dotyczy niniejsza Specyfikacja Istotnych Warunkéw Zamowienia,
oznaczone jest znakiem: P1.341-00001/10
2) Wykonawcy zobowiazani sa do powotywania si¢ na wyzej podane oznaczenie we wszelkich
kontaktach z Zamawiajacym.
d) Zamoéwienia czgsSciowe, uzupetniajace, wariantowe, umowa ramowa i aukcja elektroniczna
1) Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert czgsciowych w rozumieniu art. 2 pkt 6 ustawy
Pzp.
2) Zamawiajacy przewiduje udzielenie zamowien uzupehiajacych zamowienia podstawowego,
o ktérych mowa w art. 67 ust. 1 pkt 6 ustawy Pzp.
3) Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert wariantowych w rozumieniu art. 2 pkt

7 ustawy Pzp.
4) Zamawiajacy nie przewiduje zawarcia umowy ramowej w rozumieniu art. 2 pkt 9a ustawy
Pzp.

5) Zamawiajacy nie przewiduje aukcji elektronicznej, o ktorej mowa w art. 91 a — ¢ ustawy Pzp.

e) Informacje dodatkowe:
1) Wszystkie informacje przedstawione w SIWZ przeznaczone sa wylacznie dla celow

sporzadzenia oferty i w zadnym wypadku nie powinny by¢ wykorzystane w inny sposob.

2) Uzyte w Specyfikacji terminy maja nastgpujace znaczenie:

* Zamawiajacy — Gmina Cieszyn, w ktdrej imieniu dziata Burmistrz Miasta Cieszyna,

* Postepowanie — postgpowanie prowadzone przez Zamawiajacego na podstawie niniejszej
Specyfikacji,

*  SIWZ — niniejsza Specyfikacja Istotnych Warunkéw Zamowienia,

* Ustawa Pzp — ustawa z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamoéwien publicznych (Dz. U. z 2007 r.
Nr 223, poz. 1655 z p6zn. zm.),

*  Wykonawca — osoba fizyczna, osoba prawna albo jednostka organizacyjna nieposiadajaca
osobowosci prawnej, ktora ubiega si¢ o udzielenie zamdowienia, ztozyla ofert¢ lub zawarta umowe
w sprawie Zamoéwienia.

2. Przedmiot zamowienia

Przedmiot niniejszego zamowienia stanowi ,,Przygotowanie i realizacja kampanii promocyjnej
obchodow  1200-lecia legendarnego zalozenia miasta Cieszyna w ramach projektu Ciesz si¢
Cieszynem — 1200 lat”. Szczegotowy opis przedmiotu zamoéwienia:

Wstep

Celem projektu pn. ,,Ciesz si¢ Cieszynem - 1200 lat” jest zorganizowanie, z okazji obchodow
jubileuszu 1200-lecia legendarnego zatozenia Cieszyna, cyklu imprez kulturalnych o wysokich
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walorach artystycznych oraz przeprowadzenie szerokiej kampanii promujacej imprezy i miasto w
konteks$cie jubileuszu.

W ramach projektu zorganizowane zostana:

1. Koncert inaugurujacy rok jubileuszowy — 2 stycznia 2010 r. (koncert odbyt si¢ i nie wchodzi w
zakres kampanii promocyjne;j)

2. Tryptyk ,,Muzyka dawna w Cieszynie” - 11-13 czerwca 2010 r. (trzy koncerty)

3. Cykl ,,Lato z muzyka” - czerwiec - sierpien 2010 r. (cztery koncerty)

4. Dwa koncerty rock/pop — 11 lipca, 21 sierpnia 2010 .

5. Koncert galowy w wykonaniu orkiestry symfonicznej - 27 sierpnia 2010 .

6. Koncert o charakterze popularnym 31 grudnia 2010 r.

Imprezy te uzupetnione beda przez liczne inne przedsigwzigcia kulturalne.

Walory historyczne, architektoniczne, turystyczne Cieszyna oraz wyjatkowo atrakcyjna oferta
kulturalna stwarzaja niepowtarzalna okazj¢ do wykreowania produktu promocyjnego.

Przedmiotem zamowienia jest przygotowanie i realizacja kampanii promujacej jubileuszowe obchody
zatozenia miasta. Kampania ma na celu promocj¢ miasta, utworzenie silnego i trwatego skojarzenia
Cieszyna z kultura i utrwalenie wizerunku miasta jako jednego z wazniejszych osrodkow kulturalnych
w Polsce oraz zaproszenie do udzialu w wydarzeniach kulturalnych jak najszerszej grupy odbiorcow.
Rok 2010 ma zosta¢ zapamigtany jako rok dobrej zabawy a wizerunek Cieszyna jako atrakcyjnego
miejsca zarowno dla mieszkancow, jak i wszystkich go$ci wzmocniony. Zaplanowane dziatania
promocyjne maja mie¢ na celu utrwalenie marki Cieszyna jako miasta nierozerwalnie ztaczonego z
kultura i atrakcyjnego turystycznie.

Grupa docelowa dziatan promocyjnych to: mieszkancy wojewodztw $laskiego, matopolskiego,
opolskiego, $lasko-morawskiego w Republice Czeskiej oraz mieszkancy najwigkszych miast w Polsce,
czytelnicy tygodnikow opiniotwdrczych oraz tzw. ,,liderzy opinii”.

Dziatania obejmuja:

1. Opracowanie Strategii Promocji i Komunikacji jubileuszu 1200-lecia Cieszyna.

Strategia Promocji musi:

- uwzglednia¢ zapisy ,,Strategii rozwoju miasta Cieszyna do 2015 roku”, ktorej tekst znajduje si¢ na
stronie www.cieszyn.pl, dzial: Gospodarka, Plany rozwojowe.

- obejmowac wszystkie aspekty majace wplyw na atrakcyjno$¢ miasta (atuty i cechy wyrozniajace —
polozenie na granicy, wielokulturowa i wielonarodowa przesztos¢, walory kulturalne, historyczne,
architektoniczne - zabytki i inne walory turystyczne).

- by¢ opracowaniem atrakcyjnego sposobu zainteresowania turystow oferta atrakcyjnych miejsc i
imprez realizowanych w miescie.

Strategia opracowana w formie dokumentu ma zawierac:

a) okreslenie strategicznych zatozen planu marketingowego, okreslenie strategicznego planu mediow
wraz z okre$leniem grup docelowych i zaktadanych rezultatow,

b) koncepcjg realizacji kampanii promocyjne;j,

¢) opracowanie Strategii PR i konceptéw PR

d) okreslenie szczegotowego harmonogramu dziatan promocyjnych z uwzglednieniem termindéw
imprez podanych we wstgpie, ktére wynikaja z harmonogramu realizacji projektu (szczegotowe
terminy wykonania poszczegdlnych elementéw sktadajacych si¢ na kampani¢ promocyjna) wraz z
okresleniem sposobu realizacji. Calo$¢ realizowanej kampanii w podziale na tygodnie, z
rekomendacja 1 opisem uzasadniajacym wybor tytutdw prasowych, stacji radiowych oraz miejsc
dystrybucji materiatéw promocyjnych,wraz z iloscia i wielkoScia zamieszczonych reklam, spotow
radiowych czy ilo$ci materiatow promocyjnych/punkt dystrybucyjny.
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¢) co najmniej 3 koncepty kreatywne kampanii spojne ze strategia promocji, do wyboru jednego z nich
przez Zamawiajacego.

Koncept musi zosta¢ zaakceptowany przez Zamawiajacego. Oferent zobowigzany jest do nanoszenia
poprawek oraz do dokonania wszelkich koniecznych modyfikacji na wniosek Zamawiajacego, az do
uzyskania ostatecznej akceptacji.

f) komunikacj¢ spojna z opracowanym juz logotypem obchodéw 1200-lecia miasta: symbole,
wizualizacje hasta Ciesz si¢ Cieszynem oraz zatozenia linii graficznej kampanii. Jednolita, spdjna linia
graficzna kampanii ma by¢ zgodna z ww logotypem i zwiazanymi z nim zatozeniami wynikajacymi z
zataczonej ksiggi znaku (Zalacznik nr 7 do SIWZ). Reklamy prasowe, reklamy internetowe, ulotki,
foldery, plakaty i inne elementy kampanii powinny charakteryzowaé sig¢ spdjna szata graficzna
umozliwiajac skojarzenie dziatan promocyjnych jako elementéw jednej kampanii.

Musi ona zosta¢ zaakceptowana przez Zamawiajacego. Oferent zobowiazany jest do nanoszenia
poprawek oraz do dokonania wszelkich koniecznych modyfikacji na wniosek Zamawiajacego, az do
uzyskania ostatecznej akceptacji.

Termin realizacji: Strategia Promocji i Komunikacji zostanie dostarczona do Zamawiajacego w
terminie do 14 dni kalendarzowych od podpisania umowy, w wersji elektronicznej. Po naniesieniu lub
uzgodnieniu ewentualnych poprawek przez Zamawiajaca, Wykonawca zobowiazany jest do
niezwlocznego (do 2 dni roboczych) przekazania poprawionej Strategii. Po zaakceptowaniu Strategii
przez Zamawiajaca, Wykonawca zobowiazany jest do przestania 3 egzemplarzy Strategii w wers;ji
papierowej (w formie wydruku) i na plycie CD/DVD do siedziby Zamawiajacej, co begdzie podstawa
do wystawienia faktury przez Wykonawcg.

2. Przeprowadzenie dzialan z zakresu Public Relations o zasi¢gu ogélnopolskim z udzialem
prasy, radia, TV oraz Internetu w okresie }acznym co najmniej 3 miesigcy.

Dzialania obejmuja: opracowanie strategii PR, opracowanie konceptow PR, stworzenie bazy
kontaktow medialnych, tworzenie i redagowanie tekstow PR, monitoring mediow, publikacjg tekstow
PR i zamieszczenia informacji prasowych co najmniej 45 razy w prasie ogdlnopolskiej i regionalne;j,
w Internecie oraz na antenie regionalnych i ogdlnopolskich stacji radiowych oraz emisj¢ przynajmniej
1 audycji w telewizji regionalnej lub ogdlnopolskiej na temat Jubileuszu. Dziatania PR powinny by¢
prowadzone takze w Czechach i powinny obejmowaé publikacje tekstow PR i zamieszczenie
informacji prasowych co najmniej 5 razy w prasie, co najmniej 5 razy w Internecie i co najmniej 1 raz
na antenie regionalnej stacji telewizyjnej. Dziatania PR powinny obejmowac takze zorganizowanie
przynajmniej 1 konferencji prasowej w terminie do 15 czerwca 2010 roku. Konferencja musi odby¢
si¢ w Warszawie, Krakowie lub Katowicach, a jej organizacja oznacza wynajgcie pomieszczen z
obstuga techniczng na konferencjg, wytypowanie i zaproszenie dziennikarzy uczestniczacych, obstuge
i moderowanie konferencji prasowej, opracowanie materialow dla prasy (w tym prezentacji
multimedialnej na temat  programu obchodéw jubileuszowych i atrakcji miasta Cieszyna),
przygotowanie przedstawiciela Zamawiajacego do konferencji prasowej. Tematem konferencji
powinny by¢ najwazniejsze wydarzenia towarzyszace Jubileuszowi 1200-lecia. Wszystkie teksty PR
przed publikacja musza uzyska¢ akceptacj¢ Zamawiajacego. Oferent zobowigzany jest do nanoszenia
poprawek oraz dokonywania wszelkich koniecznych modyfikacji na wniosek Zamawiajacego, az do
uzyskania ostatecznej akceptacji.

Oferent przedstawi raport z przeprowadzonych dziatan w formie elektronicznej na no$niku CD lub
DVD oraz w formie papierowego wydruku zawierajacego publikacje, liste dziennikarzy
uczestniczacych w konferencji prasowej, dokumentacj¢ fotograficzng oraz szacunkowa informacj¢ na
temat spodziewanych rezultatow medialnych zrealizowanych dziatan.

Termin realizacji: do 27 grudnia 2010 r.
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3. Produkcja materialow promocyjnych:

a) Folder rocznicowy

Opracowanie zawarto$ci merytorycznej (tekst, ttumaczenia wraz z korekta native speakera, wykonanie
lub zakup fotografii, fotoedycja zdjg¢, redakcja, korekta etc.), projekt graficzny, druk, wykonanie i
dostawa folderu rocznicowego o charakterze prestizowym.

Naktad: co najmniej 2000 sztuk wersja polsko-angielska. Format netto: 28 x 28 cm

Objetosé: 20 stron + oktadka. Oktadka: kreda matowa o gramaturze co najmniej 300 g, druk: 4+4,
folia mat 1+0, lakier UV wybidrczo 1+0, 4 strony,

20 stron: kreda matowa o gramaturze co najmniej 170g, druk 4+4, lakier dyspersyjny lub offsetowy
1+1

oprawa zeszytowa — 2 zszywki

Oferent zobowiazany jest do uzyskania pisemnego zatwierdzenia zawarto$ci merytorycznej i projektu
graficznego przez Zamawiajacego przed przekazaniem go do druku. Oferent zobowiazany jest do
nanoszenia poprawek oraz dokonywania wszelkich koniecznych modyfikacji na wniosek
Zamawiajacego, az do uzyskania ostatecznej akceptacji.

Dostawa folderdéw do siedziby Zamawiajacego nastapi do dnia 31 maja 2010 roku.

Oferent zobowiazany jest do dystrybucji czgsci naktadu folderu w ilosci minimum 300 sztuk wsroéd
przedstawicieli mediow na konferencji prasowej oraz gtownych imprezach organizowanych w ramach
uroczystosci jubileuszowych.

Oferent przedstawi listg przedstawicieli mediow, ktorym przekazat folder na ptycie CD/DVD oraz w
formie papierowej — na wydruku do dnia 30 wrzesnia 2010 roku.

b) Plakaty

Projekty graficzne, druk, wykonanie i dystrybucja plakatow promujacych wybrane imprezy kulturalne:
(1) - Tryptyk koncertowy 11-13 czerwca; (2) — cykl ,,.Lato z Muzyka” 27 czerwca; (3) — koncert
rock/pop 11 lipca; (4)- koncert rock 21 sierpnia, (5) - koncert galowy 27 sierpnia, (6) - koncert pop na
zakonczenie 31 grudnia). Dokladne programy imprez kulturalnych zostana dostarczone przez
Zamawiajacego w terminie co najmniej na 4 tygodnie przed planowang impreza.

6 plakatow promujacych 6 roznych imprez, format B2.

Material: kreda o gramaturze co najmniej 150 g, druk: 4+0, lakier dyspersyjny 1+0, Naktad 6 x 500
sztuk (razem 3 000 sztuk).

Oferent zobowigzany jest do uzyskania pisemnego zatwierdzenia projektu graficznego przez
Zamawiajacego przed przekazaniem go do druku. Oferent zobowigzany jest do nanoszenia poprawek
oraz dokonywania wszelkich koniecznych modyfikacji na wniosek Zamawiajacego az do uzyskania
ostatecznej akceptacji.

Plakatowanie w terminie przynajmniej na 1 tydzien przed data imprezy w Cieszynie (ok. 60 sztuk),
Czeskim Cieszynie (ok. 40 sztuk), w wojewodztwie Slasko-Morawskim w Czechach (przynajmniej
Ostrawa, Karwina, Trzyniec, Jablonkéw, Frydek - Mistek, Bogumin, Opawa (ok. 50 sztuk), na terenie
Slaska Cieszynskiego (tj. w gminach wchodzacych w sktad powiatu cieszynskiego - ok. 50 sztuk), w
Bielsku-Biatej (50 sztuk), w Jastrz¢biu-Zdroju (50 sztuk), na terenie woj. Slaskiego (przynajmniej
Zory, Rybnik, Katowice, Gliwice, Sosnowiec, Tychy, Zywiec, Zabrze, Chorzéw - 150 sztuk), na
terenie wojewodztwa opolskiego (przynajmniej Opole, Kedzierzyn Kozle (25 sztuk) na terenie woj.
matopolskiego (przynajmniej Krakow, Os§wigcim (25 sztuk).

W celu udokumentowania akcji plakatowania Oferent dostarczy najpdézniej na 3 dni przed dana
impreza:
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1) specyfikacje miejsc plakatowania, czyli wykaz miejsc plakatowania przygotowany przez
odpowiednie firmy plakatujace,

2) dokumentacj¢ fotograficzna na ptycie CD/DVD z wybranych miejsc uzgodnionych z
Zamawiajacym.

Termin realizacji akcji plakatowania najpdzniej do: (1) 4 czerwca ; (2) 18 czerwca, (3) 2 lipca, (4) 13
sierpnia, (5) 20 sierpnia, (6) 23 grudnia 2010 r. Termin dostarczenia dokumentacji potwierdzajacej
wykonanie akcji plakatowania najpdzniej do: (1) 8 czerwca, (2) 23 czerwca, (3) 7 lipca, (4) 17
sierpnia, (5) 23 sierpnia, (6) 27 grudnia 2010r.

¢) Foldery
Opracowanie zawarto$ci merytorycznej (teksty, fotografie, fotoedycja zdje¢, redakcja, korekta),
projekty graficzne, druk i dystrybucja folderow promujacych miasto i wybrane wydarzenia.

Format: A4 tamane do AS,

Materiat: kreda matowa 200 g

Druk: 4+4, lakier dyspersyjny 1+1
Naktad: 6 x 7000 sztuk = 42 000 sztuk

Oferent zobowiazany jest do uzyskania pisemnego zatwierdzenia zawarto§ci merytorycznej i projektu
graficznego przez Zamawiajacego przed przekazaniem go do druku. Oferent zobowiazany jest do
nanoszenia poprawek oraz dokonywania wszelkich koniecznych modyfikacji na wniosek
Zamawiajacego az do uzyskania ostatecznej akceptacji.

Oferent dostarczy do siedziby Zamawiajacej po 500 sztuk z kazdego rodzaju folderu (6 x 500) do dnia
31 maja 2010r.

Dystrybucja materiatow wg zatozen zawartych w Strategii Promocji, nie mniej niz w 300 punktach
dystrybucyjnych na terenie wojewddztwa Slaskiego, matopolskiego, opolskiego, w duzych miastach
Polski oraz w wojewodztwie morawsko — §laskim w Czechach, do dnia 31 maja 2010 .

Oferent zobowiazany jest do dostarczenia listy adresowej miejsc, w ktorych przeprowadzit
dystrybucj¢ materiatow (wraz z iloscia przekazanych materiatow i potwierdzeniem dostarczenia) oraz
dokumentacje w formie wydruku, lub fakture Poczty Polskiej, lub innego operatora pocztowego na
nadanie przesytek.

Termin dostarczenia dokumentacji potwierdzajacej wykonanie zadania: 7 czerwca 2010 r.

d) Ulotki
Opracowanie zawarto$ci merytorycznej (teksty, fotografie, fotoedycja zdjgé¢, redakcja, korekty),
projekt graficzny, druk i wykonanie ulotek, dystrybucja

-Ulotka mala skladana do A6

Format netto: 420 x 297 mm

Papier: kreda matowa, min. 170g

Liczba kolorow: 4+4

Powlekanie: lakier dyspersyjny dwustronnie
Falcowanie: tamow 4

Naktad: 40 000 szt.

-Ulotka duza skladana do AS
Format netto: 420 x 594 mm
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Papier kreda matowa, 170g

Liczba kolorow: 4+4

Powlekanie: lakier dyspersyjny dwustronnie
Falcowanie: taméw 4

Naktad: 40 000 szt

Oferent zobowiazany jest do uzyskania pisemnego zatwierdzenia zawarto§ci merytorycznej i projektu
graficznego przez Zamawiajacego przed przekazaniem go do druku. Oferent zobowiazany jest do
nanoszenia poprawek oraz dokonywania wszelkich koniecznych modyfikacji na wniosek
Zamawiajacego az do uzyskania ostatecznej akceptacji.

Dystrybucja ulotek:

Dostawa do siedziby Zamawiajacego do dnia: 31 maja 2010 roku 5 000 sztuk matych ulotek i 5 000
szt. duzych ulotek.

- Dystrybucja materialow wg zatozen zawartych w Strategii Promocji, ale nie mniej niz w 300
punktach dystrybucyjnych na terenie wojewodztwa slaskiego, matopolskiego, opolskiego, w duzych
miastach Polski, oraz w wojewodztwie morawsko — $laskim w Czechach, do dnia 31 maja 2010 r.

Oferent zobowiazany jest do dostarczenia listy adresowej miejsc, w ktorych przeprowadzit
dystrybucje materiatow (wraz z ilo$cig przekazanych materiatéw) na CD/DVD i w formie wydruku i
fakture Poczty Polskiej, lub innego operatora pocztowego na nadanie przesyltek.

Termin dostarczenia dokumentacji potwierdzajacej wykonanie zadania: 7 czerwca 2010 r.

e) Prezentacja multimedialna na plycie CD

Wykonanie prezentacji multimedialnej na ptycie CD w technice animacji 3D: projekt, opracowanie
zawarto$ci merytorycznej, scenariusz, wykonanie storyboardu, skrgcenie materiatu filmowego w
Cieszynie, animacje 3D i 2D, zbudowanie scen miejskich w technice 3D, przygotowanie grafiki,
teksturowanie obiektow w oparciu o zdjgcia wspotczesne i archiwalne Cieszyna, montaz zdjec
archiwalnych ze wspotczesnymi na potrzeby animacji, wykonanie zdjg¢ (rowniez z lotu ptaka),
omoOwienie najwazniejszych wydarzen towarzyszacych Jubileuszowi, nagranie lektora, 3 wersje
jezykowe (polska, angielska i czeska), projekt i wykonanie oktadki i naklejki na ptyty CD oraz
tloczenie ptyt w ilosci 1 000 sztuk, wraz z przekazaniem praw autorskich do tloczenia dodatkowej
iloci plyt oraz do publikacji na potrzeby promocji miasta i w internecie.

Oferent zobowiazany jest do uzyskania pisemnego zatwierdzenia scenariusza, zawarto$ci
merytorycznej 1 gotowej prezentacji oraz projektu graficznego oktadki i naklejki  przez
Zamawiajacego przed przekazaniem prezentacji do produkcji. Oferent zobowigzany jest do
nanoszenia poprawek oraz dokonywania wszelkich koniecznych modyfikacji na wniosek
Zamawiajacego az do uzyskania ostatecznej akceptacji.

Dlugo$¢ trwania filmu minimum 30 minut, a calej prezentacji 50 minut.

Termin realizacji: dostawa do siedziby Zamawiajacego do 29 lipca 2010 r.

f) Wydawnictwo plytowe
Opracowanie 1 przygotowanie wydania plytowego poswigconego najwazniejszym wydarzeniom

wchodzacym w sktad jubileuszu (wybor imprez do uzgodnienia z Zamawiajacym), rejestracjg filmowa
fragmentéw wydarzen, materiat filmowy z Cieszyna: przedstawienie miasta, jego zabytkow i innych

PI1.341-00001/10 ,,Przygotowanie i realizacja kampanii promocyjnej obchodéw 1200-lecia legendarnego zatozenia miasta Cieszyna w
ramach projektu ,,Ciesz sie Cieszynem — 1200 lat" strona 7z18



PROGRAM /j UNIA EUROPEJSKA At

REGIONALNY EUROPEJSKI FUNDUSZ * i,

o ) ROZWOJU REGIONALNEGO Ho s
NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI Slqskle.
Pozytywna energia

Projekt wspétfinansowany przez Unie Europejska z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Regionalnego
Programu Operacyjnego Wojewddztwa Slaskiego 2007 - 2013.
Gmina Cieszyn
Ciesz si¢ Cieszynem — 1200 lat

jego atrakcji, wywiad z bohaterami wydarzen, projekt graficzny oktadki i naklejki na plyte oraz
tloczenie plyt CD w ilosci 1000 sztuk. Diugo$¢ trwania prezentacji minimum 30 minut.

Oferent zobowiazany jest do wuzyskania pisemnego zatwierdzenia scenariusza/zawarto$ci
merytorycznej prezentacji, projektu graficznego oktadki i naklejki na plyte przed przekazaniem
prezentacji do produkcji. Oferent zobowiazany jest do nanoszenia poprawek oraz dokonywania
wszelkich koniecznych modyfikacji na wniosek Zamawiajacego az do uzyskania ostatecznej
akceptacji.

Termin realizacji: dostawa do siedziby Zamawiajacego do 15 pazdziernika 2010 r.

4. Przeprowadzenie kampanii prasowe;j

Reklama prasowa powinna wystgpowac jako kolorowe ogloszenia z elementami graficznymi tzn.
logo, fotografie oraz informacja tekstowa. Dziatania obejmuja wykonanie projektu graficznego
gtownego layoutu prasowego, jego ewentualng adaptacje, teksty, sktad i przygotowanie do druku oraz
zakup medidw - nazwy tytutow prasowych, w ktorych realizowana ma by¢ kampania, format reklamy
1ilos¢ emisji kazdego formatu reklamy w kazdym z tytutéw prasowych, w ktérym ma by¢ realizowana
kampania, z uzasadnieniem w Strategii Promocji.

Kampania powinna by¢ przeprowadzona w prasie o zasi¢gu przynajmniej regionalnym (woj. $laskie,
malopolskie i opolskie) i nakladzie lacznym co najmniej 300 000 egzemplarzy. W mediach
regionalnych znajdzie si¢ minimum 12 emisji reklamy w formacie 1/1 prawa strona redakcyjna.
Zamawiajacy dopuszcza inny format reklamy kosztem zwigkszenia ilosci emisji, jednak jedynie w
przypadkach uzasadnionych przez Oferenta w Strategii Promocji.

Oferent zobowigzany jest do uzyskania pisemnego zatwierdzenia treSci merytorycznej i projektu
graficznego reklamy przed przekazaniem do druku. Oferent zobowigzany jest do nanoszenia poprawek
oraz dokonywania wszelkich koniecznych modyfikacji na wniosek Zamawiajacego az do uzyskania
ostatecznej akceptacji.

Oferent zobowiazany jest do dostarczenia Zamawiajacemu raportu z przeprowadzenia kampanii na
ptycie CD/DVD oraz w formie wydruku zawierajacego statystyki obrazujace ilo$¢ emisji reklam w
kazdym z tytutdéw, w ktorych realizowana byta kampania wraz z danymi o naktadzie poszczegdlnych
numerdw a takze egzemplarze okazowe.

Termin realizacji: do 27 grudnia 2010 r.

5. Przeprowadzenie kampanii radiowej w stacjach radiowych przynajmniej o zasiegu
regionalnym co najmniej na terenie wojewddztw Slaskiego, opolskiego i malopolskiego

Produkcja spotu reklamowego o dlugosci co najmniej 30 sekund oraz jego emisja w stacjach
radiowych. Oferent zobowiazany jest zagwarantowa¢ co najmniej 400 emisji spotu w regionalnych
stacjach radiowych uzasadniajac podziat ilosci emisji na stacje radiowe slyszalne w powyzej
wymienionych poszczegdlnych wojewddztwach.

Oferent zobowigzany jest do przedstawienia do akceptacji Zamawiajacemu scenariusz spotu
radiowego, media plan oraz nagrane proby gtosow proponowanych lektoréw.

Oferent zobowiazany jest do dostarczenia Zamawiajacemu raportu z przeprowadzenia kampanii na
ptycie CD/DVD zawierajacego statystyki obrazujace ilo$¢ emisji spotu w kazdej ze stacji, w ktorej
byta realizowana kampania oraz oswiadczenia o wykonane;j liczbie emisji przygotowanej i podpisanej
przez stacje realizujace kampanie.

Kampania w radiu powinna trwa¢ minimum 3 miesigce, a uzasadnienie wyboru czasu emisji bedzie
ujgte w Strategii Promocji
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Termin realizacji: do 27 grudnia 2010 r.

Cena podana przez oferenta musi obejmowaé wynagrodzenie za realizacj¢ powyzszych zadan,
koordynacjg poszczegolnych czgsci zamowienia, koordynacje wykonywania postanowien dotyczacych
catosci kampanii, prowadzenie konsultacji i ustalen dotyczacych poszczegdlnych czesci zamowienia,
raportowanie wykonania poszczegolnych czg$ci zamodwienia, dokumentowanie wykonania
poszczegbdlnych czg§ci zamoOwienia: przedtozenie plandw emisji, przedstawienie dokumentacji
fotograficznej w przypadku dystrybucji materiatow, przekazywanie okazowych egzemplarzy i nagran
oraz wynagrodzenie Oferenta za okres trwania umowy

Kampania musi zosta¢ przeprowadzona z uwzglednieniem wytycznych Instytucji Zarzadzajacej
Regionalnym Programem Operacyjnym Wojewodztwa Slaskiego, w zakresie informacji i promocji,
umieszczonych na stronie internetowej http:/rpo.silesia-region.pl a we wszystkich materiatach musza
pojawi¢ si¢ logotypy zgodnie z obowigzujacym zestawem znakow graficznych wg ww wytycznych
oraz logotypami dostarczonymi przez Zamawiajacego (logo jubileuszu 1200- lecia miasta, logo miasta
Cieszyna, loga patroné6w medialnych etc.), a spoty radiowe musza zawiera¢ stosowna informacje o
wspotfinansowaniu przez Uni¢ Europejska

Przedmiot zamoéwienia nalezy wykona¢ sitami wilasnymi lub z pomoca podwykonawcoéw. Czesc
zamoOwienia, ktorej wykonanie wykonawca zamierza powierzy¢ podwykonawcom nalezy wskazaé w
ofercie — Zalacznik nr 4 do SIWZ. Zamawiajacy zastrzega sobie prawa wynikajace z art. 647', §1 - §4
ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. — Kodeks cywilny (Dz. U. z 1964 r., Nr 16, poz. 93 z pozn. zm.).

Wspoélny Slownik Zamoéwien (CPV):
79341400-0 Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych
79340000-9 Ushlugi reklamowe i marketingowe
79342000-3 Ustlugi marketingowe
79342100-4 Ushlugi marketingu bezposredniego
79342200-5 Ustugi w zakresie promocji
79416000-3 Ustugi public relations
79530000-8 Uslugi w zakresie ttumaczen pisemnych
79822500-7 Ushugi projektéw graficznych
79824000-6 Ustugi drukowania i dystrybucji

3. Termin wykonania zaméwienia: do 27 grudnia 2010 roku.

4. Warunki udzialu w post¢gpowaniu oraz opis sposobu dokonywania oceny speklniania tych
warunkéw

O zamoéwienie moga ubiegaé si¢ wykonawcy, ktorzy spelniaja warunki udzialu w postepowaniu,
dotyczace:

a) posiadania wiedzy i doswiadczenia tj.: wykonali w ciagu ostatnich trzech lat przed dniem wszczgcia
postepowania o udzielenie zamowienia, a jezeli okres prowadzenia dziatalno$ci jest krotszy — w tym
okresie co najmniej jedna ustuge polegajaca na opracowaniu i realizacji kampanii promocyjnej
jednostki samorzadu terytorialnego o wartosci co najmniej 300 000 zt brutto,

b) dysponowania odpowiednim potencjatem technicznym oraz osobami zdolnymi do wykonania
zamowienia,

¢) sytuacji ekonomicznej i finansowej
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Ocena spetniania ww. warunkow dokonana zostanie zgodnie z formula ,, spefnia — nie spefnia”, na
podstawie dokumentéw i o$wiadczen zataczonych do oferty, ktore zostaly wyszczegélnione w pkt 5
niniejszej SIWZ. Z treSci zalaczonych dokumentow musi wynikaé jednoznacznie, iz ww. warunki
wykonawca spehil. Nie spetienie chociazby jednego z ww. warunkow skutkowaé bedzie wykluczeniem
wykonawcy z postgpowania. Oferte wykonawcy wykluczonego uznaje si¢ za odrzucong. Zamawiajacy
odrzuci oferte, jezeli wystapi przynajmniej jedna przestanka unormowana w art. 89 ust. 1 ustawy Pzp.

5.

Wykaz o$wiadczen lub dokumentéw, jakie maja dostarczy¢ wykonawcy w celu potwierdzenia
spelniania warunkow udzialu w postepowaniu oraz o braku podstaw do wykluczenia

a) o$wiadczenie o braku podstaw do wykluczenia — wg Zatacznika Nr 3 do SIWZ,

b) aktualny odpis z wlasciwego rejestru, jezeli odrebne przepisy wymagaja wpisu do rejestru, w celu
wykazania braku podstaw do wykluczenia w oparciu o art. 24 ust 1 pkt. 2 ustawy Pzp, wystawiony
nie wczesniej niz 6 miesigey przed uptywem terminu skladania ofert, a wa stosunku do osob
fizycznych o$wiadczenie w zakresie art. 24 ust. 1 pkt. 2 ustawy Pzp.

c¢) Wykaz (wg Zalacznika Nr 5) wykonanych, a w przypadku §wiadczen okresowych lub ciaglych
réwniez wykonywanych, ustug w zakresie niezbednym do wykazania spetniania warunku wiedzy i
doswiadczenia w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli okres
prowadzenia dziatalno$ci jest krotszy — w tym okresie, z podaniem ich warto$ci, przedmiotu, dat

wykonania i odbiorcow, oraz zalaczeniem dokumentu potwierdzajacego, ze te ushugi zostaty

wykonane lub sa wykonywane nalezycie.

d) os$wiadczenie o spelnianiu warunkow okreslonych w art. 22 ust. 1 ustawy Pzp

UWAGA!

Jezeli wykonawca ma siedzibg lub miejsce zamieszkania poza terytorium Rzeczypospolitej Polskie;j:
zamiast dokumentu, o ktorym mowa w pkt b) sktada dokument lub dokumenty wystawione w kraju, w
ktérym ma siedzibg¢ lub miejsce zamieszkania, potwierdzajace odpowiednio, Ze nie otwarto jego
likwidacji ani nie ogloszono upadtosci — wystawiony/e nie wczesniej niz 6 miesigcy przed uptywem
terminu sktadania ofert.

Jezeli w miejscu zamieszkania osoby lub w kraju, w ktorym wykonawca ma siedzibg¢ Iub miejsce
zamieszkania, nie wydaje si¢ dokumentu/6w, o ktorym/ch mowa powyzej, zastgpuje si¢ je
dokumentem zawierajacym os$wiadczenie ztozone przed notariuszem, wlasciwym organem sadowym,
administracyjnym albo organem samorzadu zawodowego lub gospodarczego odpowiednio miejsca
zamieszkania osoby lub kraju, w ktérym wykonawca ma siedzibg lub miejsce zamieszkania.
Dokumenty sporzadzone w jezyku obcym sa skladane wraz z tlumaczeniem na jezyk polski,
poswiadczonym przez wykonawce.

W przypadku watpliwosci co do tresci dokumentu ztozonego przez Wykonawce majacego siedzibe lub
miejsce zamieszkania poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, Zamawiajacy moze zwrdci¢ si¢ do
wiasciwych organdéw odpowiednio miejsca zamieszkania osoby lub kraju, w ktérym Wykonawca ma
siedzib¢ lub miejsce zamieszkania, z wnioskiem o udzielenie niezbgednych informacji dotyczacych
przedlozonego dokumentu.

W przypadku zlozenia przez WykonawcoOw dokumentéw zawierajacych dane w innych walutach niz
okreslono w pkt 4 i 5 SIWZ, Zamawiajacy do obliczenia warto$ci wykonanych ushug i innych danych
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finansowych przyjmie $redni kurs wymiany stosowany przez Narodowy Bank Polski w dniu
opublikowania ogloszenia o niniejszym zamowieniu w Biuletynie Zaméwien Publicznych.

Zamawiajacy informuje, iz zgodnie z art. 96 ust. 3 ustawy Pzp oferty sktadane w postgpowaniu o
zamoOwienie publiczne sa jawne i podlegaja udostgpnieniu od chwili ich otwarcia, z wyjatkiem
informacji stanowiacych tajemnice przedsigbiorstwa w rozumieniu przepisow o zwalczaniu
nieuczciwej konkurencji, jesli wykonawca, nie p6zniej niz w terminie sktadania ofert, zastrzegt, ze nie
moga one by¢ udostepniane.

Wykonawca moze zastrzec w ofercie (o$§wiadczeniem zawartym w formularzu oferty), iz Zamawiajacy
nie bedzie moégt ujawni¢ informacji stanowiacych tajemnice przedsigbiorstwa w rozumieniu przepisow
o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, jezeli wykonawca, nie pozniej niz w terminie sktadania ofert,
zastrzegl, ze nie moga by¢ one udostgpniane. Wykonawca nie moze zastrzec informacji, o ktérych
mowa w art. 86 ust. 4 ustawy Pzp.

W przypadku nie ztozenia w okreslonym terminie wyzej wymienionych o$wiadczen lub dokumentow
potwierdzajacych spetnianie warunkdéw udzialu w postgpowaniu lub ztozenia dokumentow
zawierajacych bledy, zamawiajacy wezwie wykonawcoéw do ich uzupehlienia w wyznaczonym
terminie, chyba ze mimo ich uzupehienia oferta wykonawcy podlega odrzuceniu lub konieczne bytoby
uniewaznienie postgpowania.

Informacja o sposobie porozumiewania Zamawiajacego z Wykonawcami oraz przekazywania
oswiadczen i dokumentéow, a takze wskazanie os6b uprawnionych do porozumiewania sig¢
z Wykonawcami.

6.1 Zgodnie z art. 27 ust. 1 ustawy Pzp informujemy, ze oSwiadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz
informacje Zamawiajacy i Wykonawcy — zgodnie z wyborem Zamawiajacego — beda przekazywac
faksem lub drogg elektroniczng , z zastrzezeniem art. 27 ust. 3 ustawy Pzp.

6.2 W uzasadnionych przypadkach zamawiajacy moze przed uptywem terminu sktadania ofert
zmieni¢ tres¢ SIWZ. Dokonana zmiang specyfikacji zamawiajacy przekazuje niezwlocznie
wszystkim wykonawcom, ktorym przekazano SIWZ, a takze zamieszcza ja na stronie internetowe;,
na ktorej udostepniono SIWZ. Jezeli zmiana tresci SIWZ prowadzi do zmiany tresci ogloszenia
0 zamOwieniu, zamawiajacy zamieszcza ogloszenie o zmian.

6.3 Wykonawca moze zwroci¢ si¢ do zamawiajacego o wyjasnienie tresci specyfikacji istotnych
warunkOw zamowienia. Zamawiajacy jest obowiazany udzieli¢ wyjasnien niezwlocznie, jednak nie
pozniej niz na 2 dni przed uptywem terminu sktadania ofert — pod warunkiem, ze wniosek o
wyjasnienie tresci specyfikacji istotnych warunkéw zamowienia wplynal do zamawiajacego nie
pozniej niz do konca dnia, w ktorym uptywa potowa wyznaczonego terminu sktadania ofert. Jezeli
wniosek o wyjasnienie tresci SIWZ wplynie po uplywie terminu sktadania wniosku, o ktorym
mowa powyzej, lub dotyczy udzielonych wyjasnien, Zamawiajacy moze udzieli¢ wyjasnien albo
pozostawi¢ wniosek bez rozpoznania. Przedluzenie terminu sktadania ofert nie wptywa na bieg
terminu skladania wniosku, o ktorym mowa powyzej. Wyjasnienia zostana przestane jednocze$nie
wszystkim Wykonawcom, ktorym dorgczono SIWZ, bez ujawnienia zrodla zapytania oraz
zamieszczone na stronie internetowej, na ktorej udostepniono SIWZ.

Jezeli zmiana tresci specyfikacji istotnych warunkéw zamowienia doprowadzi do zmiany tresci
ogloszenia 0 zamowieniu, Zamawiajacy zamieséci ogloszenie o zmianie ogloszenia w Biuletynie
Zamowien Publicznych.

Pytania odno$ne zapisow SIWZ, sposobu zlozenia oferty oraz realizacji zamdwienia nalezy
przesta¢ na adres: Urzad Miejski w Cieszynie, ul. Rynek 1, 43-400 Cieszyn, faks: 33 479 4303,
wr@um.cieszyn.pl
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6.4 Niezwlocznie po wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiajacy zawiadomi Wykonawcow,

ktorzy ztozyli oferty, o:

* wyborze najkorzystniejszej oferty, podajac nazwe (firme) i adres Wykonawcy, ktérego oferte
wybrano oraz uzasadnienie jej wyboru, a takze nazwy (firmy), siedziby i adresy wykonawcow,
ktérzy ztozyli oferty wraz ze streszczeniem oceny i poréwnania ztozonych ofert zawierajacym
punktacje przyznana ofertom w kazdym kryterium oceny ofert i taczna punktacje,

*  Wykonawcach, ktérych oferty zostaty odrzucone, podajac uzasadnienie faktyczne i prawne,

*  Wykonawcach, ktorzy zostali wykluczeni z postgpowania o udzielenie zamdéwienia, podajac
uzasadnienie faktyczne i prawne.

* terminie, okreSlonym zgodnie z art. 94 ust.1 lub 2 ustawy Pzp, po ktorego uptywie umowa w
sprawie zamOwienia publicznego moze by¢ zawarta.

O uniewaznieniu postgpowania o udzielenie zaméwienia Zamawiajacy zawiadomi rownoczesnie
wszystkich Wykonawcow, ktorzy ztozyli oferty, podajac uzasadnienie faktyczne i prawne.
Zamawiajacy bedzie stosowne rozstrzygniecia przesytat na wskazany w ofercie numer faksu.

6.5 Osoba uprawniona do porozumiewania si¢ z Wykonawcami: Renata Karpinska, Tomasz
Lenkiewicz, fax 33-4794303, wr@um.cieszyn.pl

7. Wymagania dotyczace wadium

7.1 Kazdy Wykonawca zobowiazany jest zabezpieczy¢ swa ofert¢ wadium w wysokosci 3000 PLN.
7.2  Forma wadium
Wadium moze by¢ wniesione w nastgpujacych formach:

a) pieniadzu;

b) porgczeniach bankowych lub poreczeniach spotdzielczej kasy oszczednosciowokredytowej, z tym
7e porgczenie kasy jest zawsze porgczeniem pieni¢znym;

¢) gwarancjach bankowych;

d) gwarancjach ubezpieczeniowych;

e) porgczeniach udzielanych przez podmioty, o ktorych mowa w art. 6b ust. 5 pkt 2 ustawy z dnia 9
listopada 2000 r. o utworzeniu Polskiej Agencji Rozwoju Przedsigbiorczosci (Dz. U. 2007 Nr 42,
poz. 275, z p6zn. zm.).

W przypadku skfadania przez Wykonawce wadium w formie gwarancji, gwarancja powinna by¢
sporzadzona zgodnie z obowiazujacym prawem i winna zawiera¢ nastepujace elementy:
a) nazwe dajacego zlecenie (Wykonawcy), beneficjenta gwarancji (Zamawiajacego), gwaranta
(banku Iub instytucji ubezpieczeniowej udzielajacych gwarancji) oraz wskazanie ich siedzib,
b) okreslenie wierzytelnosci, ktoéra ma by¢ zabezpieczona gwarancja,
¢) kwote gwarancji,
d) termin waznosci gwarancji
e) zobowigzanie gwaranta do: ,zaptacenia kwoty gwarancji na pierwsze pisemne zadanie
Zamawiajacego zawierajace oSwiadczenie, iz Wykonawca, ktérego ofert¢ wybrano:

¢ odmowit podpisania umowy na warunkach okreslonych w ofercie, lub

* nie wnidst zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy, lub

* zawarcie umowy stalo si¢ niemozliwe z przyczyn lezacych po stronie Wykonawcy, lub

* w odpowiedzi na wezwanie, o ktorym mowa w art. 26 ust. 3, nie zlozyl dokumentow lub
oswiadczen, o ktérych mowa w art. 25 ust. 1 ustawy Pzp, lub pelnomocnictw, chyba ze udowodni,
ze wynika to z przyczyn nielezacych po jego stronie.
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W przypadku wspolnego ubiegania si¢ o udzielenie niniejszego zamowienia przez dwoch Iub wigcej
Wykonaweow wadium moze zosta¢ wniesione przez Lidera konsorcjum wystgpujacego w imieniu
wszystkich jego uczestnikow, pod warunkiem, ze zostat on do tego upowazniony.

7.3 Miejsce i sposob wniesienia wadium
1) Wadium wnoszone w pieniadzu nalezy wptaci¢ na nastepujacy rachunek Zamawiajacego: ING Bank
Slaski S.A. o/Cieszyn, nr konta: 44 1050 1083 1000 0022 6985 8169 z dopiskiem: ,,Wadium
»Przygotowanie i realizacja kampanii promocyjnej obchodéw 1200-lecia legendarnego zalozenia
miasta Cieszyna w ramach projektu ,,Ciesz si¢ Cieszynem — 1200 lat". Do oferty nalezy dotaczy¢
kopig polecenia przelewu poswiadczona ,,za zgodnos$¢ z oryginatem” przez Wykonawce sktadajacego
oferte.
2) Wadium w innych dopuszczonych formach (oryginaty dokumentow) nalezy wnie$¢ (zdeponowac)
w Kasie Urzedu Miejskim w Cieszynie, Rynek 1, pok. Nr 26, od poniedziatku do piatku, w godz. 8:00
—14:00, a do oferty nalezy dotaczy¢ poSwiadczona przez Wykonawce za zgodno$¢ z oryginatem kopig.
3)Za skuteczne wniesienie wadium w pieniadzu Zamawiajacy uzna wadium, ktére w oznaczonym
terminie w dniu otwarcia ofert znajduje si¢ na rachunku Zamawiajacego.
4)Wadium w formie nie pieni¢znej Zamawiajacy uzna za skutecznie wniesione — jezeli przedmiotowy
dokument znajdzie si¢ w kasie Zamawiajacego w terminie wyznaczonym do sktadania ofert.
7.4 Termin wniesienia wadium
Wadium nalezy wnie$¢ przed uplywem terminu sktadania ofert, przy czym wniesienie wadium w
pieniadzu za pomoca przelewu bankowego Zamawiajacy bedzie uwazat za skuteczne tylko wowczas,
gdy bank prowadzacy rachunek Zamawiajacego potwierdzi, ze otrzymat taki przelew przed uptywem
terminu sktadania ofert. W wymienionym przypadku dotaczenie do oferty kopii polecenia przelewu
wystawionego przez Wykonawce jest warunkiem koniecznym, ale nie wystarczajacym do stwierdzenia
przez Zamawiajacego terminowego whniesienia wadium przez Wykonawcg.
7.5 Zwrot wadium
Zamawiajacy, z zastrzezeniem art. 46 ust. 4a ustawy Pzp, zwraca wadium:
a) wszystkim Wykonawcom niezwlocznie po wyborze oferty najkorzystniejszej lub uniewaznieniu
postgpowania, z wyjatkiem Wykonawcy, ktorego oferta zostata wybrana jako najkorzystniejsza
b) Wykonawcy, ktorego oferta zostala wybrana jako najkorzystniejsza niezwlocznie po zawarciu
umowy w sprawie zamowienia publicznego oraz wniesienia zabezpieczenia nalezytego wykonania
umowy
¢) nawniosek Wykonawcy, ktory wycofat oferte przed uptywem terminu sktadania ofert.
7.6 Utrata wadium
1. Zamawiajacy zatrzymuje wadium wraz z odsetkami, jezeli wykonawca w odpowiedzi na
wezwanie, o ktorym mowa w art. 26 ust. 3, nie ztozyl dokumentéw lub o$wiadczen, o ktorych mowa w
art. 25 ust. 1 ustawy Pzp, lub pelnomocnictw, chyba Zze udowodni, Ze wynika to z przyczyn nielezacych
po jego stronie.
2. Zamawiajacy zatrzymuje wadium wraz z odsetkami, jezeli Wykonawca, ktorego oferta zostata
wybrana:
a) odmowil podpisania umowy w sprawie zamowienia publicznego na warunkach okre§lonych w
ofercie;
b) nie wnidst wymaganego zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy;
c) zawarcie umowy w sprawie zamdowienia publicznego stato si¢ niemozliwe z przyczyn lezacych po
stronie Wykonawcy.
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7.7 Zamawiajacy zada ponownego wniesienia wadium przez Wykonawce, ktoremu zostalo ono zwrdcone,
jezeli w wyniku rozstrzygnigcia odwotania jego oferta zostata wybrana jako najkorzystniejsza. Wykonawca
wnosi wadium w terminie okre$lonym przez Zamawiajacego.

8.Termin zwiazania oferta wynosi 30 dni. Bieg terminu rozpoczyna si¢ wraz z uptywem terminu
sktadania ofert. W uzasadnionych przypadkach, na co najmniej 7 dni przed uptywem terminu zwiazania
oferta Zamawiajacy moze tylko raz zwroci¢ si¢ do Wykonawcow o wyrazenie zgody na przedtuzenie tego
terminu o oznaczony okres, nie dtuzszy jednak niz 60 dni.

9. Opis sposobu przygotowania ofert.
9.1. Kompletna oferta musi zawierac:

1) Wypehiony formularz ofertowy (wg zalaczonego druku — Zatacznik nr 1),

2) Stosowne petnomocnictwo(a) — w przypadku, gdy upowaznienie do podpisania oferty nie wynika
bezposrednio ze ztozonego w ofercie odpisu z wlasciwego rejestru albo zaswiadczenia o wpisie do
ewidencji dziatalno$ci gospodarczej. Pelnomocnictwo winno by¢ ztozone w formie oryginatu lub
kserokopii potwierdzonej notarialnie za zgodno$¢ z oryginatem,

3) W przypadku wykonawcoéw wspolnie ubiegajacych si¢ o udzielenie zaméwienia, dokument
ustanawiajacy Petlnomocnika do reprezentowania ich w postgpowaniu o udzielenie zamoéwienia
albo reprezentowania w postgpowaniu i zawarcia umowy w sprawie zamowienia publicznego,

4) Oswiadczenie Wykonawcy o spetnianiu warunkéw w post¢gpowaniu wg Zatacznika nr 2,

5) Oswiadczenie Wykonawcy o braku podstaw do wykluczenia z postgpowania — wg Zatacznika nr 3
do SIWZ,

6) Wskazanie czgéci zamowienia, ktérej wykonanie zamierza powierzy¢ podwykonawcom (wg
Zatacznika Nr 4 do SIWZ). Przez brak tego zatacznika w ofercie Zamawiajacy bedzie rozumial, ze
oferent nie bedzie korzystat z pomocy podwykonawcow.

7) Wykaz wykonanych kampanii promocyjnych — wg Zatacznika nr 5 do niniejszej SIWZ

8) Dokumenty i o$wiadczenia wymienione w pkt 5 SIWZ,

9) Podpisany projekt umowy, stanowiacy Zatacznik Nr 6 do niniejszej SIWZ. Brak umowy w ofercie
nie bedzie skutkowat jej odrzuceniem,

10) Dowod wniesienia wadium.

9.2. Warunki formalne sporzadzenia oferty, ktérych niespetienie moze spowodowaé odrzucenie oferty:

1) Dokumenty sktadajace si¢ na ofertg jak i oferta powinny by¢ sporzadzone w jezyku polskim, na
maszynie do pisania, lub komputerze, lub inng trwalg i czytelna technika nie ulegajaca usunigciu
bez pozostawienia $ladow (wszelkie pisma sporzadzone w jezykach obcych musza by¢
przetlumaczone na jezyk polski i podczas oceny ofert Zamawiajacy bedzie opierat si¢ na tekscie
przettumaczonym).

2) Zaleca si¢ aby oferta byla zlozona na kolejno ponumerowanych stronach, a numeracja stron
powinna rozpoczynaé si¢ od numeru 1, umieszczonego na pierwszej stronie oferty.

3) Kazda zapisana strona oferty powinna by¢ podpisana lub zaparafowana przez osobg upowazniona
do podpisywania oferty. Wszelkie poprawki lub zmiany w tresci oferty musza by¢ takze
parafowane wlasnorgcznie przez osobg upowazniong do podpisywania oferty. Jezeli oferta i
zalaczniki zostana podpisane przez upowaznionego przedstawicicla Wykonawcy — nalezy
dotaczy¢ oryginat wlasciwego pelnomocnictwa lub upowaznienia do podpisania oferty.

4) Wykonawca ma prawo ztozy¢ tylko jedna ofertg, w ktorej musi by¢ zaoferowana tylko jedna cena,
sporzadzong zgodnie z wymogami niniejszej SIWZ. Ztozenie wigkszej liczby ofert, lub oferty
wariantowej skutkowa¢ bedzie odrzuceniem wszystkich ofert zlozonych przez danego
Wykonawce.
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Uwaga: W przypadku wyboru najkorzystniejszej oferty Wykonawcow, ktorzy wspdlnie ubiegaja sig¢ o
udzielenie zamoéwienia, wymaga si¢ aby przed podpisaniem umowy przedstawili oni Zamawiajacemu
umowe regulujaca wspolprace tych Wykonawcow, zakres prac przewidzianych do wykonania kazdemu z
nich oraz sposob odpowiedzialnosci. Nie dopuszcza si¢ umowy zawartej pod warunkiem zawieszajacym.

Powyzsza umowa regulujaca wspoiprace podmiotow sktadajacych wspolnie ofert¢ powinna zawieral

m.in.:

a)  okreslenie celu gospodarczego,

b)  os$wiadczenie podmiotow o przyjeciu odpowiedzialnosci solidarne;j,

c)  wyszczegolnienie cztonkow konsorcjum

d)  wskazanie podmiotu, ktéremu powierza si¢ prowadzenie spraw 1 reprezentacj¢ na zewnatrz

(pelnomocnika), ktory bedzie reprezentowatl ich w postgpowaniu o udzielenie zamoéwienia albo

reprezentowal w postgpowaniu i zawieral umowe¢ w sprawie zaméwienia publicznego. Upowaznienie musi

by¢ udokumentowane pelnomocnictwem podpisanym przez upetnomocnionych przedstawicieli wszystkich
pozostatych przedsigbiorcow,

€)  oznaczenie czasu trwania konsorcjum - wymaga si¢, aby czas trwania umowy byl nie krotszy niz
okres realizacji zamdowienia oraz okres gwarancji i rekojmi,

f) zakaz zmian w umowie bez zgody Zamawiajacego.

5) Oferte nalezy ztozy¢ w trwale zamknigtym zaadresowanym na Urzad Miejski w Cieszynie, ul.
Rynek 1, 43 — 400 Cieszyn., nienaruszonym opakowaniu (kopercie) zaadresowanym na
Zamawiajacego 1 oznaczonym w nastgpujacy sposob: ,,Oferta — ,,Przygotowanie i realizacja
kampanii promocyjnej obchodéw 1200-lecia legendarnego zalozenia miasta Cieszyna w
ramach projektu ,,Ciesz si¢ Cieszynem — 1200 lat". Nie otwiera¢ przed dniem 19 marca
2010r., godz. 9.30” lub podobnym napisem dostatecznie wyrozniajacym ofert¢ sposrod innej
korespondencji wptywajacej do Zamawiajacego wraz z podaniem adresu Wykonawcy, aby mozna
je bylo odesta¢ bez otwierania w przypadku stwierdzenia jej opdznienia (dopuszcza si¢ odcisk
pieczeci).

Wszelkie elementy oferty nieopakowane i oznaczone w ten sposob nie beda brane pod uwage
podczas poréwnania i oceny ofert.

9.3.Zamawiajacy nie przewiduje zwrotu kosztéw udzialu w postgpowaniu. Koszty opracowania
i dostarczenia oferty oraz uczestnictwa w przetargu obciazaja wytacznie Wykonawcg.

9.4. Wykonawca moze wprowadzi¢ zmiany lub wycofaé ztozona oferte przed uptywem terminu sktadania
ofert. W tym celu Wykonawca ztozy Zamawiajacemu kolejna kopertg oznaczona jak w pkt 9.2. ppkt 5
SIWZ z dodatkowym dopiskiem "zmiana" lub "wycofanie".

Wykonawca nie moze wycofa¢ oferty ani wprowadzi¢ jakichkolwiek zmian w jej tresci po uplywie

terminu sktadania ofert.

10. Miejsce oraz termin skladania i otwarcia ofert.

10.1.  Oferty nalezy sklada¢ w siedzibie Zamawiajacego: Urzad Miejski w Cieszynie, ul. Rynek 1,
43-400 Cieszyn — Biuro Podawcze, parter.

10.2.  Termin sktadania ofert uptywa dnia 19 marca 2010 r. o godz. 9.00 Oferty ztoZzone po tym terminie
zostang zwrocone bez otwierania wewngtrznego opakowania (koperty).

10.3.  Otwarcie ofert nastapi w Urzedzie Miejskim w Cieszynie, Rynek 1, pokdj nr 4 - dnia 19 marca
2010 r. o godz.9.30.

10.4. W otwarciu ofert moga uczestniczy¢ Wykonawcy.

10.5. Bezposrednio przed otwarciem ofert Zamawiajacy poda kwotg, jaka zamierza przeznaczy¢ na
sfinansowanie zamowienia.

10.6. Podczas otwarcia ofert Zamawiajacy poda do wiadomosci nazwy (firmy) oraz adresy
Wykonawcow, a takze informacje dotyczace ceny, terminu wykonania zamdwienia i okresach
gwarancji zawartych w ofertach.
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10.7. Informacje, o ktérych mowa w pkt. 10.5 1 10.6, Zamawiajacy przekaze niezwlocznie Wykonawcom,
ktorzy nie byli obecni przy otwarciu ofert, na ich pisemny wniosek.

10.8. Badanie i ocena ofert prowadzona bedzie bez udzialu Wykonawcow 1 0sob trzecich.

10.9. W toku dokonywania badania i oceny zlozonych ofert Zamawiajacy moze zada¢ od Wykonawcow
udzielenia wyjasnien dotyczacych tresci ztozonych przez nich ofert.

10.10. Zamawiajacy dokona sprawdzenia waznoS$ci ztozonych ofert. Oferty wazne zostana poddane ocenie
- zgodnie z zasadami i kryteriami okreslonymi w SIWZ. W przypadku, gdy wszystkie oferty zostana
odrzucone, postgpowanie zostanie uniewaznione.

11. Opis sposobu obliczenia ceny oferty.

11.1. Cena oferty jest cena ryczaltowa, w zwiazku z tym przyjmujacy zamoOwienie nie moze zadac
podwyzszenia wynagrodzenia, chociazby w czasie zawarcia umowy nie mozna bylo przewidzie¢
rozmiaru lub kosztow prac.

11.2. Wykonawca nie bedzie mogt dochodzi¢ zmiany wynagrodzenia.

11.3. Cena oferty musi zawiera¢ wszystkie koszty zwiazane z realizacja catego przedmiotu zamdéwienia, a

takze koszty wszystkich prac, bez ktorych realizacja zamoéwienia bytaby niemozliwa,

11.4. Ceny jednostkowe okreslone przez wykonawceg zostang ustalone na okres wazno$ci umowy i nie bgda

podlegaty zmianom.

11.5. Cena oferty za wykonanie catos$ci przedmiotu zamoéwienia musi by¢é wyrazona w ztotych (dwa

miejsca po przecinku). W przypadku wykonawcow, ktorych siedziba lub miejsce zamieszkania znajduje si¢

poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, do obliczenia ceny w zlotych nalezy przyja¢ $redni kurs

wymiany waluty obcej stosowany przez Narodowy Bank Polski w dniu opublikowania ogloszenia o

niniejszym zamowieniu w Biuletynie Zamowien Publicznych.

11.6. Ceng oferty nalezy poda¢ brutto z uwzglednieniem podatku od towarow i ustug (VAT).

11.7. Zamawiajacy poprawi omylki rachunkowe w obliczeniu ceny stosownie do tresci art. 87 ust. 2 ustawy

Pzp. Zamawiajacy zawiadomi Wykonawce o poprawieniu omytki rachunkowej w obliczeniu ceny.

12. Opis kryteriow, ktorymi Zamawiajacy bedzie si¢ kierowal przy wyborze oferty, wraz z podaniem
znaczenia tych kryteriow oraz sposobu oceny ofert.
TRYB OCENY OFERT
12.1. Oceny ofert bedzie dokonywata Komisja przetargowa.
12.2. Oferty oceniane beda w dwoch etapach:
I etap: ocena w zakresie wymagan formalnych i kompletnosci oferty.
Oferty nie spetniajqce wymagan okreslonych ustawq Prawo zamowien publicznych i Specyfikacjq
Istotnych Warunkow Zamowienia zostang odrzucone.
IT etap: ocena merytoryczna wedhug kryterium okre§lonego ponizej.
W I etapie rozpatrywane bedq oferty nie podlegajqce odrzuceniu.

KRYTERIUM OCENY OFERT

12.3. Do wyboru najkorzystniejszej oferty Zamawiajacy przyjat nastgpujace kryterium przypisujac mu
odpowiednig wagg procentowa: cena ofertowa brutto — 100 %

12.4. Ocena punktowa dokonana zostanie zgodnie z formuta:

Najnizsza cena ofertowa
Wc = x 100 (pkt.)
Cena oferty badanej
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12.5. Punkty wyliczone wg powyzszej formuty stanowi¢ beda oceng oferty.

12.6. Zamawiajacy udzieli zaméwienia Wykonawcy, ktdrego oferta odpowiada wszystkim wymaganiom
przedstawionym w ustawie Pzp oraz SIWZ i zostata oceniona jako najkorzystniejsza w oparciu o
podane kryterium wyboru (uzyskata najwigksza liczbe punktow).

13. Informacja o formalnosciach, jakie powinny zosta¢ dopelmione po wyborze oferty w celu
zawarcia umowy w sprawie zamowienia publicznego.

13.1.Zamawiajacy zawiera umowg w sprawie zamowienia publicznego na podstawie art. 94 ust. 1 i ust. 2

13.2. Wykonawca jest obowiazany do skontaktowania si¢ z Zamawiajacym w celu uzgodnienia wszystkich

szczegotowych kwestii zawieranej umowy.

13.3. Wykonawca, ktorego oferta zostanie wybrana zobowiazany bedzie, przed podpisaniem umowy, do

whniesienia zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy, zgodnie z art. 147 do 151 ustawy Pzp.

13.4 Wykonawca, ktorego oferta zostanie wybrana zobowiazany bedzie, przed podpisaniem umowy, do

przedstawienia wykazu zadan wchodzacych w sktad cato$ci zamowienia wraz z ceng ich wykonania

wedtug ponizszych kryteriow:

-Opracowanie strategii promocji i komunikacji jubileuszu 1200-lecia Cieszyna ..........z} brutto

- Przeprowadzenie dziatan z zakresu Public Relations o zasiegu og6élnopolskim z udziatem prasy, radia, TV
oraz Internetu w okresie tacznym co najmniej 3 miesigcy...........zt brutto

- Folder rocznicowy..........zt brutto

- Plakaty..........zt brutto

- Foldery..........zt brutto

- Ulotki ..........zt brutto

- Prezentacja multimedialna na ptycie CD..........zt brutto

- Wydawnictwo ptytowe..........zt brutto

- Przeprowadzenie kampanii prasowe;j..........zt brutto

- Przeprowadzenie kampanii radiowej w stacjach radiowych przynajmniej o zasiggu regionalnym co
najmniej na terenie wojewodztw §laskiego, opolskiego i matopolskiego..........z1 brutto

13.5. Wykonawcow, ktorzy wspodlnie ubiegaja si¢ o udzielenie zamoéwienia przed podpisaniem umowy
przedstawia umowe regulujaca wspotpracg tych Wykonawcow, o ktorej mowa w pkt 9.2. pkt 4 SIWZ.

14. Wymagania dotyczace zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy (ZNWU)
14.1. Zamawiajacy zada wniesienia zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy w wysokosci 5 % ceny
brutto podanej w ofercie.
14.2. Zabezpieczenie moze by¢ wnoszone wedtug wyboru Wykonawcy w jednej lub w kilku nastepujacych
formach:

a) w pieniadzu;

b) w porgczeniach bankowych lub porgczeniach spéldzielczej kasy oszczednosciowo-kredytowej,

Z tym ze zobowiazanie kasy jest zawsze zobowigzaniem pieni¢znym;

¢) w gwarancjach bankowych;

d) w gwarancjach ubezpieczeniowych;

e) w porgczeniach udzielanych przez podmioty, o ktérych mowa w art. 6b ust. 5 pkt 2 ustawy z dnia 9

listopada 2000 r. o utworzeniu Polskiej Agencji Rozwoju Przedsigbiorczosci.

14.3. Zamawiajacy nie wyraza zgody na wniesienie zabezpieczenia w formach okreslonych w art. 148 ust.
2 ustawy Pzp.
14.4. ZNWU wnoszone w jednej z form o ktorej mowa w pkt 14.2. b-e, z terminami wazno$ci: od daty
podpisania umowy do konca okresu realizacji plus 30 dni - pelna kwota zabezpieczenia, nalezy ztozy¢
Zamawiajacemu w formie oryginatlu najpdzniej w dniu podpisywania umowy. Z tresci gwarancji
(poreczenia) musi jednoznacznie wynika¢ jaki jest sposob reprezentacji Gwaranta. Gwarancja musi by¢
podpisana przez upowaznionego (upetnomocnionego) przedstawiciela Gwaranta. Podpis winien by¢
sporzadzony w sposob umozliwiajacy jego identyfikacje np. ztozony wraz z imienng pieczatka lub czytelny
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(z podaniem imienia i nazwiska). Z tresci gwarancji winno wynika¢ bezwarunkowe, na kazde pisemne
zadanie zgloszone przez Zamawiajacego w terminie zwigzania umowa, zobowiazanie Gwaranta do wypltaty
Zamawiajacemu pelnej kwoty ZNWU w okolicznosciach okre§lonych w art.147, ust. 2 ustawy Pzp.

14.5. Zabezpieczenie wnoszone w pieniadzu Wykonawca wptaca przelewem na rachunek bankowy
wskazany przez Zamawiajacego. Przechowuje si¢ je na oprocentowanym rachunku bankowym.
Zamawiajacy zwraca zabezpieczenie wniesione w pieniadzu z odsetkami wynikajacymi z umowy rachunku
bankowego, na ktérym bylo ono przechowywane, pomniejszone o koszt prowadzenia tego rachunku oraz
prowizji bankowej za przelew pienigdzy na rachunek bankowy Wykonawcy.

14.6. Zwrot zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy nastapi: w terminie 30 dni od dnia wykonania
zamoOwienia 1 uznania przez Zamawiajacego za nalezycie wykonane.

15. Zamawiajacy wymaga od Wykonawcy, aby zawart z nim umowe¢ w sprawie zamowienia publicznego
na warunkach okreslonych we wzorze umowy stanowiacym zatacznik nr do SIWZ.

Przewiduje si¢ mozliwo$¢ dokonania zmian postanowien zawartej umowy w stosunku do tresci oferty, na

podstawie ktorej dokonano wyboru wykonawcy, na nastgpujacych warunkach:

- konieczno$¢ wprowadzenia takich zmian wynika z okolicznosci, ktorych nie mozna byto przewidzie¢ w

chwili zawarcia umowy,

- zmiany te sa korzystne dla Zamawiajacego.

16. Pouczenie o Srodkach ochrony prawnej przyshugujacych Wykonawcy w toku postepowania
o udzielenie zamo6wienia (Dzial VI ustawy Pzp)

16.1. Srodki ochrony prawnej przystuguja wykonawcy, a takze innemu podmiotowi, jezeli ma lub miat

interes w uzyskaniu danego zamowienia oraz poniost lub moze ponies¢ szkody w wyniku naruszenia przez

zamawiajacego przepisoOw ustawy.

16.2. Wobec czynnoséci Zamawiajacego podjete] w postepowaniu o udzielenie zaméwienia lub zaniechania
czynnosci, do ktorej Zamawiajacy jest zobowigzany na podstawie ustawy przyshuguje odwotanie na
podstawie art. 180 — 198 ustawy Prawo Zamoéwien Publicznych.

Zalaczniki:
Nr 1 — Formularz oferty

Nr 2 — Oswiadczenie

Nr 3 — O$wiadczenie o braku podstaw do wykluczenia
Nr 4 — Podwykonawcy

Nr 5 — Wykaz wykonanych kampanii promocyjnych
Nr 6 — Projekt umowy

Nr 7 — Ksigga znaku (loga 1200-lecia)
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	6. Informacja o sposobie porozumiewania Zamawiającego z Wykonawcami oraz przekazywania oświadczeń i dokumentów, a także wskazanie osób uprawnionych do porozumiewania się                      z Wykonawcami.

