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Cieszyn: Opracowanie Programu promocji markowych pro duktow
turystycznych Cieszyna
Numer ogtoszenia: 162188 - 2010; data zamieszczenia :10.06.2010
OGLOSZENIE O ZAMOWIENIU - ustugi

Zamieszczanie ogtoszenia: obowigzkowe.

Ogtoszenie dotyczy: zamdéwienia publicznego.

SEKCJA |: ZAMAWIAJ ACY

1. 1) NAZWA | ADRES: Gmina Cieszyn, w imieniu ktérej dziata Burmistrz Miasta Cieszyna , Rynek 1/11,
12, 43-400 Cieszyn, woj. $laskie, tel. 033 4794200, 4794350, faks 033 4794303, 4794361.
Adres strony internetowej zamawiaj acego: www.um.cieszyn.pl

1. 2) RODZAJ ZAMAWIAJ ACEGO: Administracja samorzgdowa.

SEKCJA II: PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

11.1) OKRESLENIE PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

11.1.1) Nazwa nadana zaméwieniu przez zamawiaj acego: Opracowanie Programu promocji markowych
produktéw turystycznych Cieszyna.

11.1.2) Rodzaj zamdwienia: ustugi.

11.1.3) Okre $lenie przedmiotu oraz wielko $ci lub zakresu zaméwienia:  Przedmiotem zaméwienia jest
opracowanie Programu promocji markowych produktéw turystycznych Cieszyna przewidzianego do
wykonania w ramach projektu Program promocji markowych produktéw turystycznych Cieszyna w ramach
dziatania 3.4 Promocja turystyki Regionalnego Programu Operacyjnego Wojew6dztwa Slaskiego na lata
2007-2013. Opis stanu istniejacego, uzasadnienie potrzeby realizacji, opis przedmiotu oraz cele projektu
opisane sg w zataczniku nr 1 do niniejszej SIWZ. Program promocji markowych produktéw turystycznych
Cieszyna ma by¢ narzedziem do prowadzenia skutecznej polityki promocyjnej miasta i budowania jego
marki w oparciu o turystyke. Opracowanie Programu wymaga znajomosci i uwzglednienia tre$ci oraz
wytycznych wynikajacych ze Strategii Rozwoju Kraju 2007-15, aktualnego projektu Strategii Rozwoju
Turystyki w Polsce 2007-13, Strategii Rozwoju Wojewddztwa Slaskiego 2000-20, Strategii Rozwoju
Turystyki Wojewédztwa Slaskiego 2004-13, Strategii Rozwoju Slaska Cieszynskiego 2001-16, Strategii
Rozwoju Miasta Cieszyna do 2015, Strategii rozwoju obszaru przygranicznego w Cieszynie. Przedmiot
zamowienia sktada sie z nastepujacych, powigzanych ze sobg etapéw realizacji: Etap 0 - przygotowawczy
obejmujacy opracowanie harmonogramu realizacji projektu i zatwierdzenie go przez Zamawiajaca w

terminie do 7 dni od podpisania umowy. Etap | - diagnoza stanu obecnego, obejmujaca: Analize
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dokumentéw opisujgcych Cieszyn i materiatéw promocyjnych, analize waloréw turystycznych Cieszyna i
kwerende prasowa, wykonanie ekspertyz i analize trendéw na rynku turystycznym i prognoz dla Cieszyna,
diagnoze pozycji Cieszyna w kontekscie regionu i wojewédztwa (odbycie minimum 2 wizyt studyjnych)
Przygotowania do konsultacji spotecznych - opracowanie i produkcje materiatow informacyjnych, ankiet
(drukowanych i internetowych), stworzenie i prowadzenie forum internetowego na temat Cieszyna, jego
atrakcyjnos$ci i potencjatu turystycznego, przygotowanie i przeprowadzenie konkursu internetowego wiedzy
o Cieszynie oraz produkcje gadzetéw dla uczestnikéw Programu, dziatania w mediach zachecajace do
udziatu w pracach nad projektem. Przeprowadzenie konsultacji i spotkan z mieszkarncami oraz z osobami
zaangazowanymi w funkcjonowanie potencjalnych atrakcji turystycznych Cieszyna. (dyskusje moderowane
- minimum 3 spotkania, analizy forum internetowego) Przeprowadzenie analizy SWOT Opracowanie
raportu z etapu analitycznego zawierajgcego 8 potencjalych markowych produktéw turystycznych (z
uzasadnieniem). Raport z etapu analitycznego ma by¢ dostarczony Zamawiajacej w 3 egzemplarzach, w
formie drukowanej, w formie elektronicznej na 3 ptytach DVD (format zgodny z Microsoft Office) oraz w
wersji prezentacyjnej na 3 plytach DVD (format zgodny z Microsoft Power Point) Etap Il - badania i analizy,
obejmujacy: Badania ilosciowe - ankiety dla oséb odwiedzajacych Cieszyn i korzystajacych z 8
potencjalnych produktéw turystycznych, badanie postrzegania Cieszyna, podstawowych skojarzen z
Cieszynem, ewentualnie powodéw przyjazdu do Cieszyna (ankiety, réwniez internetowe) Badania
jakosciowe - diagnoza potencjatu 8 nominowanych miejsc. Analize prognozy ruchu turystycznego na
podstawie badan, Opracowanie raportu z badan - opracowane wyniki i wnioski uwzgledniajace zatozenia
programu szczegolnie zwigzane z integralnoscia produktéw turystycznych w ramach catego regionu.
Raport z badan i analiz ma by¢ dostarczony Zamawiajacej w 3 egzemplarzach, w formie drukowanej, w
formie elektronicznej na 3 ptytach DVD (format zgodny z Microsoft Office) oraz w wersji prezentacyjnej na 3
ptytach DVD (format zgodny z Microsoft Power Point) Wszystkie dziatania analityczne i badawcze muszg
by¢ prowadzone w oparciu o profesjonalng, uznang w przedmiotowej dziedzinie metodologie badan i
analiz. Etap Ill - wyznaczenie grup docelowych i strategicznych wskaznikéw komunikacji, obejmujacy:
okreslenie grup docelowych z uzasadnieniem, charakterystyka i opisem wyznaczenie strategicznych
komunikatéw z uwzglednieniem potrzeb sugerowanych grup docelowych wybér 5 produktéw turystycznych
spos$réd nominowanych 8 ze wzgledu na wyniki badan i oczekiwania grup docelowych stworzenie katalogu
5 produktéw turystycznych (z okresleniem unikalnej cechy sprzedazy, kluczowej cechy marki,
uksztattowaniem oferty i wizerunku marki, analizg potencjatu konkurentéw i sprzymierzencéw; okresleniem
strategii komunikacji, harmonogramu dziatan oraz Media-mix) opracowanie identyfikacji wizualnej
produktéw turystycznych - logotypu, znakéw identyfikujgcych produkty, opracowanie specjalnego kroju
pisma (cieszynski font) opracowanie zatozen i zasad dziatarn promocyjnych dla wykonawcéw oraz
wytycznych dotyczacych spéjnej polityki komunikacyjnej dla instytucji zajmujacych sie dziataniami
majacymi wptyw na wizerunek markowych produktéw turystycznych okreslenie podstawowych zadan do

zrealizowania w ramach wdrazania strategii Propozycje realizacji akcji pilotazowej przygotowujacej do
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wdrozenia strategii w zycie Etap IV - redakcja i ztozenie dokumentu: Program promocji markowych
produktéw turystycznych Cieszyna zawierajacego: Wstep wskazujacy na integralno$¢ celéw strategii z
innymi dokumentami Podsumowanie badan Opis grup docelowych Katalog 5 markowych produktéw
turystycznych z charakterystyka (zawierajacy USP) Strategie komunikacji dla 5 markowych produktéw
turystycznych Identyfikacje wizualng dla 5 markowych produktow turystycznych Wytyczne realizacyjne i
ewaluacyjne (akcje pilotazowej Dokument pn Program promocji markowych produktéw turystycznych
Cieszyna ma by¢ dostarczony Zamawiajacej w 3 egzemplarzach; w formie drukowanej, w formie
elektronicznej na 3 ptytach DVD (format zgodny z Microsoft Office; obiekty graficzne musza byé¢ zataczone
w postaci plikéw JPG, TIFF oraz plikéw programéw zrédtowych); w wersji prezentacyjnej na 3 ptytach DVD
(format zgodny z Microsoft Power Point). Ponadto system identyfikacji wizualnej produktéw turystycznych
oraz cieszynski font zostanie dostarczony dodatkowo jako Ksigga identyfikacji wizualnej w formie
drukowanej w 3 egzemplarzach oraz w formie elektronicznej na 3 ptytach DVD w formacie PDF, CDR,
EPS, Al a w przypadku fontu w formacie open type (rozszerzenie otf) W trakcie realizacji przedmiotu
zamowienia nalezy uwzgledni¢ wytyczne do Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa
Slaskiego na lata 2007-2013, zapisy wniosku aplikacyjnego oraz umowy o dofinansowanie projektu
pn.Program promocji markowych produktoéw turystycznych Cieszyna. We wszystkich materiatach musza,
pojawi¢ sie logotypy zgodnie z obowigzujacym zestawem znakdéw graficznych wg ww wytycznych. Do
oferty nalezy dotaczy¢ konspekt Programu promocji markowych produktéw turystycznych Cieszyna
zawierajacy opis koncepcji, metod i narzedzi zmierzajacych do wykonania przedmiotu zaméwienia.
Struktura konspektu powinna odpowiadaé strukturze etapdw wykonania zamoéwienia i by¢ zgodna z
oczekiwanymi rezultatami zaméwienia. Powinien zawiera¢ réwniez rodzaj, liczbe i zakres badan i analiz
prowadzonych w ramach etapu | i Il oraz szczegbtowy opis metod realizacji zadan etapu I, w tym zakres
dziatan pilotazowych (oraz sporzadzanych w tym zakresie dokumentéw potwierdzajacych wykonane
czynnosci) a takze sposob wykonania opracowania dokumentu koncowego (etap IV)..

11.1.4) Czy przewiduje si e udzielenie zaméwie n uzupetiaj acych: nie.

11.1.5) Wspdlny Stownik Zaméwie n (CPV): 73.30.00.00-5.

11.1.6) Czy dopuszcza si ¢ zlozenie oferty cz e$ciowej: nie.

11.1.7) Czy dopuszcza si ¢ ztozenie oferty wariantowej: nie.

1.2) CZAS TRWANIA ZAMOWIENIA LUB TERMIN WYKONANIA: Okres w miesigcach: 5.

SEKCJA llI: INFORMACJE O CHARAKTERZE PRAWNYM, EKONO MICZNYM,
FINANSOWYM | TECHNICZNYM

11.1) WADIUM
Informacja na temat wadium: 1. Kazdy Wykonawca zobowigzany jest zabezpieczy¢ swa oferte wadium w

wysokosci 4000 PLN. 2Forma wadium Wadium moze by¢ wniesione w nastepujacych formach: a)
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pieniadzu; b)poreczeniach bankowych lub poreczeniach spétdzielczej kasy oszczednosciowokredytowej, z
tym ze poreczenie kasy jest zawsze poreczeniem pienigznym; c)gwarancjach bankowych; d)gwarancjach
ubezpieczeniowych; e)poreczeniach udzielanych przez podmioty, o ktérych mowa w art. 6b ust. 5 pkt 2
ustawy z dnia 9 listopada 2000 r. o utworzeniu Polskiej Agencji Rozwoju Przedsigbiorczosci (Dz. U. 2007
Nr 42, poz. 275, z p6zn. zm.). W przypadku sktadania przez Wykonawce wadium w formie gwarancji,
gwarancja powinna by¢ sporzadzona zgodnie z obowigzujacym prawem i winna zawiera¢ nastepujace
elementy: a) nazwe dajgcego zlecenie (Wykonawcy), beneficjenta gwarancji (Zamawiajacego), gwaranta
(banku lub instytucji ubezpieczeniowej udzielajacych gwarancji) oraz wskazanie ich siedzib, b) okreslenie
wierzytelnosci, ktéra ma by¢ zabezpieczona gwarancjg, ¢) kwote gwaranciji, d) termin waznosci gwaranc;ji
e) zobowigzanie gwaranta do: zaptacenia kwoty gwarancji na pierwsze pisemne zadanie Zamawiajacego
zawierajgce oswiadczenie, iz Wykonawca, ktérego oferte wybrano: odméwit podpisania umowy na
warunkach okreslonych w ofercie, lub nie wniést zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy, lub
zawarcie umowy stato sie niemozliwe z przyczyn lezacych po stronie Wykonawcy, lub w odpowiedzi na
wezwanie, o ktérym mowa w art. 26 ust. 3, nie ztozyt dokumentéw lub o$wiadczen, o ktérych mowa w art.
25 ust. 1 ustawy Pzp, lub petnomocnictw, chyba ze udowodni, ze wynika to z przyczyn nielezacych po jego
stronie. W przypadku wspdéinego ubiegania sie o udzielenie niniejszego zaméwienia przez dwdch lub
wiecej Wykonawcoéw wadium moze zosta¢ wniesione przez Lidera konsorcjum wystepujgcego w imieniu
wszystkich jego uczestnikéw, pod warunkiem, ze zostat on do tego upowazniony. 3 Miejsce i spos6b
wniesienia wadium 1)Wadium wnoszone w pienigdzu nalezy wptaci¢ na nastepujacy rachunek
Zamawiajacego: ING Bank Slaski S.A. o Cieszyn, nr konta: 44 1050 1083 1000 0022 6985 8169 z
dopiskiem: Wadium Opracowanie Programu promocji markowych produktéw turystycznych Cieszyna Do
oferty nalezy dotaczy¢ kopig polecenia przelewu poswiadczong za zgodno$¢ z oryginatem przez
Wykonawce sktadajacego oferte. 2)Wadium w innych dopuszczonych formach (oryginaty dokumentéw)
nalezy wnie$¢ (zdeponowac¢ w Kasie Urzedu Miejskim w Cieszynie, Rynek 1, pok. Nr 26, od poniedziatku
do piatku, w godz. 8:00 - 14:00, a do oferty nalezy dotgczy¢ poswiadczong przez Wykonawce za zgodnosé
z oryginatlem kopig. 3)Za skuteczne wniesienie wadium w pienigdzu Zamawiajacy uzna wadium, ktére w
oznaczonym terminie w dniu otwarcia ofert znajduje sig na rachunku Zamawiajgcego. 4)Wadium w formie
nie pienigznej Zamawiajacy uzna za skutecznie wniesione - jezeli przedmiotowy dokument znajdzie sie w
kasie Zamawiajacego w terminie wyznaczonym do sktadania ofert. 4 Termin wniesienia wadium Wadium
nalezy wnie$¢ przed uptywem terminu sktadania ofert, przy czym wniesienie wadium w pieniadzu za
pomoca przelewu bankowego Zamawiajacy bedzie uwazat za skuteczne tylko wéwczas, gdy bank
prowadzacy rachunek Zamawiajacego potwierdzi, ze otrzymat taki przelew przed uptywem terminu
sktadania ofert. W wymienionym przypadku dotgczenie do oferty kopii polecenia przelewu wystawionego
przez Wykonawce jest warunkiem koniecznym, ale nie wystarczajagcym do stwierdzenia przez
Zamawiajgcego terminowego wniesienia wadium przez Wykonawce. 5 Zwrot wadium Zamawiajacy, z

zastrzezeniem art. 46 ust. 4a ustawy Pzp, zwraca wadium: a) wszystkim Wykonawcom niezwlocznie po
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wyborze oferty najkorzystniejszej lub uniewaznieniu postepowania, z wyjgtkiem Wykonawcy, ktérego oferta
zostata wybrana jako najkorzystniejsza b) Wykonawcy, ktérego oferta zostata wybrana jako
najkorzystniejsza niezwtocznie po zawarciu umowy w sprawie zaméwienia publicznego oraz wniesieniu
zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy c) na wniosek Wykonawcy, ktéry wycofat oferte przed
uptywem terminu sktadania ofert. 6 Utrata wadium 1.Zamawiajacy zatrzymuje wadium wraz z odsetkami,
jezeli wykonawca w odpowiedzi na wezwanie, o ktorym mowa w art. 26 ust. 3, nie ztozyt dokumentéw lub
oswiadczen, o ktérych mowa w art. 25 ust. 1 ustawy Pzp, lub petnomocnictw, chyba Zze udowodni, ze
wynika to z przyczyn nielezacych po jego stronie. 2.Zamawiajacy zatrzymuje wadium wraz z odsetkami,
jezeli Wykonawca, ktérego oferta zostata wybrana: a)odmoéwit podpisania umowy w sprawie zaméwienia
publicznego na warunkach okreslonych w ofercie; b)nie wniést wymaganego zabezpieczenia nalezytego
wykonania umowy; c)zawarcie umowy w sprawie zaméwienia publicznego stato sie niemozliwe z przyczyn
lezacych po stronie Wykonawcy. 7 Zamawiajacy zgda ponownego wniesienia wadium przez Wykonawce,
ktéremu zostato ono zwrécone, jezeli w wyniku rozstrzygniecia odwotania jego oferta zostata wybrana jako
najkorzystniejsza. Wykonawca wnosi wadium w terminie okreslonym przez Zamawiajacego.
111.2) ZALICZKI
Czy przewiduje si ¢ udzielenie zaliczek na poczet wykonania zaméwienia  : nie
111.3) WARUNKI UDZIALU W POST EPOWANIU ORAZ OPIS SPOSOBU DOKONYWANIA OCENY
SPELNIANIA TYCH WARUNKOW
111.3.2) Wiedza i do $wiadczenie
Opis sposobu dokonywania oceny spetniania tego waru nku
Wykonawca wykonat w ciggu ostatnich trzech lat przed dniem wszczecia postepowania o
udzielenie zamoéwienia, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krétszy - w tym okresie co
najmniej dwie ustugi, w ktérych zakres wchodzito opracowanie programu promocji markowych
produktéw turystycznych o warto$ci co najmniej 100 000 zt brutto kazdy oraz zrealizowanie
przynajmniej jednego projektu dotyczacego promocji i rozwoju turystyki. Ocena spetnienia
powyzszego warunku dokonana zostanie na podstawie ztozonych o$wiadczen i dokumentéw
111.3.5) Sytuacja ekonomiczna i finansowa
Opis sposobu dokonywania oceny spetniania tego waru nku
Wykonawca posiada $rodki finansowe lub zdolno$¢ kredytowa w wysokosci nie mniejszej niz
100.000 zt, Wykonawca jest ubezpieczony od odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie
prowadzonej dziatalnosci - wysoko$¢ ubezpieczenia co najmniej 100.000 zt, Ocena spetnienia
powyzszego warunku dokonana zostanie na podstawie ztozonych o$wiadczen i dokumentéw
111.4) INFORMACJA O O $SWIADCZENIACH LUB DOKUMENTACH, JAKIE MAJ A DOSTARCZYC
WYKONAWCY W CELU POTWIERDZENIA SPELNIANIA WARUNKOW UDZIALU W POSTEPOWANIU
ORAZ NIEPODLEGANIA WYKLUCZENIU NA PODSTAWIE ART. 24 UST. 1 USTAWY

111.4.1) W zakresie wykazania spetniania przez wyko nawc ¢ warunkéw, o ktérych mowa w art. 22
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ust. 1 ustawy, oprécz o $wiadczenia o spetnieniu warunkéw udziatu w post ~ epowaniu, nale zy
przedio zy¢é:

e wykaz wykonanych, a w przypadku $wiadczen okresowych Ilub ciaglych réwniez
wykonywanych, dostaw lub ustug w zakresie niezbednym do wykazania spetniania warunku
wiedzy i do$wiadczenia w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu sktadania ofert
albo wnioskéw o dopuszczenie do udzialu w postepowaniu, a jezeli okres prowadzenia
dziatalnosci jest krotszy - w tym okresie, z podaniem ich wartosci, przedmiotu, dat wykonania i
odbiorcéw, oraz zataczeniem dokumentu potwierdzajacego, ze te dostawy lub ustugi zostaty

wykonane lub sg wykonywane nalezycie

111.4.2) W zakresie potwierdzenia niepodlegania wyk luczeniu na podstawie art. 24 ust. 1 ustawy,
nalezy przedto zy¢:

e oswiadczenie o braku podstaw do wykluczenia

e aktualny odpis z wtasciwego rejestru, jezeli odrebne przepisy wymagajg wpisu do rejestru, w
celu wykazania braku podstaw do wykluczenia w oparciu o art. 24 ust. 1 pkt 2 ustawy,
wystawiony nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uplywem terminu sktadania wnioskéw o
dopuszczenie do udziatu w postepowaniu o udzielenie zaméwienia albo sktadania ofert, a w

stosunku do oséb fizycznych o$wiadczenie w zakresie art. 24 ust. 1 pkt 2 ustawy

111.4.3) Dokumenty podmiotéw zagranicznych
Jezeli wykonawca ma siedzib ¢ lub miejsce zamieszkania poza terytorium Rzeczypos  politej
Polskiej, przedktada:
111.4.3.1) dokument wystawiony w kraju, w ktérym ma siedzib e lub miejsce zamieszkania
potwierdzaj acy, ze:
e nie otwarto jego likwidacji ani nie ogtoszono upadiosci - wystawiony nie wczesniej niz 6
miesiecy przed uplywem terminu sktadania wnioskéw o dopuszczenie do udziatlu w

postepowaniu o udzielenie zamdéwienia albo sktadania ofert

111.4.3.2) zaswiadczenie wtasciwego organu sagdowego lub administracyjnego miejsca

zamieszkania albo zamieszkania osoby, ktorej dokumenty dotycza, w zakresie okreslonym w art.
24 ust. 1 pkt 4-8 ustawy - wystawione nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu
sktadania wnioskéw o dopuszczenie do udzialu w postgpowaniu o udzielenie zamdwienia albo
sktadania ofert - albo o$wiadczenie ztozone przed notariuszem, wkasciwym organem sadowym,
administracyjnym albo organem samorzadu zawodowego lub gospodarczego odpowiednio miejsca
zamieszkania osoby lub kraju, w ktérym wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania, jezeli
w miejscu zamieszkania osoby lub w kraju, w ktérym wykonawca ma siedzibe lub miejsce

zamieszkania, nie wydaje sie takiego zaswiadczenia
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111.7) Czy ogranicza si @ mozliwo $¢ ubiegania si @ o zamoéwienie publiczne tylko dla wykonawcéw, u

ktorych ponad 50 % pracownikdw stanowi g osoby niepetnosprawne: nie

SEKCJA IV: PROCEDURA

IV.1) TRYB UDZIELENIA ZAMOWIENIA
IV.1.1) Tryb udzielenia zaméwienia: przetarg nieograniczony.
1IV.2) KRYTERIA OCENY OFERT
1V.2.1) Kryteria oceny ofert: cena oraz dodatkowe kryteria i ich znaczenie:

1-Cena-55

2 - Ocena merytoryczna oferty - 45
1IV.2.2) Czy przeprowadzona b edzie aukcja elektroniczna: nie.
1IV.3) ZMIANA UMOWY
Czy przewiduje si e istotne zmiany postanowie 1 zawartej umowy w stosunku do tre  $ci oferty, na
podstawie ktérej dokonano wyboru wykonawcy: nie
1V.4) INFORMACJE ADMINISTRACYJINE
1V.4.1) Adres strony internetowej, na ktorej jest dost  epna specyfikacja istotnych warunkéw
zamowienia: www.um.cieszyn.pl
Specyfikacj ¢ istotnych warunkéw zamoéwienia mo  zna uzyska ¢ pod adresem: Urzad Miejski w
Cieszynie Biuro Promociji i Informacji Rynek 1 43 - 400 Cieszyn.
1IV.4.4) Termin sktadania wnioskéw o dopuszczenie do udziatu w post epowaniu lub ofert:  18.06.2010
godzina 09:00, miejsce: Urzad Miejski w Cieszynie, ul. Rynek 1, 43-400 Cieszyn - Biuro Podawcze, parter..
1V.4.5) Termin zwi gzania ofert : okres w dniach: 30 (od ostatecznego terminu sktadania ofert).
1V.4.16) Informacje dodatkowe, w tym dotycz  ace finansowania projektu/programu ze  $rodkéw Unii
Europejskiej: Projekt wspoétfinansowany przez Unig Europejska z Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Slaskiego 2007 - 2013.
IV.4.17) Czy przewiduje si € uniewa znienie post epowania o udzielenie zamoéwienia, w przypadku
nieprzyznania $rodkéw pochodz acych z bud zetu Unii Europejskiej oraz niepodlegaj  acych zwrotowi
$srodkéw z pomocy udzielonej przez pa  nstwa cztonkowskie Europejskiego Porozumienia o Woln ym

Handlu (EFTA), ktére miaty by € przeznaczone na sfinansowanie cato  $ci lub cz e$ci zaméwienia: nie
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